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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Настоящая программа разработа~-1а в соответствии с требова1-1иями, 

предъявляемыми стандартом высшего образования по специальности <<Мар­

кетинг>> к дисциплинам специализации, а так же базовым и рабочим планам 

ло специализации 1-26 02 03 06 «Промышленный маркетинг». 
Целью преподава1-1ия дисциплины является 

ние у студента системr-rых предс1·авле11ий и з11аний, 

формирова­

выработ­

уровне ка умений и навыков прог1-1озирования рынка на 

предприятий и отраслей. 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

Важнейшие задачи преподавания дисциплины: 

раскрыть особенности, роль, значение, место и содержание работы г10 

прогнозированию рынка в маркети1-1ге; 

раскрыть основные по1-1ятия, применяемые в практике 

прогнозирования рынка; 

ознакомить с порядком прог1-1озирова.ния рынка на уровне отрасли и 

предприятий, 

ознакомить с классификацией прогнозов, основными методами, при­

меняемыми в практическоr-.1 маркети~-1ге; 

научить работать с и.нформацио1-111ь1ми ис·гочниками для прогнозирова­

ния в маркети1-1ге, 

научить выбира1'Ь адекват1-1ые ме1·оды прогr1озирова1-1ия и логическому 

обосновани10 их использова1·1и10. 

научить правильно использова'ГЬ результаты расчетов, обосновыва·гь 

результаты прогноза, оценивать качес·rво и возможности практическо­

го использования прогноза для приня·гия !'vtаркетинговых решений. 

Студенты должны знать сущность, цели и особенности 

прогнозирования рынка в современных условиях, требования 

к осуu~ествлени10 прогнозирования рынка; владеть методо-

логией прогнозирования ры1-1.ка; ул1е1пь применять 1-1а практи-

ке знания, полученные в ходе ~-1зуче1-rия дисциплины; иА1еть 

навык~~ в области прогнозирован~1я экономических проttессов 

с помощыо современного программ1-1ого обссгтече1-1ия. 

Материал программы излагае·rся с уче·гом з11аний, г1011ученных с·rуден-

тами при изучении д~-1сциплин "Управление 

закупками на предприятии", "Гiромышленный маркетинг'', 

' 1 Маркетинговые исследования". Дисцитrли1-1а 5rвляется логическим продо11-

жением курса <<Маркетинговые исследова1-1ия>>. 

Современная наука и практика 1трог1-1()1Ирования располагает огромным 

арсеналом компыотерных программ. Од~-1ако их продуктивное исг1ользование 

в рамках о-rведенного учеб1-1.ого 13ремени, и 1-:pol\-tc ·rого, стоимость легитимной 
уста1-1овки ограничива1от пре~-1одавателя в в1~16оре программных продуктов, 

име1ощихся на рынке. В связи с э1-им, 11а кафе;дре ~-1ромыш11ен1-1оrо r-.-1аркетин­

га разработаны учебные компьютерные программы (проф. Л.М.Михневич) 



по основной тематике читаемого курса, которые адаптированы к усrюв11яl\1 

учебного процесса. Это значительно повышает усвоение студентами 1вучае-

1\ЮГО материала, но не освобождает преподавателя от необходи1\t0сти 111ако­

м1 1ть 11х с професс1юналы1ым11 програ.ммным11 продуктам11 - на уровне деl\10-

верс11i1. 

Учебный план по специальности 1-26 02 03 «Маркетинr·» 11редус!\штри­

вает для изучения дисциплины 8.+ часа, из них 52 аудиторных часа , в том 

числе 22 часов лекцнй, 4 L1aca практичесю 1х 11 26 часов лабораторных -заня­
тий. Рекомендуемая форма контроля - экзамен. 

ПРИМСРitЫЙ ТЕМАТИЧССКИЙ ПЛАН 

Количество часоп 

N~ J l екции Практ11- Лабора-
Наименова11ие TCi\JЫ 

n/ 11 чес кие 1 ·ор11ыс 

'3аt !Я П!Я "Заt IЯ ГШI 

1 Предмет, метод и содержание курса ? 1 

1 Сущность экономнческоrо проп103нровnния 2 1 

3 Модели прогнозирования основанные на 1 ? -
тсор11.ях рынка 

ч Прогнозирование nромышJJенных ры11ков 4 .f 

J\tетодом Jкстраполяц111 1 

5 П porr rознрованне промышле11ных рынков 4 4 

ыетодоr-.1 экспоненцналыюr·о с глюк~ 1 ван и я 
-- ·- -- ----

6 nроп1озирование ЦИ IOJ l l ЧL ... Cl-.ilX: 
,.- ~ 

колеоан1111 2 6 
рыночной конъюнктуры 

7 Пропrо'3ированнс промышле11ных ры11ков на -i 8 

основе многофакторных регрессионных мо-

целей 

8 Прогнозировnние рыночных процессов с по- ') 4 

1\IОщыо прои1водствен 11ых функций 

22 .f 26 



СОДЕР)КАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тема 1. Предме·r, мс·rод 11 содержа11ие курса 

Место и роль курса в системе подготовки специалистов. Содержание и 

логика построения курса. 

Сущность прогнозирования промышленных рынков. Цели прогнозиро­

вания. Соотношение понятий прог1-rозирова1-1ие и предвидение. Гипотеза в 

прогнозировании. Взаимосвязь прогнозирова1-1ия и планирования. Прогноз 

как основная характер1-1стика будущего состоя1-1ия объекта. Виды прогнозов. 

Научные основы прогнозирования. 

Методология прогнозирования как совокупность принципов, подходов 

и методов, раскр1>1ва1ощих логику формиро1зания прогнозов. Ме,rоды и ме·1-о­

дика прогнозирова1-1ия. Подходы к прогнозиро1~ани10: исторический подход, 

комплексный подход, системно-структур1-:1ый подход. Методологические 

принципь1 прогнозирования. 

Сущность промышленного рынка, его функции и инфраструктура. 

Субъекты и объекты про!'v1ышленных ры11ков. Объекты прогнозирова1-:1ия 

промышленных рынков. Класси(Рикация промышленных рынков. Понятие 

рыночной ко1-:1ъ1онктуры. Ко1-:1ъ101-1ктура ры1-1ка, как объект прог1-1озирования. 

Характеристики рыночной конъюнктуры. Система показателей конъюнктуры 

рынка. Показатели, характеризу1ощие масштаб и типологи~о рынка, фу11к­

ционирование рыночного механизма и основные пропорции рынка, динами­

ческое и простра11ствен~-1ое разви·гие рынка. Факторы. оказывающие влияние 

1-1а показатели конъ1онктуры рынка. 

Тема 2. Сущ11ость э1,011омическоrо прог1-1озирова1-1ия 

Принципиальная возмоN<ность 1-:1ауч1-1ого 11редвидения. Инерuио1-1ность 

экономических процессов. Определе1-1ие эко1-:1омического прог1-:1озирования. 

Виды прогнозов. Кра,гкосрочные, среднесрочные и долгосрочные прогнозы. 

Точечные и интервальные прогс1озы. l-lормативн1)1е, поисковые и творческие 

прогнозы. Вариант~-1ые и и1-:1вариантные прогнозы. Система методов прогно­

зирования. Классификация методов прогнозирования. Общая характеристика 

методов прогнозирования: экстраполирова11ие, моделирование, экспертные 

оttе1-:1ки, применен11е аналогий. 

Tel\1a 3. Модсл11 11ро1,11оз11рова11иs1, ос11ова1111ыс 11а ·rеориях ры11ка 

Кейнсианская, моне·гарная и марксистская 1·еории, как основа методо­

логии прогнозирования эко1Iомических и социа1rьных процессов. 

Теория предельной полезности. сI>уI"1кция полезности. Предельная по­

лезность. Закон убыва1ощей предельной полезности. Полезность и цена. Кри­

вые безразличия. Карта кривых безразличия. Ilределы-:1ая ~-1орма замещения. 



Бюджетная линия. Эффект дохода и эффект замещения. Постулаты теории 

предельной полезности и прогнозирова1Iие. 

Теория жизненного цикла ·rовара. Кривая жизненного 1дr1кла товара. 

Прогноз этапов жизненного цикла товара. Особе1-fности nрогнозирова11ия в 

зависиr-.1ости от этапа жизненного цикJrа товара. Проблемы практ1'tческоrо 

применения в проrноз11ровании теории жизненного цикла товара. Альтерна­

т11вные, дополня1ощие и коррект11ру1ощие факторы в прогнозировани11 ж11з­

ненного цикла товара. Ме,rод коl'v1n11екс1-1ой 011енки товарных сис1·ем. 

Теория сегментации рь1r1ка. Разрабо1·ка прогнозов стратегического раз­

вития рынка. Диф(реренц11рова1-11-1ое nроr11озирование на различных сегмен­

тах ры~1ка. 

Теория кристаллизации рынка, особен1-1ости его прогнозирования на 

различ1-1ых стадиях кристаллизации. 

Тема 4. Про1-11озирова11ие 11ро!\'1ы111.r1е1111ых ры11ков ме·годами экст­
раnолs1111111 

Сущность экстраполяциll и теоретические осt1овы метода. Проблем1>1 

анализа и прогнозирования временнь1х рядов. 

Динамический ряд. Тренд. Характеристика основных функций исполь­

зуемых в экономических прогнозах. 

Формальная и r1рогнозная экстрапоsrяuия. Ме1'Од подбора элеl\1ентар­

ных фу11кций. Показа·геs11-f 011енки качества r1o;_tбopa ф)11-1кции. Анализ, кор­

ректировка и преобразова1-1ие исходных з11аче~.1ий прог1-1озируемого показате­

ля. Сглаживание вpeмetif-IЫX рядов. Экономическая интерпретация параме1'­

ров сглажltвания вреl\1ен11ых рядов. Параболическое сгJ1аж11ва1-111е времен1·1ых 

рядов. Специальные функции в прогt1озах ры1-1ка. Показатели оценки качес1'­

ва прогноза. Ошибки прогноза, спосо61>1 их оце1-1к11. Доверителы-1ые интерва­

лы прогноза. 

Тема 5. Прог11оз11рова11~1е 11ро~1ы111J1е1111ых рь111ков методом Jкс110-
11с11циалы1оrо сrлаж11ва1111я 

Сущность метода зкспо1-1ен~.~иалы-1оrо сг;1аживания и его основные пре­

имущества. Отличия экс1101-1ен1~иального с1·J1аживания и сгJ1аживания сколь­

зящим средним. Область приме1-1е1-1и51 1\-tетода зкспо1-1е1-1циального сглажива­

ния. 

Адаптивная скороС1'Ь реакции. I~армо1-1ическое сглажива1-1ие Харрисона. 

Демпфированный тренд. 

Экспоненциальное сгла)l<ива1-1ие для процессов с постоянным трендом, 

с линейным ·rрендом и для рядов с сезон11о~1 составJ1я1ощей. Модели: простая 

модель Брауна, модель Брауна с ;11~у!\1я параметрами, модель Брауна с ·гремя 

nара~v1е·грами, моде11ь Хольта с двумя 11араме1,рами, модель Ви1-11,ера с тремя 

параметрами. 



Построение линейной и квадратичной моделей экспоненциального 

сп1аживания. 

Простое экспоненциальное сглаж11вание. Веса наблюдений. Выбор па­

раметра сп1аживания. Доверительный и11тервал проп-ю1а. Ош 11бки прогноза. 

Тема 6. n рог11оз11рова11ие ЦИl,Л 11'1ССЮ1Х .,олсбаний рыночной "011Ъ­

ЮН8'Туры 

Ц11 клические колебания товарных рынков и методы выявJ1ения цикли­

ческих вол н . Эко11ом ическая цикличность . 

Анализ циклических колебаний . Лнали3 существенных событий 

влияющих на циклический ряд. Выявлен ие и анализ трендовой и цикл иче­

ской составляющих. Анализ динамики и амплитуды трендов. 

Построение модели циклического рынка разложением временного ряда 

на циклические составляющие. Ряды Фурье. Расчет параметров регрессио11-

11ой модели. Прогнозирование ста11ионар 11 ых и нестационарных рядов с по­

монtью спектралыюго ашш111а. 

Пропю111rова1JJ1е 1111КЛ11ЧСС!ШХ Hj)CJ\ICHHЫX rядов по 1\IОДСЛЯМ ХОJ1ьта­

У1111терса и Тейла-Вейджа. 

Тема 7. Прогнозирование промышленных рынков 11а основе мно-

1-офакторных регрессионных моделей 

Использование регрессионного анализа в прогнозирова1111и промыш­

лс11 1 1ых рын 1<ов. Разработка гипотезы и подготовка исход11 ых данных для 

прогнозирования. Проблема подбора факторов. 

Макроэкономические и микроэкономические факторы, влияюtцие на 

состояние рынка. 

Пар 11 ые 11 частные ко·Jффищ1е11ты корреJ1яци11. Мульгиколле11иарность 
и автокорреляш 1 я, их влиян11е на результаты про1·но1а и способы устранения. 

Линейная 11 степс1111uя ре 1~рессионныс модел 11. Экономическая интерпретация 

коэффицие11тов регрессии. Оцен ка ка чес 1·ва прогнозов, 11 олуче1111ых на осно­

ве многофакторных моделей. 

Тема 8. Прогнозирование рыночных 11роцессов с помощью произ­

водственных фун1,uий 

Характеристика и содержание рыночных зависимостей, выражаемых 
производственными функциями. 

Изображе11 ие за висимостей «затраты-ре·зультат» в виде функции Коб­

ба-Дугласа . Фактор времени в модели типа производственная функция. Эко­

номическая интсрпрета11ия Параl\.1 етров модели Кобба-JJ_угласа. Области эф­

фективного приме11ен 11 я 11ро11зводствен11ых фу11 кций в п рогнозировании ры-

11очных процессов. 
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