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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Настоящая программа разработана в соответствии с требованиями, 

предъявляемыми стандартом высшего образования по спеuиальности «Мар

кетинг>> к дисциплинам специализации, а так же базовым и рабочим планам 

по специализации 1-26 02 03 Об «Промышленный маркетинг». 
Целью преподавания дисциплины является 

ние у студента системных представлений и знаний, 

формирова

выработ

уровне ка умений и 1-1авыков прогнозирования рынка на 

предприятий и отраслей. 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

Важнейшие задач~t преподава11ия дисциплины: 

раскрыть особенности, роль, значение, место и содержа1-1ие работы i-10 
прогнозированию рынка в маркетинге; 

раскрыть основные понятия, 11рименяемые в практике 

прогнозирования рынка; 

ознакомить с порядком прогнозироваt-1ия рынка на уровне отрасли и 

предприятий, 

ознакомить с классификацией прогнозов, основными методами, при

меняемыми в практическом маркетинге; 

научить работать с информационными источниками для прог11озирова

ния в маркетинге, 

научить выбирать адекватные методь1 прог1-1озирования и логическому 

обосновани10 их использовани10. 

научить правильно использовать результаты расче1,ов, обосновыва'Гiэ 

результаты прогноза, оценивать качество и возможности практическо

го использования прогноза для принятия маркетинговых решений. 

Студенты должны знап1ь сущност1э, цели и особенности 

прог~-1озирования рынка в современных условиях, требования 

к осуществлени10 прогнозирования рынка; владеть методо-

логией прогнозирования рынка; }'Л4еmь применять на практи-

ке знания, полученные в ходе изуче11ия дисциплины; ш1еть 

навык~~ в области прогнозирования экономических процессов 

с помощыо современного программI-rого обеспече~-rия. 

Материал программы ИЗJ1агае,rся с уче-rом з1-1аний, r1олучеr1ных студен-

тами при изучении дисциплин "У правление 

закупками на предприятии 11 , "Промышленный маркети11г", 

"Маркетинговые исследования". Дисциплина является логическим продоJ1-

жением курса <<Маркетинговые исследова~-11-1я>>. 

Современ11ая наука и практика прогнозирования располагает огромным 

арсеналом компыотерных программ. Од1-1ако их продуктивное использование 

в рамках отведенного учебного времени, и кроме того, стоимость легитимной 

установки ограничива~от преr1одавателя в в1э1боре программных продуктов, 

имеiощихся на рынке. В связи с Э'fИМ, на кафедре r1ромышленного маркетин

га разработаны учебные компьютерные программы (проф. Л.М.Михневич) 
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Наименование темы 

Предмет, метод и содержание курса 

Сущность экономического прогнозирования 

Модели прогнозирования основанные на 

теориях рынка 

Прогнозирование промышленных рынков 

методом экстраполяции 

Прогнозирование промышленных рынков 

методом экспоненциального сглаживания 

Прогнозирование циклических колебаний 

рыночной конъюнктуры 

Прогнозирование промышленных рынков на 

основе многофакторных регрессионных мо

делей 

Прогнозирование рыночных процессов с по

мощью производственных функций 

Количество часов 

Лекции 

2 

2 

2 

4 

4 

2 

4 

2 

22 

Практи

ческие 

занятия 
1 

1 

2 

4 

Лабора

торные 

занятия 

4 

4 

6 

8 

4 

26 



СОДЕР)!САНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тема 1. Предме1·, ме·rод и со;_~;ержа11ие курса 

Место и роль курса в системе подготовки специалистов. Содержание и 

логика построения курса. 

Сущность прог1:1озирова1-~ия промыш1rе1111ых рынков. Цели прогнозиро

вания. Соотношеr1ие понятий прогнозиро1~а1iие и предвидение. Гипотеза в 

прогнозировании. Взаимосвязь прогнозирования и планирования. Прогноз 

как основная характерист~-1ка будущего сос·гояr-1ия объекта. Виды прогнозов. 

Научные основы прогнозирования. 

Методология прогнозирования как совокупность принuипов, подходов 

и методов, раскрыва1-ощих логику формирования прогнозов. Методы и мето

дика прогнозирования. Подходы к прогr1озированию: исторический подход, 

комплексный подход, системно-с·груктурный подход. Методологические 

принципы прог1-~озирования. 

Сущность промышленного рынка, его функции и инфраструктура. 

Субъекты и объекты промышле1-1ных ры1-~ков. Объекты прогнозирования 

промышленных рынков. Классr1фикаuия I1ромышленных рынков. Понятие 

рыночной ко1-~ъ1онктуры. Ко1-~ъ1онктура рынка, как объект прогнозирова1-1ия. 

Характеристики рыночной конъю1-Iктуры. Система показателей конъюнктуры 

рынка. Показатели, характеризу1ощие !\.1асш,габ и типологию рынка, функ

ционирова1-1ие рыноч1-~ого механизма и основ1-~ые пропорr~ии рынка, динами

ческое и простра1-~ственное разви1,ие рыI-rка. Факторы, оказывающие влr1яние 

на показатели конъюнктуры рынка. 

Тема 2. Суu•11ость эко1101\1и 11еского 11рог11озирова11ия 

Принципиальная возможнос·гь научного предвидения. Инерционность 

экономических процессов. Определение экономического прогнозирования. 

Виды прогнозов. Краткосрочные, средI-1есроч1-1ые и долгосрочные прогнозы. 

Точечные и интервальные прог1-1озы. Норматив1rые, поисковые и творческие 

прогнозы. Вариант1:1ые и инвариа1:1тные проr11озы. Система ме1'одов проr1-Iо

зирования. Классификация методов прог11озирования. Общая характеристика 

ме'rодов прогнозирования: экс1рапоJ1ирова1-1ие, моделирование, экспертные 

оце1iКИ, применение а11алогий. 

Тема 3. МодеJ1и прог11озирова11ия, ос11ова1111ые 11а теориях рынка 

Кейнсианская, монетарная и марксистская 'Геории, как ос11ова методо

логии прогнозирования экономических и социалыiых процессов. 

Теория предельной полез1-1ости. Функция поs1езности. Предельная по

лезность. Зако1-~ уб1)1ва1ощей предеsrы-~ой 110J1eз1-ioc·rи. По11езность и цена. Кри

вые безразличия. Кар1'а кривых безразлиqия. Предельная норма замещения. 



Бюджетная линия. Эффект дохода и эффект замещения. Постулаты теории 

предельной полезности и прогнозирование. 

Теория жизненного цикла -говара. Кривая жиз1-rенного цикла товара. 

Прогноз этапов жизненного uикла то~~ара. Особенности проrt~озирования в 

зав1-1симост1-1 О'Г этапа жизнен11ого цикла товара. Проблемы практического 

применения в прогнозировании теории жизненного цикла товара. Альтерна

тивные, дополняющие и корректирующие факторы в прогнозировании жиз

ненного цикла товара. Метод комплексI-1ой оценки товарных систем. 

Теория сегментации ры~-rка. Разра601·ка r1роrнозов стратегического раз

вития рынка. Д11фференцирован~-rое прогнозирование на различных сегмен

тах рынка. 

Теория кристаллизации рынка, особенности его прогнозирования на 

различных стадиях кристаллизации. 

Тема 4. Прог11озирова111tе 11ромышле1111ь1х ры11ков методами экст
раполJ11•ии 

Сущность экстраполяции и теоре·rическис основы метода. Проблемы 

анализа и прогнозирования вре~1енных рядов. 

Динамический ряд. l'ре1-1д. Характерис1·11ка основных фу1-1кций исполь

зуемых в экономических прогнозах. 

Формальная и прогнозная экстраполяция. Метод подбора элементар

ных функций. Показатели оценки качества подбора функции. Анализ, кор

ректировка и преобразова11ие исходных з11ачений прогнозируемого показате

ля. Сглаживание временных рядов. Экономи~1еская интерпретация парамет

ров сглаживания временных рядов. Парабо11ическое сглаживание временных 

рядов. Специальные функции в прог1-1озах рынка. Показатели оценки качест

ва прог11оза. Ошибки прог~-1оза, способь1 их оце11ки. Доверителы-1ые интерва

лы прогноза. 

Тема 5. Прог11озирова11ие 11ромь1111лс1111ых ры1:1ков месrодом экс110-
11с11циалы1ого сг;1аживания 

Сущнос,rь метода экспо11е11циального сгла)кивания и его основные пре

имущества. О·гличия экспоненциального сглаживания и сглаживания сколь

зящим средним. Область приме1-1е1-1ия месгода экспоненциального сглажива

ния. 

Адаптивная скорость реакции. Гармоническое сглаживание Харрисона. 

Демпфированный тренд. 

Экспоненциальное сглаживание для процессов с постоянным трендом, 

с линейным трендом и для рядов с сезо1-11-1ой составля1ощей. Модели: простая 

модель Брауна, модель Брауна с двумя параметрами, модель Брауна с тремя 

параметрами, модель Хольта с двумя параме1'рами, модель Ви1-1тера с 1·ремя 

параметрами. 



Построение линейной и квадратичной моделей экспоненциального 

сглаживания. 

Простое экспоненциальное сглаживание. Веса наблюдений. Выбор па

раметра сглаживания. Доверительный интервал прогноза. Ошибки прогноза. 

Тема 6. Прогнозирование uикл11ческих колебаний рыночной конъ
юнкт)1ры 

Циклические колебания товарных рынков и методы выявления цикли

ческих волн. Экономическая цикличность. 

Анализ циклических колебаний. Анализ существенных событий 

влияющих на циклический ряд. Выявление и анал11з трендовой и цикличе

ской составляющих. Анализ динамики и амплитуды трендов. 

Построение модели циклического рынка разложением временного ряда 

на циклические составляющие. Ряды Фурье. Расчет параметров регрессион

ной модели. Прогнозирование стационарных и нестационарных рядов с по

мощью спектрального анализа. 

Прогнозирование циклических временных рядов по моделям Хольта

у интерса i-1 Тейла-Вейджа. 

Тема 7. Прогнозирование промышленных рынков на основе мно
гофакторных регрессионных моделей 

Использование регрессионного анализа в прогнозировании промыш

ленных рынков. Разработка гипотезы и подготовка исходных данных для 

прогнозирования. Проблема подбора факторов. 

Макроэкономические и микроэкономические факторы, влияющие на 

состояние рынка. 

Парные и частные коэффициенты корреляции. Мультиколлениарностъ 

и автокорреляция, их влияние на результаты прогноза и способы устранения. 

Линейная и степенная регрессионные модели. Экономическая интерпретация 

коэффициентов регрессии. Оценка качества прогнозов, полученных на осно

ве многофакторных моделей. 

Тема 8. Прогнозирование рыночнь1х nроцессов с nомощью nроиз
водственных функций 

Характеристика и содержание рыночных зависимостей, выражаемых 

производственными функциями. 

Изображение зависимостей <<затраты-результат>> в виде функции Коб

ба-Дугласа. Фактор времени в модели типа производственная функция. Эко

номическая интерпретация Параметров модели Кобба-Дугласа. Области эф

фективного применения производственных функций в прогнозировании ры

ночных процессов. 
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