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МЕЖДУНАРОДНАЯ ТОРГОВЛЯ 

ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ 1\'IЕЖДУНАРОДНОЙ TOPl'OIJЛИ 
СЕРЕЛ,ИПl)I ХХ - НАЧАЛА XXl ВЕl-\Л 

Е.Л. Даоьщенко, 
·кандидат эк01tо,1щ1lеr1шх иаук, до1~е11т кафедры 1'vfЭO факулътеrпп 

.междун.арод11 ых отиошеllий Бел1осу пиверсu тет а 

В отечествспно1i ~J зарубеж1юй ллтсрату
рЕ> достаточно разносторонне освещены 1юп

росы. связалные с фу11кционирование;v~ мсж

дунарол_~.юfl торговой систс~1ы, регулироваrш

см торгоно-;жономических отношенлй на мно

госторuн ней н двус:rорот icH оспоnах, ролью 
внешней торгошт н эконо1,шческо:м разшrrпи 

страны и 11овышепии ее копкурентоспособно
ст11 на мировом р1,mке. З11аq1пельныi1 вклад 

в разработку этих п дpyrnx нопросоn внесли 
Р. Бэлл.вин (Bald\vin R.), Я. Бxarna111 (Бhag
wati j.), Дж. Де Мс;по (Dc Ме]о j.) п Д. Тарр 
(Tarr О.), Р. Фшщлэй (Pindlay R), Дж Фпп-
1·ср (Fingei- J.), Ь. Хоэк,"1ан (Hockmaп В.), 
М. Костсцюrй (Kostccki М.), П. Миссертш 
(Mcsserlln Р.), Д. Родрик (Rodгic О.), Л. Вин
тере (Winters L.), Э. Хекшер, Б. Улин, И. Дю
~1уден, С. Долгов, И. Королев, В. ПТ11:мов, 

Я. Александрович, П. Ilию1тснко, В. Медве

дев. С. Михневич, Е. Кочуроnсю1й. Ю. Астап

ченко, А. Да~Lнско, Г. Забавсю1й и л.р. 
Cu второй rюловнны ХХ n. международ

ный обмен товарами приобретает взрывпо{r 
характер, мироеая торговля развивается вы

сою1ми тем11а:ми. В период 1948-2005 п. юr
рuвой экспорт товаров вы:рос в 23,9 раза, эк-

спорт на душу нaCCJJCI-IHЯ yвcJНIЧJlJICЯ н 9,2 
раза, м:~,rровая экспортная квот<1 вплотпую 

11р.нблнзш1ась к ЗО% при увелпчении ми µо
воrо прои:зnодстnа :-1а аш:~логнчный пср11од 

всего в 7,8 ра;щ 11 ВВП на лушу насеJ1спия FJ З 

раза (табл. 1). Таким образом, международ-
1-:1.ая торговля то1Jарам11 демонстрирует более 
высuюrе темпы роста, чем международnое 

произнодстно, тем самым со~щавая более бла
гоприятные условия для его ра..1шrп~я. 

Самые высокие темrrы роста междуна

родтюто экспорта отме•rа.Jшсь в 1950-1973 rг., 
а также в 1990-2000 гг. В ;:пп же перrюды 
наблюдался самыii высur<н~ коэффи1[нснт 
корреляции междупародnоrо производства и 

экспорта товаров. На каж;tыс 10% рост<1 мн
рового производства приходилось 15% рос
та мирового экспорта товаров. Это свидетель

ствует о то~r, что оба процесса uза1L\1оде]i
ствовали и вза11мообусловливали друг дру 
J а. I-T с только расширсн~rе междунартtноi1 
торговли создавало импульс для раз.вития 

международного производства, по и рост 

международного пµоизводства выстунал ка

та..тrи:затором международного товарооборота 
(табл. 2). 

Таблица 1 
Состояние мировой roproВJrи в 1948-2004 rr. 

Показатель 1948 r. 1950 !'. l973 r. 1990 r. 2000 1· . 20041-. 

'Эксnор1· товаров в мире, млрд долл. по курсу 1990 г. 304 376 1797 3338 6180 7261 

'Jкспорт на душу населения, долл. по курсу 1990 г. 123 149 458 645 1016 1137 

ввn. млрд долл. по курсу l 990 г. 3935 4285 13 408 22490 28 192 30791 

ВВП на душу населения, дол:~. 110 курсу 1990 r. 1591 1700 3420 4280 4633 4822 
Эк~норт 1оваров и услуг к ВВП. 
(%) до1ш. но J<ypcy l 990 r. - 8 14 19 28 31 

Торговля товарамп к ВВП. (%)долл. в текущ11х ценах - 8 12 l5 21 27 
Торr·овля товарами к ВВП, (%)долл. по курсу 1990 r. - 9 13 15 22 24 

Исто111щ1;. Состаютсно на осноТJе да1:1ных [б]. 
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Таблица 2 
Тем11ы роста м.1tpoвoii торговли и мирового nроизводства, % 

Поr.<n:iа1·елъ 195(Ц 973 !Т. 1973-1 990 JT. 1990-2000 rr. 2000-2004 гг. 

Poci мrrpoвoro жс11орта 477,9 
Рост мирового r~роизводства 312.9 

1 

Кщффиц"ент коррелщ1ш 

Jкс11ор1·а и нропзводс1ва 

1'0B3f>OB 1,5 

Исто•шu/\. Ра.:счнтано на основе данных l6J. 

За последние десятплетия произошли 

существенные из'Vfепения и срсд11 ословt~ътх 

экспортеров и импортеров продукции 

(табл. 3). Мировой экспорт значительно смс
щаетси в стороиу европеii:сюrх стран. Лзип, 

прежде всего Китая и Япошш, и Блнжнс1·0 

Воетока. Почти в 2 раза сократплась доля 

185.8 185,1 t 17.5 
167.7 125.4 109,2 

1,1 1,5 1,1 

Северной Америки, в 4 раза - Юж1юi1 н Цен
тральной Америки, в 2,5 раза - Лфrпки. R 

2,8 раза - Австралии 11 Новой Зелащtпи в 

мировом товарном экспорте. За послсдш1е 

t0- 15 лет данная теrн\еиция nрактнчеrкн со
хранилась. Если в 11ача.J1с-серсдинс 90-х 1·0-
дпв 45% мирового экспорта прILхощ1;юсь на 

Табшща 3 
Уде.11ьньrй вес стран в мирово" товарном э1сс11орте, % 

Страtш. / ко1rrинент / союз 1948 1·. 1953 r. 1963 r. 1973 r. 1983 r. 1993 r. 2003 г. 2005 г. 

Весь м1tр, млрд долл. 58 84 157 579 1838 3675 7369 10 159 

Северная Америка 27,1 24.1 19,2 Jб.9 lб,8 18,0 15,8 14,5 
США 21,7 18,8 14,9 12.З 11,2 12,6 9,8 8.9 
Ка1шда 5,5 5,2 4,3 4,6 4,2 4,0 3.7 3,5 
Мексика 0.9 0.7 0,6 0,4 1,4 1,4 ? ') -·- 2,1 

Южuая и Цснтра.ныrая Америка 12.2 10.4 7.0 4.7 4,4 3.0 з.о 3,5 
Бра:3ИЛИЯ 2,0 1,8 0.9 1,1 1.2 J,O l,O 1,2 
Ар1снТЮ1а 2,8 1.3 0,9 0,6 0,4 0,4 (),4 U,4 

Европа 31.4 34,8 41,4 45,З 43,5 45,4 46,0 43,0 
Германия 0 1.4 5.3 9,3 11,6 9,2 10,3 10,2 9,5 
Франция 3.4 4,8 5,2 6,3 5,2 6,0 5,3 4.5 
Великобриташн1 11,3 9,0 7.8 5.1 5,0 4.9 4,1 3,8 
Италия 1,8 1,8 3.2 3,8 4.0 4,6 4.1 З,6 

снг - - - - - 1,5 2,6 3,3 

Африка 7.3 6.5 5.7 4,8 4,5 2.5 '2,4 2,9 
Южuая Лфр11ка 2.0 1,6 1,5 1,0 1,0 0,7 0,5 0.5 

Ближ1тий Восток 2.0 2,7 3.2 4,1 6,8 3,5 4,1 5J 
Азия 14.0 13,4 12.4 14,9 19,1 :?.б,1 26.1 27.4 
Китай 0.9 J ,2 1.З 1,0 1.2 2,5 5,9 7,5 
Япония 0.4 1,5 3,5 6.4 8,0 9,9 6.4 5,9 
Индия 2,2 1,3 1,0 0,5 0.5 0,6 0,8 0,9 
Авсn>ал.ия 11 Новая ЗелаRДия 3.7 3,2 2.4 2,1 ] ,4 1.5 1,2 1,3 
ЕС ~ - - 27.5 38,6 30,4 36,1 42.4 39,4 
СССР 2.2 3.5 4,6 3,7 5.() - - -
Члены Г АТТ /ВТО с 60.4 68,7 72,8 81,8 76.5 89.5 94,3 94,4 

" Цифры отражают даиные по ФРГ с t 948 по 1983 г. 
11 Цuфры отражают данные 110 ЕЭС (6) в 1963 r., ЕЭС (9) в J 973 г .• ЕЭС (10) в 1983 r., F.C (12) в 1993 r" 
ЕС (15) в 2003 r. и ~С (25) в 2005 г. 

0 ЧJтены Г АТТ/ВТО в соответствуюшие годы 
Иt.:m()'llll.lf'. Составлено па основе данпых [7]. 
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Эащщную Еврону, 1 К - Северную Л~11.:р11 ку, 
2G Л:ш10, около :~ Южную 11 Uснтраль-
11у10 Л~1t·1111ку, :~ .:3 - 13m1ж1111ii Восток. 2,5 -
Аф1н~ку, 1,;) ~,~ - на Cll Г, то к 2005 1·. данная 

тс11дс1щ11я ус 111111Jшс 1.: на Европу nрнхоmтт

('Я 43% м111ю1юrо ~K('Jюprn, СРвсрную А:-.1е

р11ку - 14,5, Лзню 2i,4, Юж11ую н Uспт
рал1.ную Амщтку З,5, fi. 111ж1шii Восток -
:> ,З, Лфр11ку 2,9, CI 1 Г 3,3%. 

С 1948 110 2005 1'. llJIOllЗOlllJlll 113\ICIН.:IOIЯ 
11 срrд11 Ol'llOBШ1l.X 11.\lllOpH'JIOll товаrюв. За ;:этот 
пер1юд н .\1111ю1ю:~.1 Ttmap1io\1 11мпортс уве.ли

ч11т1с1, нu.11н c;1P/t)'l<>11t11x стр;111 C lllA (с 13 до 
IG,5~~.). / 'cp\ta111 1 11(с2,1. ;to 7,.1'\,), К111ая (с 0,6 
но (),:~'';,) Н 1 ю111 11 1 (с 1, 1 io '1.!>()'<1 ). l1та.1лн (с 

2,S щ> :~.61.У.,), Мс\ко1ю1 (t \ ,О N> ?.,2%). Сн11зи
лас1. ;щ.т lk.11111шnр11 та1 1 ш1 (с 13.R ло 4,9%). 
Фра11111111 (t .),:! 110 tl,7'Ч, Ка11ащ.1 (с 4,4 до 
Э,0%). l1tl/tllll ((' 2.:~.ю 1.3~\,), upa:HJJПIН (с 1,8 
до 0,7%), Лµll:lll'lltll1I (< • 2.:J до 0,3%) 17]. 

l l:.iu;1ю;щл 11t'I• 11 :.sщ'111.:11ш1 11 в структуре 
:\ШpUBOI () IODЩ!llUI u . 1ксrюрта llU ОСНОRНЫ:\1 

тов;~р11Ы\1 rpy111ia:-.1 ( 1 11riл . ·i ). Так, по.11я про
дукнш1 обр.11'iа 1 ыш1ющсii ПJIO:\IЬШL!JCIШOCTH в 
.щ1роно,1 товаршщ ~1кспо1нс выросла начи

ная с 1 НЭ7 г. 11 1.9 ра:1а , и 11реж11е всего ~а 

счег pot.an торго111111 обuружта~шсм 11 трапс
rюртн1.ш11 с1н•дс 11шщ1 l3 3,6 рааа, х11:.шчесю1-
:\Ш 1о~ара\\Н u 2.4 pi13il. l I рон:юшло сокра
щс111н• 'ГOfHOJl:ll l 'l('j)lllil\111 11 Hllt'Tllbl;\111 \tета.1-

;Ш\111 н 1,0 рша 11 н·кс 1 JIJlt.Jlbll\111 l!ЗД~.1ИЯМП 

- А 1,9 ра:ш Ло 1н rорювтt ми нсра..1ьны:-.1 

то11л11нщ1 11 1 .1рщ· ,щ 11 1,Н раза, тоrщ1 как тор-

ГОВЛЯ Лj)tЩOBOJll1t'TllЩ'\I t't!l\j!iJI IL. lilt'b В 3,.1 paJil 
11 сырьем - в 18,2 ра.щ 

Нсдущщш ЭКf'11Орт('ра:-.111 11 щнюrтсра-
~ ,,. .. 

:-.rи 11родукшт оор<юатывающен прrщышлt•н-

пос, и ян:1яют<·я f.вро1н.~iiсю1\1 С(НО:~. США. 

Китай, И 11011ш1 , l"о11 кон г, Рсс11убл11 ка Корея, 
Канада. 11<.'оliходн'ю отм1..-тип" что ю1 raiir
к11 jj экс нор 1 щюнукцш1 о\)раGатыnзюпtt'Й 
npщtЫШЛCHtIOIW/11 o(){)Jlla.11.ЯllOl(CКltii н 1,3 pam 

н вшютную r1р11ii:111 :шлся к 11мср11канско.\1у. 
CllIЛ пр~.:вра11щ101·си н юшортсров 11рrщук-,,. ,.. .. 
1пш оор;юатыnа101щ'11щю,1ы111лt:шюlw111, 1оrда 

как tIOBЫl' н11пуr.три:u11,111.н• 1 ~1·р;шы ( Н 1 IC) 
Восточноi1 Л:~ 1 11 1 К111aii, 1 ·0111ш11г, Сшrга

пур, Рсс11убJ111ка Kopt•}t, Ma: 1aii~111я, а тшокс 
некоторые 11 И\ Лнтшн· 1шi i /\~1е1шк11 Мс1<
сш~а. Gp:1a11J 1 ш1 у11е;1 н 1 1111ш1от свою до.nю в 

~r11роном жс11орп· IBI. D10 rшщt'тсm.стнует 
о pac1yщl'i

0

1 KOllKY l !t~ I ПOCJI0("0Ult0(' 1 1J про:~ук
ЦШ! 11J ы111юii гру1111ы ( ·1 ра11 6.1aio:tapя па
кш 1лснн ы.,1 111 шс•t'ТI щш1~1 11:1 111юмы шлrн но 

развитых стран. растущс:ii 11ро11:пюдше21ыю· 

ст11 труда, 1ювым с1н1соба\1 ор1~нн~за111111 11 
уттра11лен11я 111ющнюдсnю\1 с учсн1\1 "чежду

наропноrо 011ыта 11 ai·1н~r.c11 в11uii эк<:1юрт11ой 

стратс~-1111, oc1юua111юii 11а ;1кс1юрторасш11ря

юще.\t nшi.: :жu1 ю:'>!11•1t•скоrо JIOt.." a. Конкури
роват1, с 11ронз1ю.111тСJJя,111 ш1 ука.1итюii груп

пы стран па :\t1 tpo1ю~\ р1,11шt> СТ<\tюшпся все 

сложнее. 110:по~1у llJIO\I 1.1111m·111ю раэRJIТЫе 

страны ·tc.1:.1ю1· акцент 11<1 прu11::1водетво 

ВЫСОКОТСЛI I0. !01'~1 1 l('C1<oii, 1 rayl\Ol':\I кoii 1 IJ>Одук

rпш. удсJ1 1,11ы i i вес r\fпopoii 11 ;жс1 юртс щю-

Тnбнипа 4 

To111ip1iuн струю ура \11tpouu1·0 экспорта по ос11ов11ым 1 ·1)у1111ам ·1·ош1роn, 'Yn 

Осн 011111>11.'. 1 otщpJ IЫС 
111у11111.1 w-

Про доп 

на1111тк 

Сырье 

Минер 

Про.1у 

11:1ис11шс (нк.1ю•щ11 

~\ 11 ruuai.:) 

11Лыюс пшn11во 

IШШI 

rьшающе ii 1 обраба 

про.'4Ы 

Обор уд 

транс11 

Хшшч 

Чсrнw 
\tc1-an.;1 

Гскс111 
(пряжа 

WЛCllllOC111 

ОВ.'Шl\С, 

орrныс срсдС'mа 

с.:с1шс нтэры 

С 11 IШ!.:ПIЬIС.: 

"' 
11ы1ыс 11щс:ш11 

. 1 ка1111, 0;1сж1111~ 

1937 r. 1960 г. 

22.8 18.2 
31,0 16.7 
7,6 10.1 

38.6 55.0 

J0.6 21.2 
4.6 6.2 

I0,6 9,0 

н. 7 5.4 

{f~·1т1•111ц1-;, (\1с11шпс11111щ (ICHOtl~ щншых. 1 81. 

1975 [', 

12.2 
7.5 

19,5 

59,7 

27,9 
7.2 

7,3 

4,9 

62 lit'!l(Jpyi-1• к 11ii .IKI HICJM ll'H' !:K11 i\ журнад № 4• 20()7 

г988···l 
-

1 1Q9.+ 1. 199Н 1'. 21Ю5 г. 

1 ' 

10.7 ' 7,2 7.6 1 6,7 
5,9 4,8 4.0 1.7 

12.5 7,7 6,7 13,S 

72.4 76,5 78,4 72.U 

35,1 38,2 40,7 37.9 
9,0 9 ") ·- 9.5 10.9 

5,3 6,6 6,7 3,4 

6.~ 7,6 6,6 4.7 
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тенно пазвитых стлан в спелнем ITDH- ПОВОГО хозяйства, называемого в

века

мышленно развитых стран в среднем при-
ближается к 40%, и предоставлении услуг.
Доля услуг в ВВП промышленно развитых
стран составляет около 70%.

Современная международная торговля
представляет собой многоярусную систему.
Нижний ярус - рынок базовых товаров -
образует продукция сельского хозяйства и
добывающей промышленности. Средний ярус
- полуфабрикаты и трудоемкие готовые из-
делия, т. е. продукция, произведенная с ис-
пользованием низких и средних технологий
(черная металлургия, строительные матери-
алы, текстиль и другая продукция легкой
промышленности, продукция деревообработ-
ки). К сред нетехнологически емким товарам
относятся станки, средства транспорта, про-
дукция химической отрасли промышленно-
сти, резинотехнические и пластмассовые из-
делия. Наиболее динамичным сектором меж-
дународной торговли в последние годы
является обмен продукцией высоких техно-
логий, или наукоемких отраслей промыш-
ленности, и отраслей нематериального про-
изводства. К рынку высокотехнологически
емкой продукции относятся следующие то-
вары: офисное и телекоммуникационное обо-
рудование, электроника, электрооборудова-
ние, точные измерительные приборы, аэро-
космическая техника, медицинское оборудо-
вание и фармацевтика. Сохранение лидерства
развитых стран в международной торговле
обеспечивается прежде всего благодаря экс-
порту продукции высоких технологий. На
развитые страны приходится почти 3Д ми-
рового экспорта данной продукции, который
в сумме составляет более 1 трлн долл. США,
или около 15% международной торговли то-
варами [3. С. 513].

Крупнейшими товарными рынками, оп-
ределяющими характер мировой торговли,
являются рынок машин и транспортного
оборудования (с объемом годовых экспорт-
ных поставок более 3,8 трлн долл.), рынок
минерального топлива (более 1,7 трлн долл.),
а также рынок продукции химической от-
расли промышленности (более 1,1 трлн долл.
США) [8].

Специфика современного мирового рын-
ка машин и оборудования состоит в том, что
он сегодня во многом определяет материаль-
ное содержание процесса глобализации ми-

рового хозяйства, называемого в современ-
ной литературе «глобальным производством»
(Global production). Основу этого явления
составляют устойчивые связи производствен-
ного кооперирования в рамках внутриотрас-
левой специализации. Именно на этом рын-
ке в полной мере проявляется преимущество
международного разделения труда, межстра-
новой мобильности факторов производства
и финансовых ресурсов, а также развивают-
ся специфические услуги, обслуживающие
перемещение товаров и факторов производ-
ства между промышленно развитыми стра-
нами благодаря перекрестным внутриотрас-
левым связям. К таким услугам относятся
услуги научно-технического, производствен-
ного, коммерческого характера. Появляются
новые их виды, такие как инжиниринговые
и реинжиниринговые, разнообразные формы
лизинговых услуг, консалтинговые услуги,
информационно-вычислительные и др.

За период с 1980 по 1990 г. экспорт
машин и оборудования из промышленно раз-
витых стран вырос в 3 раза. Наиболее быст-
рыми темпами в этот период рос экспорт
электротехнического и электронного обору-
дования, на долю которого приходилось бо-
лее 25% всего экспорта машинотехнической
продукции. С 1990 по 2000 г. наблюдался
бурный рост торговли офисным и телеком-
муникационным оборудованием (ежегодный
прирост составлял в среднем 12%), доля ко-
торого в зарубежных поставках машинотех-
нической продукции составила 40%. С 2000
по 2005 г. наиболее быстрые темпы роста
наблюдались по этим же товарным позици-
ям (ежегодный прирост составил 6%). Ос-
новными экспортерами офисного и телеком-
муникационного оборудования с растущей
долей экспорта выступают страны Юго-Во-
сточной Азии (47,2% в 2000 г., 54,9% в
2005 г.), прежде всего Китай (4,5% в 2000 г.,
17,7% в 2005 г.), европейские страны (29,8%
в 2000 г., 29,1% в 2005 г.), с падающей долей
- Северная Америка (21,5% в 2000 г., 13,9%
в 2005 г.), Япония (8,9% в 2000 г., 7,7% в
2005 г.) [8].

Главными поставщиками автомобилей
на мировой рынок являются Германия, Япо-
ния, США, Канада, Франция, а среди разви-
вающихся стран - Мексика, Республика
Корея. Главный импортер - США. Значи-
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тельная часть продукции автомобилестрое-
ния экспортируется и импортируется в виде
узлов и компонентов для последующей сбор-
ки. Еще большая номенклатура коопераци-
онных поставок - у авиакосмической про-
мышленности.

Другим крупнейшим товарным рынком
в мире является рынок минерального топ-
лива. Запасы минерального топлива сосре-
доточены в основном на Ближнем Востоке
(более 65% мировых разведанных запасов
нефти). Страны региона обеспечивают свы-
ше 50% поставок сырой нефти на мировой
рынок, регулируя добычу и экспорт нефти
с помощью организации ОПЕК. Нефть и
нефтепродукты по стоимости составляют
80% мирового экспорта энергоресурсов.
Однако за последние два десятилетия уси-
лились позиции природного газа, в основ-
ном из-за его высокой экологичное™. Круп-
нейший экспортер природного газа - это
Россия. Основными экспортерами мине-
рального топлива являются страны Европы
- 23,2% составила их доля в мировом то-
варном экспорте в 2005 г., прежде всего
Норвегия (более 15% мирового экспорта),
Нидерланды (более 7%), Бельгия (около
4%), Ближний Восток (21,8%), Азия (14,4%),
СНГ (11,7%), ЮАР (11,1%). Главными ми-
ровыми импортерами нефти и нефтепродук-
тов выступают США (26%), Западная Ев-
ропа (24%), страны Юго-Восточной Азии
(19%), Япония (более 12%). США, Герма-
ния и Япония являются основными поку-
пателями природного газа -20, 15 и 14%
соответственно [8J.

Третий товарный рынок - рынок про-
дукции химической отрасли промышленнос-
ти. Ведущие ее экспортеры в 2000 и 2005 гг.:
Евросоюз (25) - 53,9 и 55,0%, США - 14,1 и
10,9%, Япония - 6,0 и 4,8%,
Швейцария - 3,7 и 4,0%,
Китай - 2,1 и 3,2% [8]. Эти
же страны, включая Канаду
и исключая Швейцарию, яв-
ляются основными импорте-
рами химической продукции.
Все большую долю в продук-
ции химической отрасли про-
мышленности занимает фар-
мацевтическая продукция
(1,7% в 2000 г. и 2,7% в

2005 г.). И на этом рынке основными покупа-
телями и продавцами являются Евросоюз,
США, Швейцария, Китай, Япония, Канада.

Необходимо также отметить, что экспорт
услуг растет быстрее, чем товаров. В 1980-
1990 гг. средние темпы роста экспорта товаров
составили 5,5%, а услуг - 7,5%. В 1990-2000
гг. - 6,0 и 7,1% соответственно. С 2001 по 2005
г. средние темпы роста торговли товарами и
услугами сравнялись и составили 10,0%. Рас-
ширение международной торговли товарами
стимулирует обмен услугами, на ускоренный
рост которых влияют социально-экономичес-
кие изменения в странах в условиях постин-
дустриального развития, а также высокие тем-
пы научно-технического прогресса в мировой
экономике. При этом необходимо отметить, что
уровень протекционистских ограничений в
международной торговле услугами выше, чем
в торговле товарами.

В международной торговле услугами,
как и товарами, ведущее место принадлежит
промышленно развитым странам. Главными
поставщиками услуг остаются США и Ве-
ликобритания (соответственно 16 и 7% ми-
рового экспорта в 2003 г.), а также Франция
и Германия (по 6%). Крупнейшими импор-
терами выступают США (13%), Германия
(10%), Япония (6%) [3. С. 516].

Хотя в классификации услуг ООН со-
держится свыше 500 позиций и субпозиций,
по классификации ВТО выделяется более
160 видов услуг, однако в международной
статистике содержится информация только
но трем укрупненным позициям: транспорт-
ные услуги, туристические услуги и прочие
коммерческие услуги, так называемые дело-
вые услуги (табл. 5).

Как видим, за последние 35 лет в миро-
вой торговле услугами произошли коренные

Таблица 5

Структура

Вид услуг

Все виды услуг, млрд долл.
В том числе (%):
транспортные
туристические
прочие коммерческие
услуги

мирового экспорта услуг

1970 г.

63

41
28

31

1980 г.

363

37
32

31

1990 г.

783

28
34

38

2000 г.

1455

23
32

45

2005 г.

2415

24
28

48

Источник. Рассчитано на основе данных [3. С. 516; 1
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изменения. Доля транспортных услуг суще-
ственно сократилась, доля туристических
услуг увеличивалась в течение 30 лет, одна-
ко к 2005 г. их объем вернулся к уровню
1970 г. Наибольший удельный вес в миро-
вой торговле в настоящее время приходится
на прочие коммерческие услуги, связанные
с обслуживанием бизнеса - предприятий,
банков, страховых компаний, сферы торгов-
ли, средств массовой информации. К этим
услугам относятся: консалтинговые, бухгал-
терские, управленческие, аудиторские, ком-
пьютерные и информационные услуги, в том
числе по программному обеспечению, базам
данных; по передаче технологий и ноу-хау;
банковские и страховые услуги; лаборатор-
ные, рыночные и прогнозные исследования;
по рекламе и продажам, торговому посред-
ничеству; услуги в области телекоммуника-
ций и аренды; ремонт и техобслуживание
оборудования; проектирование и строитель-
ство объектов; услуги в освоении космоса в
гражданских целях.

Самые высокие темпы роста за после-
дние 5 лет (табл. 6) наблюдались в отрас-
лях, относящихся к деловым услугам. Тем-
пы роста торговли транспортными услугами
опережают темпы роста торговли туристи-
ческими услугами, однако данная тенденция
не смогла кардинально повлиять на измене-
ние структуры мировой торговли услугами.

Среди всего комплекса деловых услуг
быстрее всего развиваются компьютерные и
информационные услуги, формирующие ба-
зовые черты «новой экономики» и, в конеч-
ном счете, определяющие конкурентоспособ-
ность страны па мировом рынке. Компьюте-
ризация и информатизация экономического
пространства выходят на одно из ведущих
мест в современной мировой инфраструкту-

Темпы роста торговли услугами, %

Услуги

Транспортные

Туристические
Прочие коммер-
ческие услуги

2001/
2000 г.

99,1

97,9

102,4

2002/
2001 г.

104,6

104,5

110,4

2003/
2002 г.

113,3

109,8

117,4

2004/
2003 г.

124,2

118,2

118,1

2005/
2004 г.

112,0

107,9

111,5

Средние
темпы
роста

за 5 лет

110,6

107,8

1.11,6

Источник. Рассчитано на основе данных [8].

ре. В настоящее время информация, инфор-
мационно-технологический потенциал стано-
вятся важнейшим ресурсом. Растущий спрос
на информационные технологии, современ-
ные компьютеры и офисное оборудование за
последние 25 лет подтверждается динами-
кой и структурой международной торговли.

Ведущие позиции во внедрении и ис-
пользовании электронно-вычислительной
техники и информационных технологий за-
нимают промышленно развитые страны. При
этом доля США на мировом рынке инфор-
мационных услуг составляет свыше 50%. На
втором месте находится Япония (около 10%),
на третьем - Великобритания.

Активно растущим сектором деловых
услуг в последнее десятилетие стала элект-
ронная торговля через Интернет. Объем ми-
ровой электронной торговли составлял в се-
редине 90-х годов 5-10 млрд долл. США, в
настоящее время - 1,5-2 трлн долл. Каждые
12-18 месяцев в мире происходит удвоение
коммерческих сделок через Интернет, а их
потенциал оценивается в 30% ВВП разви-
тых стран. Большие возможности для роста
электронной коммерции предоставляют сек-
торы торговли и финансов. Преимущества
этого вида услуг состоят в экономии издер-
жек и времени совершения сделок.

Стремительно растет консультационный
бизнес, функцией которого является разра-
ботка и предоставление клиентам научных
решений самых разных хозяйственных про-
блем в виде информации, экспертизы, кон-
сультаций или прямого участия по контрак-
там в управлении, изучении рынков, разра-
ботке и реализации мер по повышению эф-
фективности и т. п.

К динамично развивающемуся сегмен-
ту деловых услуг относятся также связь

и телекоммуникации. В
первую десятку стран,
имеющих наиболее раз-
витые системы связи
и телекоммуникаций,
отвечающие мировым
стандартам,входят Син-
гапур, Новая Зеландия,
Финляндия, Дания,
США, Сянган, Швеция,
Турция, Норвегия и
Канада.

Таблица 6
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В настоящее время высокие темпы рос-
та в мире демонстрируют кредитно-финан-
совые и страховые услуги. Мировой опыт
показывает, что страхование - это эффек-
тивный инструмент концентрации и вовле-
чения в хозяйственную деятельность средств
корпоративных организаций и частных лиц,
оказывающий стабилизирующее воздействие
на экономику. В промышленно развитых
странах рынок страховых услуг рассматри-
вается как стратегический сектор экономи-
ки и мощный фактор положительного воз-
действия на нее. Наиболее развитыми стра-
нами в отношении рынка страховых услуг
являются США, доля которых на мировом
рынке страховых услуг составляет 49%, Япо-
ния (11%), Великобритания (6%) [4. С. 13].

Используя передовые информационные
технологии и возможности, открываемые
либерализацией торговли товарами и услу-
гами, все данные отрасли за последние 15-
20 лет вышли на качественно новый виток в
своем технологическом оснащении, уровне
и качестве обслуживания производства и
населения и в настоящее время играют ре-
шающую роль в процессе глобализации ми-
рового хозяйства.

Все более растущее влияние на разви-
тие мировой торговли оказывают региональ-
ные интеграционные объединения, соединя-
ющие потоки товаров, услуг, капиталов,
рабочей силы в единое экономическое про-
странство. В настоящее время около 2/3 меж-
дународной торговли осуществляется на пре-
ференциальной основе в рамках региональ-
ных торговых соглашений, которых, по дан-
ным ВТО, насчитывается около 200. Наиболее

популярными формами регионального сотруд-
ничества выступают преференциальные тор-
говые соглашения и зоны свободной торгов-
ли, что означает либерализацию внутризо-
нальной торговли и самостоятельную торго-
вую политику в отношении третьих стран.

Наиболее продвинутыми региональны-
ми интеграционными группировками являют-
ся Европейский союз в составе 27 стран, един-
ственное интеграционное объединение, пос-
ледовательно прошедшее за полвека все ста-
дии развития интеграционного процесса;
Общий рынок южного конуса - МЕРКОСУР
(4 страны - Аргентина, Бразилия, Уругвай и
Парагвай) - самая согласованная внешнетор-
говая политика в рамках таможенного союза
в отношении третьих стран; Андское сообще-
ство, или Андский общий рынок (4 страны -
Боливия, Колумбия, Перу, Эквадор); Севе-
роамериканская зона свободной торговли
НАФТА (США, Канада, Мексика) и Ассоци-
ация стран Юго-Восточной Азии - АСЕАН
(10 стран).

На внутрирегиональную торговлю в
2000-2005 гг. приходилось более 60% всего
экспорта Европейского союза, 56% экспорта
НАФТА, 24% в 2000 г. и 24,9% в 2005 г. -
АСЕАН [7], 21% в 2000 г. и 12,9% в 2005 г. -
МЕРКОСУР, около 9% - Андского сообще-
ства (табл. 7). Как следует из представлен-
ных данных, в тех интеграционных группи-
ровках, где доминируют промышленно раз-
витые страны, уровень внутрирегиональной
торговли гораздо выше, чем при региональ-
ной интеграции развивающихся стран. Бо-
лее того, в интеграционной группировке
МЕРКОСУР за последние 5 лет произошло

Таблица 7
Доля экспорта и импорта в рамках региональных интеграционных группировок, %

Интеграционная груг

МЕРКОСУР

МЕРКОСУР

Андское сообщество

Андское сообщество

пировка

экспорт

импорт

экспорт

импорт

Год

2000
2005
2000
2005
2000
2005
2000
2005

Доля экспорта и импорта

во внутрирегио-
нальной торговле

21,0
12,9
19,7
19,7
7,7
8,7
8,8

10,2

в торговле с Южной
и Центральной

Америкой
10,1
13,6
5,2
5,2

18,5
20,3
22,0
23,9

в торговле
с другими
регионами

68,9
73,5
75,1
75,1
73,8
71,0
69,2
65,9

Весь
мир

100
100
100
100
100
100
100
100

Источник, Составлено на основе данных [7].
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падение экспорта в 1,6 раза внутри данного
торгового блока и увеличился объем торгов-
ли с другими странами. Это вызвано кри-
зисными явлениями в экономике Аргенти-
ны в 2002 г., что несколько ослабило эконо-
мический потенциал МЕРКОСУР. Общий
рынок южного конуса искал пути выхода из
сложной ситуации не в развитии взаимной
торговли, а в торговле с другими странами,
в основном не своего региона. Это свиде-
тельствует о том, что, несмотря на высокую
степень интеграционного взаимодействия
внутри торгового блока, МЕРКОСУР имеет
те же проблемы, которые тормозят развитие
практически всех интеграционных объеди-
нений с участием развивающихся стран.
Главные из них - это разнородность стран-
участниц и относительно низкий уровень их
экономического развития.

В рамках МЕРКОСУР крупные и отно-
сительно развитые «новые индустриальные
страны» (Бразилия и Аргентина) пытаются
интегрироваться с гораздо более слабыми Па-
рагваем и Уругваем. Создание единых усло-
вий промышленной конкуренции ведет к тому,
что изначально менее индустриализированные
Парагвай и Уругвай оказываются на вторых
ролях у более сильных партнеров: в них охот-
но сбываются товары, которые не достаточно
конкурентоспособны в развитых странах, а
иностранные инвестиции идут' в весьма огра-
ниченных количествах. Поэтому у них устой-
чиво сохраняются некоторые исключения из
правил либерализации торговли.

Данные международной статистики по-
казывают, что во взаимной торговле стран
МЕРКОСУР преобладают товары, относя-
щиеся к низко- и среднетехнологически ем-
кой продукции, хотя доля высокотехнологи-
ческих товаров имеет устойчивую тенденцию
к росту: если в 1970 г. доля продукции ма-
шиностроения составляла лишь 3,4%, в
1985 г. - 12,6%, то к концу 90-х годов - 16,4%
(для сравнения: в странах Андского сообще-
ства доля продукции машиностроения вы-
росла с 0,4% в 1970 г. всего лишь до 3,1% к
концу 90-х годов) [9].

Достаточно скромные темпы роста внут-
рирегиональной торговли за 5 лет можно от-
метить и у стран АСЕАН - Брунея, Вьетна-
ма, Индонезии, Камбоджи, Лаоса, Малайзии,
Мьянмы, Сингапура, Таиланда и Филиппин,

несмотря на достаточно высокую динамику
их развития. Так, в течение 2005 г. страны-
члены АСЕАН продемонстрировали положи-
тельные темпы роста промышленного про-
изводства, динамика которого варьировалась
от 15,2% (Вьетнам) до 0,5% (Филиппины), в
сравнении с 2004 г., что обусловлено как
внутренними факторами (различиями в
структуре и потенциале развития экономи-
ки), так и внешним спросом на промышлен-
ную продукцию [9]. Положительная дина-
мика роста внешнеторгового оборота также
свидетельствует о значительном вовлечении
этих стран в мирохозяйственные связи: доля
их экспорта в общемировом экспорте това-
ров и услуг в 2005 г. составила 6,1%, доля в
общемировом импорте - 5,4%. При этом 55%
внешней торговли АСЕАН приходится на
основные центры мировой экономики -
США (16,2%), Китай (15,4%), Японию
(13,9%), ЕС (13,2%), а на внутрирегиональ-
ную торговлю приходится 24,9% [7J.

Положение, которое занимает АСЕАН
в настоящее время в глобальной экономи-
ческой системе, - это результат реальной
внутрирегиональной интеграции. Именно
этой группировке, объединяющей достаточ-
но разные и по уровню экономического раз-
вития, и по масштабам, и по структуре эко-
номики, удалось создать реально действую-
щее объединение, успешно решающее постав-
ленные задачи и приносящее реальные
выгоды его участникам. Предполагается, что
создание региональной зоны свободной тор-
говли произойдет к 2015 г.

Однако тенденция развития внутрире-
гиональной торговли за последние 5 лет сви-
детельствует, что на современном этапе и в
перспективе страны АСЕАН будут стремить-
ся к повышению своей конкурентоспособ-
ности на глобальном уровне. Парадигма эко-
номической интеграции стран АСЕАН зак-
лючается в том, что она направлена не про-
сто на усиление внутрирегиональных
хозяйственных взаимосвязей стран группи-
ровки, а на создание единого высокоразви-
того экономического региона, конкурентос-
пособного на глобальном уровне. Даже сни-
жение к 2005 г. среднего внутреннего тари-
фа в шести наиболее развитых государствах
АСЕАН (Сингапуре, Малайзии, Индонезии,
Филиппинах, Таиланде и Брунее) с 12,8% в
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1992 г. до 1,5%, устранение в указанный пе-
риод тарифных барьеров на 65% товарных
категорий не привело к кардинальному по-
вышению товарооборота внутри данного тор-
гового блока. Либерализация торговли в
АСЕАН направлена не столько на увеличе-
ние доли внутрирегиональной торговли,
сколько на более эффективное распределе-
ние региональных ресурсов и удешевление
обмена полуфабрикатами между странами,
что ведет к повышению конкурентоспособ-
ности экспорта стран АСЕАН.

Таким образом, региональная интегра-
ция дает их участникам все преимущества
крупномасштабного производства, прямого
доступа на рынки стран-членов, к трудовым
и сырьевым ресурсам этих стран, помогает
преодолеть негативные моменты, вызванные
неблагоприятной экономической конъюнкту-
рой. В результате объединения производ-
ственных, финансовых, научно-технических
возможностей участников производственные
издержки снижаются, а продукция становит-
ся более конкурентоспособной. Однако ин-
теграционные группировки с участием раз-
вивающихся стран предпочитают не ограни-
чиваться развитием внутрирегионального
взаимодействия, а ориентироваться на ин-
теграцию в глобальную экономику, посколь-
ку только в этом случае они смогут поддер-
живать свою конкурентоспособность на ми-
ровом рынке в долгосрочной перспективе, со-
хранять высокие темпы экономического роста
и повышать, в конечном итоге, уровень жиз-
ни своих граждан.

За последние десятилетия можно выде-
лить следующие тенденции и особенности
международной торговли.

1. Темпы роста торговли товарами опе-
режают темпы роста отраслей материально-
го производства и ВВП отдельных стран и
всего мирового хозяйства. Наиболее дина-
мичным сектором международной торговли
в последние годы является обмен товарами
высоких технологий, или наукоемких отрас-
лей промышленности, и отраслей нематери-
ального производства.

2. Мировой экспорт товаров существен-
но смещается в сторону европейских госу-
дарств, стран Азии, прежде всего Китая и

Японии, и Ближнего Востока. Основными
импортерами продукции остаются промыш-
ленно развитые страны Европы, Северной
Америки и динамично развивающиеся стра-
ны Восточной Азии. Некоторое снижение
удельного веса развитых стран в мировом
товарном экспорте связано с переносом
транснациональными корпорациями «ниж-
них этажей» современного производства в
развивающиеся страны, что не означает по-
тери лидирующего положения в мировой
торговле экономически сильных стран.

3. Крупнейшими товарными рынками,
определяющими характер мировой торгов-
ли, являются рынок машин и транспортного
оборудования, рынок минерального топли-
ва, а также рынок продукции химической
отрасли промышленности. Специфика совре-
менного мирового рынка машин и оборудо-
вания состоит в том, что он сегодня во мно-
гом определяет материальное содержание
процесса глобализации мирового хозяйства,
называемого в современной литературе гло-
бальным производством (Global production).

4. Содержанием процесса международ-
ной торговли становится обслуживание
нужд глобального производства в рамках
ТНК. Кооперирование предприятий в рам-
ках ТНК означает, что определенные сег-
менты мировых рынков становятся все бо-
лее закрытыми и с трудом поддаются меж-
дународному регулированию и либерализа-
ции в рамках ВТО, что является одной из
сложнейших проблем в работе данной орга-
низации и вызывает массу протестов и про-
тиворечий между развитыми и развиваю-
щимися странами.

5. Экспорт услуг растет быстрее, чем тор-
говля товарами. В международной торговле
услугами, как и товарами, ведущее место при-
надлежит промышленно развитым странам.
Наибольший удельный вес в мировой тор-
говле в настоящее время приходится на ком-
мерческие услуги, связанные с обслужива-
нием бизнеса - предприятий, банков, стра-
ховых компаний, торговли, средств массовой
информации.

6. Все более растущее влияние на раз-
витие мировой торговли оказывают регио-
нальные интеграционные объединения, со-
единяющие потоки товаров, услуг, капита-
лов, рабочей силы в единое экономическое
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пространство. В настоящее время около 2/ 3

международной торговли осуществляется на
преференциальной основе в рамках регио-
нальных торговых соглашений. Проведенный
анализ показал, что в тех интеграционных
группировках, где доминируют промышлен-
но развитые страны, уровень внутрирегио-
нальной торговли гораздо выше, чем при
региональной интеграции развивающихся
стран. Это свидетельствует о том, что разви-
вающиеся страны используют все преиму-
щества регионального взаимодействия, но не
хотят ограничиваться только развитием эко-
номических связей со странами-членами
своего торгового блока, а интегрируются в
глобальную экономику. Только в этом слу-
чае они способны сохранить свою конкурен-
тоспособность на мировом рынке, высокие
темны экономического роста, повысить уро-
вень экономического развития и создать до-
стойные условия жизни для своих граждан.
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