Тесты по курсу и «Ценообразование на национальном рынке»
Вариант 1
1. В соответствии с Законом РБ «О ценообразовании» цена – это:

1) сумма денег, уплаченная за товар;
2) денежная оценка стоимости единицы товара;
3) сумма денег, за которую продавец хочет продать, а покупатель готов его купить 
2.  Формируя, важнейшие пропорции в экономике цена выполняет:

1)  балансирующую функцию;

2)  фискальную функцию;

3)  информационную функцию;

4)  планово-учетную функцию.

     3. В зависимости от принадлежности товара к определенной отрасли   различают цены:

1) закупочные цены на сельскохозяйственную продукцию

2)  свободные
3)  цены на экспортируемую продукцию

4)  регулируемые цены

   4. К мерам косвенного государственного регулирования цен относят:

1)  установление предельных цен

2)  установление фиксированных цен

3)  налоговое регулирование
4) установление предельных нормативов рентабельности
  5. Факт  исключительного положения предприятия на рынке  с целью антимонопольного регулирования цен устанавливается по:

1)   объёму продаж предприятия

2)   принадлежности к отрасли экономики

3)   доле рынка, которым обладает предприятие

4)  объему произведенной продукции

   6. Государственное регулирование деятельности субъектов естественных монополий осуществляется :

1)  посредством установления фиксированных и предельных цен, 

2)  посредством налогового регулирования
3)  ограничением размеров оптовых надбавок

4) ограничением размеров розничных надбавок

  7.Элемент  отпускной цены предприятия-производителя, представляющий собой плановые затраты, связанные с производством и реализацией продукции: 

1)    себестоимость 

2)    прибыль

3)    косвенные налоги и неналоговые платежи

4)    прямые налоги

   8. По товарам, состоящим из сочетаний отдельных изделий, применяется метод ценообразования:

1)   затратный;

2)  агрегатный;

3)  структурной аналогии;

4)  удельных показателей.
9.Фиксированные закупочные цены на продукцию сельского хозяйства устанавливаются:

1)  на продукцию, закупаемую по государственному заказу

2)  на продукцию, закупаемую перерабатывающими предприятиями

3)  на всю, производимую сельскохозяйственными предприятиями продукцию

4) на продукцию растениеводства
10. Сокращенные затраты – это:
                                        1) постоянные

                                        2) расходы по обслуживанию и управлению производством

                                        3) переменные

                                        4) материальные и трудовые

Вариант 2
1. Тариф – это вид цен на:
1)    продукцию производственно -    технического назначения

2)    товары народного потребления

3)    производственные и непроизводственные услуги
2. К внутренним факторам ценообразования можно отнести:

1)  совершенствование налогового законодательства
2)  вид и способ производства

3)  наличие и уровень конкуренции

4)  внешнеэкономическая политика государства
3. К методам прямого государственного регулирования цен относятся:

1)    принятия антимонопольного законодательства

2)    сокращение бюджетного дефицита

3)    установление фиксированных и предельных цен

4)     совершенствование налогового законодательства

4. К методам ценообразования, ориентированным на спрос, уровень конкуренции можно отнести:

1)  торгов

2)  корреляционно-регрессионный

3)  балловый
4) удельных показателей

5. В рамках антимонопольного законодательства регулируются цены на:

1)    строительную продукцию
2)    услуги бытового характера

3)    продукцию естественных монополий

4)    бытовые услуги

6. Вид цен  «франко», при которых предприятие изготовитель уплачивает транспортные расходы по доставке продукции до станции отправления:

1)    франко-склад поставщика

2)    франко-станция отправления

3)    франко-вагон станция отправления

4)     франко-вагон станция назначение
7.  Розничные торговые надбавки определяются в % к:

1)  отпускной цене товара без НДС

2)  отпускной цене товара с НДС

3)  розничной цене товара без НДС

4) розничной цене товара с НДС
      8.Диспаритет цен на продукцию промышленности и сельского хозяйства выражается:

1) индексом цен на промышленную продукцию, поставляемому сельскому хозяйству;

2) индексом закупочных цен на сельскохозяйственную продукцию, отнесенным к индексу цен промышленной продукции
3) ростом дополнительных затрат на производство сельскохозяйственной продукции;

4) изменением темпов роста цен на промышленную продукцию, потребляемую в сельском хозяйстве и закупочных цен на сельскохозяйственную продукцию.
        9. Цены на продукцию общественного питания относятся к системе:

1) отпускных цен на продукцию перерабатывающих        отраслей;

2) закупочных цен;

3) тарифов на оказание бытовых услуг 
4) розничных цен.

          10. Себестоимость как основной элемент цены определяется путем: 
                                        1) подсчета всех фактических затрат

                                        2) калькулированием плановых затрат

                                        3) расчета нормативных затрат                                 
                                          4) обоснованием ожидаемых издержек производства
Вариант 3

1. К внешним факторам ценообразования относятся:

1)  сервисное обслуживание продукции

2)  организация рекламных кампаний

3)  вид и способ производства
4)  уровень конкуренции на рынке
2. Признак, определяющий классификацию цен на регулируемые и свободные:

1)  способ установления цены

2)  учет в цене транспортных расходов

3)  принадлежность товара к определенной отрасли

4)  территориальное распространение

3. Определять порядок формирования и регулирования цен на товары и услуги имеют право:

1) национальный банк
2)  департамент ценовой политики Минэкономики РБ
3)  комитет государственного контроля

4)  министерство статистики и анализа
       4. К методам ценообразования, основанным на издержках производства                можно отнести:

1)  балловый
2)  корреляционно-регрессионный
3)  затратный
4)  удельных показателей
5. В настоящее время в Республике Беларусь используется метод определения НДС:

1)  зачётный

2)  суммирования

3)  вычитания

6. Вид цен «франко», при котором в цену включаются все расходы по доставке продукции до станции назначения:

1)  франко -транспортное средство- станция назначения

2)  франко - станция назначения

3)  франко - станция отправления

4)  франко - склад поставщика

     7. Сумма торговых наценок по всем товарам формирует:

1)  выручку торгового предприятия

2)  валовой доход торгового предприятия

3)  прибыль торгового предприятия

 4)   розничный товарооборот

      8. Цена спроса – это:

                  1) минимальная цена, которую покупатели согласны заплатить за данный товар;

                  2) максимальная цена, которую покупатели согласны заплатить за данный товар;

                  3) максимальная цена, по которой производители реализуют товар на рынке;
      9. Трансфертные цены – это цены, которые используются:

                                1) в расчетах между экспортерами и импортерами

                                2) между государственными органами и участниками внешнеэкономической деятельности

                                 3) между зависимыми предприятиями, фирмами, расположенными в разных странах

   10. Прибыль в ценах на бытовые услуги рассчитывается к:

1) к полной себестоимости

2) к себестоимости обработки 

3) производственной себестоимости

Вариант 4
     1. Государство, воздействуя на ценообразующие факторы, использует:

1)  «потолок цен»;

2)  «коридор цен»;

3)  косвенное регулирование цен;

4)  прямое регулирование цен.
2. К злоупотреблениям доминирующим положением на товарных рынках
относят:

1)   установление монопольно высоких/низких цен

2)   установление престижных цен

3)  установление фиксированных цен
4)   установление завышенных торговых надбавок, скидок 
3.  Нормативно-параметрические методы ценообразования – это:

1)   метод структурной аналогии

2)   агрегатный
3)  затратный
4)  балловый метод 
4. Вид цен «франко», при котором все расходы по доставке включаются в цену

1) франко-склад поставщика

2) франко-склад покупателя

3) франко-станция отправления

4) франко-станция назначения    
       5. К стратегиям дифференцированного ценообразования относятся:

1)   скидки на втором рынке, сезонной скидки, случайной скидки;


2)  «снятие сливок», проникновения на рынок, сигнализирование ценами;

3)  товарных наборов, различной прибыльности, имидж-цен;
  6.В закупочных ценах на сельскохозяйственную продукцию для учета качества используются методы:

1) структурной аналогии
2) установление цен в расчете на единицу продукции базисных кондиций
3) метод корреляционно-регрессионного анализа
        7. Наиболее низкие цены складываются в условиях:
                                        1) монопольного рынка

                                        2) чистой конкуренции

                                        3) монополистической конкуренции

                                        4) олигополии

         8. Косвенные налоги в отечественной практике включаются в цены экспортируемых и импортируемых товаров исходя из принципов:

                                         1) страны происхождения

                                         2) страны назначения

                                         3) одноразового обложения

                                         4) разумной достаточности
 9.  Цены на бытовые услуги дифференцируются в зависимости от:

 1) категории предприятия

 2) методов ценообразования
 3) сезонности в оказании услуг

 4) платежеспособности населения
       10.В зависимости от формы построения различают транспортные тарифы:

                                   1) дифференцированные;

                                   2) временные
                                   4)скользящие.

Вариант 5
       1.    При установлении цены на новое изделие с учетом его качественных характеристик используются  методы ценообразования:

1)  затратный;

2)  удельных показателей;


3) тендерных торгов;

4)  корреляционно-регрессионный.

2. Балловый метод ценообразования ориентирован на:

1)  издержки;

2)  качество и потребительские свойства продукции;

3)  спрос, уровень конкуренции;

4)  все вышеперечисленное.

3.Первым этапом процедуры обоснования цены в маркетинге  предприятия является:

1)  выбор стратегии ценообразования

2)  изучение рынка, на который поступит товар

3)  выбор метода определения цены

4) выбор качественных характеристик товара
     4.Стратегия проникновения на рынок относится к стратегиям:

1)  дифференцированного ценообразования;

2)  конкурентного ценообразования;

3)  ассортиментного ценообразования;

4)  все вышеперечисленное.

5. Цены на услуги по переработке давальческого сырья включают:

1) стоимость основных материалов
2) расходы на заработную плату
3) расходы по сбыту
6. Сумма оптовой и розничной надбавок в РБ ограничена предельным размером в соответствии с законодательством на:

1) социально-значимые товары
2)  продукцию производственно-технического назначения
3) коммунальные услуги
       7. К методам прямого регулирования ценообразования относят:
1)  лицензирование производства и поставки продукции
2) установление квот на продажу
3)  фиксирование цен
        8. Прибыль в ценах на бытовые услуги рассчитывается к:

1)  к полной себестоимости

2)  к себестоимости обработки 

3)  производственной себестоимости

9.  На свободных мировых рынках используются:
1) трансфертные цены
2) биржевые котировки
3) регистрационные цены

10. 
Норма рентабельности это:                       
                                      1)  доля прибыли в цене продукции;
                                    2)  отношение прибыли к себестоимости продукции;
                                    3)   соотношение переменных и постоянных затрат;
