
и государственное управление па местах, учитыва1отся историче­

ские, демограс:ричесн:ие особенности той или иной страны, полити­

ческий режим, правовая система и другие 41акторь1. Правовой осно­

вой организации самоуправления в зарубежных странах являются 

соответствующие положения конституций, национальных законов 

о местном управлении и самоуправлении, в <Редеративпых государ­

ствах - тан:же за1{011ы штатов, земель, других субъектов <Редера­

ции. Вnжну10 правову10 основу самоуправления для всех стран Ев­

ропы составляет Европейская хnртия местного самоуправления. 

Ю.Ю. Князь, Д.С. Захарич 

БГЭУ (Минск) 

ФРАНЧАЙ3ИНГ КАК ЭФФЕКТИВНАЯ МОДЕЛЬ 
ВЕДЕНИЯ БИ3НЕСА 

Договор <l)ранчайзинга является выгодной схемой ведения биз­

неса как для правообладателя, так и для пользователя. Франчай­

зипг предоставляет широI{Ие возможности отечественным I{омпапи­

ям перенять деловой и управлепчесI{ИЙ опыт и технологии ведущих 

иностранных н:омпаний, приемы и методы ведения предпринима­

тельской деятельности, рnзрnботапные в мировой :1I{Опомике. 

Международно-правовое регулирование отношений по догово­

ру q)ранчайзинга осуществляется в соответствии с рекомендациями 

Всемирной организации иптелен:туаJ:rы:rой собственности (ВОИС) -
публин:ацией ВОИС М 480(R), типовым I<оптрактом международ­
ного <l1рапчайзипга МТП, ре1<омепдациями Международной <l1ра11-

шизной ассоциации и т .д. Важпу10 роль в развитии 41рапчайзинга 

игра1от пnциопnльные и международные ассоциации <}1ранчайзип­

га, например Ассоциация <l)ранчайзеров США, Британская ассо­

циация <l)ранчайзинга, Международная ассоциация <l)ранчайзин­

га и др. 

Граждапс1<ий 1<оде1<с РеспублиI{И Беларусь предусматривает 

договор компле1<спой предпринимательской лицензии (с:ррапчай­

зинг), соглnспо 1<оторому однn сторона (правообладатель) обязуется 

предоставить другой стороне (пользовател10) за вознаграждение 

на определенный в договоре <l)ранчайзинга срок либо без указания 

срока комплекс исключительных прав (лицензионный комплекс), 

ВI{Лiочюощий право использования фирменного наименования пра­

вообладателя и 11ерас1{рытой ип<l1ормации, в том числе се1"ретов 

производствn (ноу-хау), а та1<же других объе1<тов интеллектуаль­

ной собственности (товарного знака, зна1<а обслуживания и т.п.), 
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предусмотренных договором (lJрапчайзипга, для использования 

в предприпимательсн:ой деятелы1ости пользовnтеля. 

Существенным педостатн:ом действу1ощего зnкоподательства в 

cqJepe 4.Jрnпчnйзипговых отношений является отсутствие специаль­
ного закона о 4.Jрапчайзипге и учреждения (ассоциnции), н:оторое 

бы способствовало развитию q)ранчайзига в Республике Беларусь. 

Франчайзинг предоставляет следующие возможности: 

• q)ранчайзи является собственником произведенного товара 
или услуг; 

• (lJрапчайзер предоставляет <l1рш:1чайзи право па использова­
ние известной торговой марн:и, <l1ирме1111ого наименования. Тан:им 
образом, первоначально получает рекламу и занимает определен­

ное место па рынке; 

• <lJрnпчайзер передает <:Ррапчайзи комплект методических ма­
териалов в виде инструкций по материалам, сырыо, оборудовапи10, 

поставщикам, системе сбыта, технологии ведения дела и проводит 

курс обучения для того, чтобы q)ранчайзи мог в кратчайший срок 

начать новый бизнес; 

• q)ранчайзер оказывает помощь в снабжении производства 
<l1ра11чайзи, предоставляя возможность приобретать по льготным 
цепам материаJI, сырье, оборудование I<ак у самой н:омпапии, так 

и у ее поставщи1<ов. 

Одпа1<0 <lJрапчайзипг имеет 11е1<оторые 11едостnт1<и. Во-первых, 

с:ррапчайзи должен осуществлять определенные выплаты (роялти) 

в виде 4.Jиксироваппого платежа или отчисления от прибыли. 

Во-вторых, <lJрапчайзи обязан придерживnться методов ведения 

бизнеса франчайзера. 

Тенденция развития мировой экономики указывает на даль­

нейшее увеличение использования q)ранчайзинга, поскольку это 

эЧ)<lJективная и гибкая <lJopмa организации бизнеса, позволяющая 

спизи·1·ь рис1< в маJ:rом предпринимательстве и способству1ощая 

быстрому продвижепи10 современных технологий в c(lJepe произ­
водства и услуг, дела1ощая деловые связи между участ11и1<ами :Jтих 

отношений стnбильпыми и взаимовыгодными. 

Одпа1<0 <lJрnпчайзипг пе получил па сегодняшний день долж­

ного применения в белорусс1<0Й ::н<опо:v~:ике и правовой системе. 

Следует пnзвnть следу1ощие причины: недостаточное рnзвитие ма­

лого и среднего бизнеса; отсутствие соответствующего законода­

тельства; малое количество известных марок отечественных про­

изводителей. 
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