Введение
Представленный учебно-методический комплекс предназначен для обучения студентов II ступени высшего образования в рамках дисциплины «Креативный менеджмент» для специальностей 1-25 81 04 «Финансы и кредит», 1-26 81 05 «Маркетинг». Учебно-методический комплекс структурно состоит из таких разделов как базовая и учебная программы по дисциплине, учебное пособие, план проведения семинарских занятий, тематика рефератов, вопросы к зачету, вопросы к контрольным работам рекомендуемая литература.

Целью учебной дисциплины является освоение инструментов обеспечения хозяйственного лидерства в условиях конкуренции. Задача изучения дисциплины состоит в подготовке специалиста, обладающего знаниями и практическими навыками креативного менеджмента. 
Учебно-методический комплекс позволяет освоить основные инструменты работы менеджера в про​цессе идентификаций проблемы и подготовки альтернативных решений.
Представленный учебно-методический комплекс позволит студентам:
· овладеть основными инструментами работы с информацией;
· научить применять методики управленческого анализа;
· получить навыки использования интеллектуальных техник в практике принятия решений;
· освоить методики комплектования проектных групп;
· обучить студентов практическим методам ведения бизнес-переговоров;
· освоить техники активных коммуникаций и групповой работы;
· изучить особенности креативного менеджмента хозяйственных систем и его технику.
