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ЭФФЕКТИВНОСТЬ МАРКЕТИНГОБОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
НА ПРЕДПРИЯТИИ 

Развитие рывочвых отношений требует более широкого приме­
аевия маркетивrа в p83JlИЧilыx областях человеческой деятельнос­

ти. Однако его nрактИ"Ческое использование сопряжено с наличием 

ряда проблем, обуслоалевиых в большивстае случаев вепон:иманием: 
"сущности и возможностей маркетинга. Сегодня предприятию, что­
бы наиболее эффективно работать на рывке, необходимо организо­

вать и реализовать свою маркетингоную деятельность. В Веларуси в 

настоящее время проблемой является соэдание работоспособв:ьrх, 

эффективв:ых служб маркетивrа ва предприятиях. 

Многие руководители осознали, что в условиих реформирова­

ния экономики, усиления коакуренции ва рывке службы марке­
тииrа нужны, во по-прежнему ови созданы ва вебольшом колИ"Чес­
тве предnриятий. Помимо этого, в некоторых случаях они созданы 

формально. 

Нами выполнен анализ практической деятельности служб мар­

кетинга двух крупных предприятий Бреста. Результаты анализа 

представлевы в таблице. · 

Результаты анализа марt<вrинговой деятельности nредnриятий 

ФуиJЩИJI, BЫПOJIHIIeN8JI ОАО "Брестский ОАО 

в от.аелах маокетивrа молочвый комбiUiат" wкоары Бреста" 

1 2 з 4 

1 Комплексвое исследоаа- Dрисуrст8}'ет а полвой Dрахтичесхи отсутстау-

вне оыака мере ет 

2 Dvоrпозиоовавие оьшха ПPИCV'I'CТBVII'r ПОСТОIIНВО 0тсУI'СТIIУ8Т 

3 Оценка собст ввых во- ПOCI'OIIBHO Ocyщecт.nancJI пкзо-

зможвостеА (ситуацион- дичесхи 

вый авали:~) 

4 Форlll)lлвровка целей аа Dрасутстаует ПОСТОIIИВО Присуrствует 

блвзкяе и далекие пере-

Пei<THIIЫ 

5 Разработка стратегии Производится в поЛRой Dрахтвчески отсутст8}'· 

проиоводства нового то- мере ет 

ааоа 

б Разработка тахтикя фир- DроИ3ВОДИТС11 ПOCТOIUUIO Частично 

мы 
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Окончв~шв 

1 2 3 4 

7 Плuироваиие товаро- Присутстаует • полвой Не а полно• о&ье•е 
общюта. сбыта сеnвнса JIIIIDe 

8 Формированке спроса в Пpolt380ДJI'I'CJI ПОСТОАВВО 0cyщecTMJIIOТCJI 3DИ30-
СТКNV11ИDО118ВИе сбwта .DIIчески 

9 Раэработка к р.еалиэа- В полвой мере Не а полно• о&ъем 
ЦИА ueROIOИ ПОЛИТИКИ 

10 Информационное обеспе- Постоянно Частично 
чевие 

11 AИ&JIB3 И КОВТDОЛЬ Постояввые fiPIICVТCТBVIOТ частично 

12 }/tф&аnение маркетивrом В полвой меnе Отсvтстаvет 

На ОАО "Вресткий молочный комбинат" маркетинrовая дея­

тельность ориентирована на анализ перспектив потребительского 
рывка и максимально возможное их удовлетворение. Предприятие 

пытается заглянуть в завтр8.U1вий день и уже сегодня ориентирует 
свои возможности на удовлетворение перспектив~ потребнос­

тей. На ОАО "Ковры Бреста" маркетивговая деятельность носит 

ограниченвый характер и ориентирована на решение проблем дня. 

сегодня.пшего, т.е. на реализацию уже проиЗведенных товаров. 
Разность подходов маркетнаговой деятельности определяет конеч­

ный результат деsтельности предприятий. ОАО "ВМК" яаля.ется. 

преуспевающим предприятием города. Финансовое положе~rие 

ОАО "Ковры Бреста" оставляет желать лучшего: мощности пред­

приятия загружены частично, персовал занят веполвую рабочую 

неделю, имеют место задержки заработной платы, проблемы, свя ­

занные с техническим перевооружением производства и т.д. Ана­

лиз положения дел показал, что степень работоспособности служ­
бы маркетинга существенно влияет на укрепление позиций пред­

приятия на рывке и на его финансовую устойчивость. 

НJ1. Перееозникоеа 

БГЭУ (Минск) 

МАРКЕТВНТОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ РЫНКА 

ЭЛЕКТРОУСТАНОВОЧНЪIХ ПРИБОРОВ 

В настоящее время рывок электроустановочвых приборов на 
территории как Республики Беларусь, так и Российской Федера­
ции, представляет собой совокуnиость мелких и крупных, нацио­

нальных и иностранных фирм-производитепей. Для организации 
работы на рывке электроуставовочвых приборов фирме нужна раз-
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