
вание - освовыой ба.в.конский бизнес. Однако сегодня, если оцени 
вать ситуацию без учета перспективы, это - не всегда высокодо
ходное и надежное средство размещения денежных ресурсов . С 

дРУГОЙ стороны, только кредитование реал:ьного сектора экономи 
ки в конечном счете может содействовать подъему вашей нацио

нальной экономики и, соответственво, через экономическое оздо
ровлев.ие клиентуры привести к повышению финансовой устойчи 

вости и надежности банковской системы страны. 
Третьим фактором: повышения вадежвости банковской систе

мы Ю1Ляетс.я готовность населения хранить свои сбережения в бе

лорусских банках. В Республике Беларусь должаа быть создана 
система защиты вкладов васелепил, отвечающая экономическим 

возможностям страны и международным рекомендациям по обес

nечеаию сохранности вкладов физических лиц. 

Четвертым ф1U<тором обеспечения устойчивости банковской 

системы является адекватное и своевременное реагировав:ие на воз

никающие в банках проблемные и кризисные ситуации. 
Пятым: (ключевым) фактором в повышении устойчивости бан 

ковской системы выступает совершенствование банковского надзо 

ра по наnравлеаиям, отвечающим международным тр бованиям. 
Важнейшие среди них: устойчивость макроэковомической полити 
к.и, эффективная рыночная дисциплина, обеспечение высокого 

уровня защиты депозитов граждан в ба.аках, существенное повы

шение уровв.я юрид1JЧеского и материального обеспечеаия надзор

ной де.ятельности, достижение в республике принятых в мировой 

практике стандартов бухгалтерского учета и АР· 
Более активную роль в контроле за работой баВRов ори условии 

получения необходимой информации должны играть ахциоверы, 
клиенты. 

Все это должно дать существенный экономиче кий и социаль
ный эффект, создать более благоарю1тRЫе условия для привятия 
отечественными и зарубежв:ыми инвесторами nоложитепьвых ре

шений по иавестированию средств в банковскую систему вашей 
стравы и тем самым поспособствует повышению ее устойчивости. 

А. С. Дикоеич, Н.Г. Жннова 
БТЭУ ПК (Гомень) 

К ВОПРОСУ О РАСЧЕ'ТЕ КОЛИЧЕСТВЕННОГО ПАРАМЕТРА 

ПОВЕДЕНИЯ ПРИ АНАЛИЗЕ ОРГАНИЗАЦИИ РЫНКА 

В мировой практике сложила ь биполярная система показате
лей рывочвой власти: с одной сторояы, структуряые показатели, 
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оценивающие ароизводственвые мощности, количество занятых, 

объем продаж и т.д.; с дРугой - показатели результативности, объ
ектом изучения которых является прибыльность деят львости 

фирмы (фирм) на рыШ<е. 

Наиболее популяркыи С'l'руктуряым показателем является ин
д кс Херфивдаля-Хиршмаиа (HHI), а в группе результативв:ых 
показателей - индекс Лернера (L). На.помним, что если ситуация яа 
рывке описывается моделью Курно, то связь между индексом Хер
финдаля-Хиршмана и индексом Лервера имеет следующий вид: 

L = f/H/ (1) 
Ed' 

гд Ed - эластичность спроса по цен . 
Рассмотрим рывок, предста.влюощий собой дуопо1шю, и пусть обе 

фирмы, выбирая долrосрочвую стратегию развития, добиваются ухо

да с рынка едивствеявого конкурента. При этом снижение ц в обеи

ми фирма.ми приведет к падеlIШО общ й прибЫJJИ. Тогда уравнение 

(1) ве будет адекватно ситуации, сложившейся ва рывке (при измене
нии левой части уравнения правая остается веизмснвой). 

Данный факт подчеркивает важность составляющих и взаи 

мосвязи между ними парадигмы "структура·- поведение - ре

зультативность", основой которой является полож ние о том, что 

рынок характеризуется взаимосвязью междУ структурой (насколь

ко в лика концентрация), пов дением (соперничеством между 
фирмами на рынке) и результативностью (прибыльностью деятель

ности фирм). Соединение вое.циво всех озвученных зависимостей 
объективно ставит вопрос о необходимости корректировки урnвве

аия (1). Предлагается следующее обобщение уравнения (1): 

L = О ННТ (2) 
Ed' 

где О - nоведенческн.й параметр, отражающий соперничество на рынке. 

Звание составляющих правой части уравнения (2) способствует 
научно обоснованному выбору инструментов антимонопольного ре

гулирования (реструктуризация, льготное кредитовааие, предпи

сания о поведен.ни и т.д . ). а также разработке ковцеnцаи первона
чального поведения новой фирмы, проникающей на давно сформи

ровавшийся рынок. 
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