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АНАЛИЗ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЙ ЛЕГКОЙ 
ПРОМЬППЛЕННОСТИРЕСПУБЛИКИБЕЛАРУСЪ 

В результате резкой либерализации экономики в начале 

90-х гr. предприятия легкой промышленвости nрактически лиши

лись оборотных средств и до настоящего времени не могут самосто

ятельно выйти ва уровеи:ъ фивавсового самообесnеченив. По ито

гам 2003 г. убыточRЫм было 31 nредnриятие легкой nромыmлев

вости (35,2 % nредnриятий отрасли), за 2002 г. - 30 (34,1 % nред
nриятий). За 2003 г . свизилвсь темnы роста балавсовой nрибыли у 

26 предприятий. Рентабельность реализоваввой nродукции пони
зилась в 2003 г. по отношению к 2002 г. на 0,4 % и составила 5,4 % 
(за 2002 г.- 5,8 %). 

Отсутствие свободных денежных средств в отрасли ведет к това
рообмевным (бартерн:ьrм) операциям, объем которых в стоимос

тном выражении в 2003 г. снизился на 10,8 % по сравневию с 
2002 г. и составил 19,5 % в выручке от реализации nродукци.и. Наи
болыuий удельный вес бартерных оnераций в 2003 г. ваблюдался в 
обувной nодотрасли легкой nромышленвости: ОАО "Бобруйская 

обувная фабрика" - 70,5 % , 000 "СП ''Чевляр" - 52,2, ЧУПТП 
"Спецобувь" (Бобруйск) - 62,5 % . 

На nроблемы со сбытом готовой nродукции в отрасли указыва

ет выеокав доля запасов, которая по состолв:ию ва вачапо 2004 г. 
составила 41,8 % . В целом за 2003 г. заnасы готовой продукции ва 
складах nредприятий выросли на 25,6 млрд р. На ряде предnрив
тай заnасы готовой продукции значительно nревышают ворматив

вые (на ОАО "Ковры Бреста", ОАО "Брестский чулочный комби
нат", ОАО "Красный Октябрь", ОАО "Лидскав обувная фабрика", 

ЗАО СП ''Отико", СП "Белвест", 000 "Сивельrа", ОАО "Гапаитэя", 
ОАО "А.кцент" и других заnасы готовой продукции прев.ысили 

двухмесячный объем производства). 
Среди основных nри"ЧИ11 убыточности предnриятий легкой nро

мышлевности можно выделить: 

1) увеличение в себестоимости выnускаемой nродукции услов
но-постоявных расходов за счет сокращения объема nроизводства, 

связа.ввоrо с всевозрастающи"М дефидв'I'ом оборотl:lЫХ средств и 

сложностями с реализацией nродукции на внутреннем рывке; 

2) вынужденвое снижение на ряде nредnриятий цен на выnус
каемую продукцию до уровня возможной реализации (в том числе 
ниже себестоимости) в связи с веудовлетворительной платежесnо-
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собвостью торгующих организаций., визкой покуnательной сnособ
ностью населения ресnублики, неконкурентоспособвостью изде

лий по уровню цен на российском рынке из-за различия в системе 
налогообложения, ценообразования, стоимости пмребляемоrо сы
рья и энергоресурсов, травеnортных тарифов для промыmлеин.ых 

предnриятий Беларуси и России; 
3) опережающий рост цен на сырье и материаJlЬl по сравнению с 

изменением цев на товары, выnускаемые предприитиями отрасли; 

4) содержание на ряде предприятий отрасли излишней числен
ности работающих в целях ведопущения массовой безработицы и 
социальной напряженности, особенно в небольшах городах и насе
леиных пувктах; 

5) высокие процентвые ставки за пользование кредитными ре
сурсами коммерческих бuков для своевременной выnлаты зара

ботной платы, приобретения сырья, материалов; 
6) выполнение на многих предприитиих (особенно в шаекной 

мрасли) низкоревтабельных услуг по переработке давальческого 
сьrрЫI в целах обеспечения загрузки производственных мощнос
тей, трудовых ресурсов и заработной nлаты работников на уровне 
nрожиточного минимума; 

7) значительвые расходы предприятий отРасли на содержание 
объектов социальной сферы, производимые за счет прибыли, оста
ющейся в распоряжении предприити.я (при отсутствии прибыли 
расходы миосятси на убытки от внереализационных операций). 

В.Г. Яцинова 

БГЭУ (Минс1<) 

ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ ВТL В БЕЛАРУСИ 

В последние годы на рекламном рыкке все чаще и чаще разгра
ничивают следующие наnравления развития маркеткнrовых ком

муникаций - ATL и BTL. 
Затраты на ATL включают в себя все расходы, связаввые с раз

мещением рекламы в средствах массовой информации. BTL - ме
роприитии по стимулированию сбыта, прямо воздействующие на 

потребителя в местах совершения закупки. 
На Западе на долю BTL приходится более 40 о/о рекламного 

бюджета. На белорусском рекламном рынке BTL рекламе мало уде
л:яетси внимании, более 90 о/о рекламного бюджета комnании тра

тит на ATL. 
В Веларуси BTL находится лишь в начальной стадии развития. 

Сегодня фирма - заказчик BTL сталкиваетси с рядом трудностей: 
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