
Удовлетворить потребности тор1 ·овшt Реснуб:1ики Бс.тарусь полностью 

отечественной обувью не удается . В 1990 году отсчественны~ обувные П! ед­
прнятия производили 110 4,6 пар на душу населения в t"од. в 2006 году ::>то ·m;,­

чение составило 1,1 nары . 

Республики Беларусь осущсстюяст :эксnорт обувн как в страны " НГ, так 

и в другне страны. Однако основная часть экспорта nриходилась и нриходится 

на долю Россни . 

Одновре\\енно осноuны:vt импортсрО\1 кожаной обуви в Республ ику Бе.та­

русl, яв.tясrся Россия. о на ко ~1ного китайскоП обувr1 и:--шортируется под в~t !Ю\1 

ро ·сийскоii или 11роизводитс)( poccиii кими предприятияыи в Китае. В Бе, Iаруси 

по оценкам Jкспертов, не IСI '<:Iльный ввоз 1 1ревышает объем протнводства Гltc-Io 

в J ,5 раза. Кожаную обувь на потребите,11..ский рывок Рес11ублик1-1 ь~ларусь по­

ставляют также непоср д твенные ее прои1водите,т и из 6Л11Ж11Сго 11 далы 1еrо 

зарубежья, тuргово-посредниче~~кис структур1>1. Как рез льтат на BHY"LlJeвнe:-.t 

рынке обостр11лась конкуренция ~1ежду отечественными и зарубежными из о­

товителя-м и . 

Уровень nокупок обуви на одного жителя ~южет свидеrелы:твовать об 

уровне потребления обуви в той или иной с·11Jаве : США - около 12 нар в год, 

Западная Европа - 6-8 пар в год, Беларусь - 2,7 11ары . Как ви 110, по уровюо по­

требления обуви Беларусь tюка ~::ше отстает от развитых стран. 

Обувные нредnриятия Ресnуб,1ики Беларусь имеют ряд нроблем. Они не 

югут быть тыностью обесnечены отечественны:~>~и кожевенньши товарам н . 

О новной целью разработки nрот·раммы финзнсооо-эконо.-.1ическоrо 

оздоров:тения предnриятий кожевенно-обувной промышленности rесnубл икн 

Беларусь яв.1яется выработка комнлекса мер no выводу nредприятий из кри­
зиса и разработка стратегии развития предприятий , nредусматривающей бо­

лее nопное насыщение внутреннего рынка nродукнией и максимюаuию экс­

nортного nотенциала . В nерспектине для многих предnриятий характерно 

увеличение до.111 поставок продукции на внутренний рынок. 

М.Д. Одинец, ФЭУТ, 4-й курс , гр. ДГХ 

Научный руководитель - О. В. Циун'lик, ассис ·1 ент 

ИССЛЕДОВАНИЕ ЗНАЧИМОСТИ КАЧЕСТВЕННЫХ ПОКАЗАТЕЛЕЙ 
КОН КУРЕНТОСПОСОБНОСТИ КОЖАНОЙ ОБУВИ 

С целью определения значююсти качественных, зконо шческих и 1арке­

тиtii"Овых показателей конкурентоспособности кожаной обуви, обоснования 

номенклатуры качественных показателей было nроведено маркетинговсе ис­

следование в форме анкегир вания . 
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В исследовании nриняли участие 500 резидентов женского пола раз.lИLJ­

ного возрастн и соuиалыюrо положения. 

Потребитель наиболее важны 1 нри выборе обуви с•штает ее удобство , 

так ответили 29,4% оnрошенных, и внеrrгний вид -· 28,7% "J<t ШIМИ ине-1 належ­

ность- ~ 1 ,б% и цена (15,8 %), на зад1шй план ухо ят марке1 инrовые nоказатс­
.1И, такие как торговая марка- 3,3% и имил,ж- 1,1 %. 

HЗJIIП качественных nоказате:~сй свидетельствует, что существенно И3-

мсняется их значимос1 ь в зависимо ти от видн и сезона носки обуви. 

Так . материа.11 верха важен nри nокупке зи;..1них саrю1' (8,5 %), ~!ескu.Jько 
уменьшается значJ1~юсть rюказателя для де ·1исезонных богинок (8,4 %) и ,l..1Я 

!JeT Jii1X открытых туфель (б.8 %). 
Материал подошвы одинаково важен nри гюкуnке как 'Jюншх сапог 

(4, %), так и демнеезонных ботинок (4 ,8 % ). немного ,\\еньше .J.1 Я летней обуви 

( 4,2 %), в связи с те\! , что подошва, как и материал верха вьтолняет теп .lоз:.J­

щитную функцию . 

Метод крепления по;юшвы важен, как nоказал опрос, д 1Я пок nателей 

зимней и демисезонной обуви - 5,9 % и б б % соответственно, 4. % - д.1я лет­

ней обуви. 

На форi\1)' носочной •Iасти nотrебители ~~ньше обращают RIIИi\laниe лри 

покупке зимних саnог и демисезонных ботинок- 5,5 % и 5,9% соответственно, 
а для летней обуви она имеет уже бол ьшее значение (6,5 %). 

Высота каблука более важна прн покунке летней обуви (9,2 %), чем при 

покуnке зим ни can<1r и демисезонных ботинок- 7,6% и 7 2 %соответственно . 

Аналогичное отношение 11окупателей и к форме: каблука, которая наибо­

лее важна при nокупке летней обуви (б 7 %), для :::и шей обуви- 5,2 %, для де­
мисезонной- 4.б %. 

Значение цвета ля лакуnателей nостоянно возрастает с изменением се­

зона носКJ1 обуви с б.:?. % nри покупке зи ших сапог до 8,3 % nри nокуnке лет­
ней обуви, так как последняя отЛJ1 чается разнообразной ra 1мой цветов. 

Соответствие моде одинаково важно дл я рассматривае юй зимней и де­

мисезонной обуви - 5,5 %, 5,5% соответственно и существешю EIOlpacтae-r при 
nокупке летней обуви - 7,7 %. 

Удобству посадки на ноге nотребители придают большое значение неза­

виси о от внда лриобретаемой обуви (8,б- 9,7 %). 
Важность метода крепления постепенно возрастает для зимней, демисе­

зонной и летней обуви- 3,0 %; 3,б% и 4,5% соответственно. 
Внутренняя отделка имеет значение для зимней обуви (4,7 %), и всего 

3,3 % и 2,2 % nри покупкс демисезонной и летней обуви соответственно. 
Силу т важен д.1я летней обуви (4,0 %) и менее - для зимней и демисе­

зониой- 2,9 %, 2,8% соответственно. 
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Значи:.~о.:ть д. 1я 11о rребитеж:й показатеня r ·ибкости и ~iягкости состаRш!с 1 

дЛ Я '!11МНСЙ, ДС\IН С'ЗОН НОЙ li Л е ПIСЙ ОО)'ВИ COOI Вс Гl' fi:ICIIIIO 4, %, 4.6 % . . -.6 %. 
Масса 1rрак п1чес к и одю1 аково зна•шма д.1 я всех тв nов об) в н (4.1- 4,_ %). 
сrкuсп, uдсвашtи пажна как Jtн я 1rrмней , так лл я дс:vrисс·юнliОЙ и летней 

обуви- 3.9 %; 4,5 о/о; 5,6 % COOTBCl CTBCHHO. 

Тсп.;юзащнтность имt:ет оnределяющее -значенне д:rя J11:>.1них сапоr · ( ,б % ) 

и ;ця де~Jисе>онньrх боти нок (4,9 %). 

Вл а гозащитносн, н аиба се важна дл я дс•1исе·юнной обуви (7,9 'ro). менее 

Д.1Я З И \1 НеЙ - б . 7 % И Jl t't'H Й - 2,0 %. 

Показmет, оrиrина..1ЬrЮсlи дОСТ"dНNНО вцжен н cro зна'-!И~юсть во·3рас111ет по­

с.lе;ювюельно: дня зи~1н!?й - 3,9 %, д.1Я .'lС\tиСt"зошюй - 4,6 %, ilЛЯ летнеii - бА %. 

Нужно от~tетrпь. ч10 на '-,2 % оnрашиваемЬ!х при оокуnке обув11 ока1Ьt ­

ВаJО1 ВЛИЯ 1/ИС I:IOЗ~IOiiOib!C раСХОЛЬJ на pe~IQI!T И на ' 2.5 о/о - f10'3МОЖНЫС раС ОдЫ , 

связанные с уходо~1 

Пощю...t я итоr'И . нужно отметить. что в иссл едовании наибольшее количе­

ство oпpatJIJIBae .\IЫX в возрасте до 20 .1ет (20 лет вк:ночител ьно) - 24,4 % . 

28,9 % оnрашивас,1ых и . .,•еет доход ;J.o l 00 у.е. в :.1ссяц, 32 ,4 % - У'Нiщисся. 

В резу,1 ьп1те nроведеиного исс;Jедования было вhrявлеrю, что значение 

большинства nоказателей качества для nо<ребитслсй меняется в ·1ависимости 01· 
ее вида и се'Зона но ки. Большую роль для покунателей 11граю r такие показате­

ли, как материал верха материа.1 по.]ошоьJ , '1етод ее креn.1ения , удобстuо nо­

садки на но ге, теnлозащитиость в..1аrо-защи1ность , а также эстетические nока­

зател и. такие как соответствие .\Юде, цвет и др. 

О.А . Рудовиr1, Ф - Г. 4-й курс, гр. ЛГС- 1 

Научный руководитель - И. В. Прыгуп, канд . экон. наук 

ЦЕНОВОЕ ПРЕИМУЩ!<:СТВО ГИПЕРМАРКЕТОВ: 

В ЧЕМ ОНО? 

В процессе nерсхода к рынку неизбежны трансформации во всех сферах 

национальной экономики . Не является исключением и торговля: nостепенно 

внедряются новые формы продаж , а также появляются ранее не известные бе­

лорусским nотребител я:-.1 форматы магазинов- rипер:vrаркеты , дискаунтеры. что 

говорит о новом перспективвом таnе развития ро1ничной торговли . 

Теме ра·шития гилерм.аркетов уделено значитеJJЬJюс внимание R «Про­

грамме ра·ш1пия в~•угренней торrовли Реснубники Беларусь на 2006-201 О rо­

дьm. В частности, одна из задач Программы - проведение работьr no конuен­

трации розничной торговой сети на основе создания торrовьr объектов в фор­

~ате гипер~аркеrов. 
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