
Р.В. Гршtкеви'l, ФЭУТ. 5 - й к_ ре, гр. ГХ 

Научный руконоднте.1ь - .4.8. Ло~.:тев, канд. те ·н . наук 

РЫНОК П ОДООВОЩНЫХ ТОВАРОВ РЕСПУБ IIИКИ БЕЛАРУСЬ: 

МОНИТОРИНГ СОСТОЯIГИЯ, ОЦЕНКА ТЕНДF.НЦИЙ 
ИПЕРСПЕКТИВ РАЗВИТИЯ 

Земельные ресурсы . качество почв и климат rюзво.1яю·1 обеспечить насе­

ление pecnyi1.Jик11 полноuеннай овонtнай нроrtукцией н соответс rв 11и с фюио­

лоrическим и норыами в осповном 1а счет собственного nроизводстна. JHI 

обесnечения рацнона:,ьноrо tютребления овощей в ассортю1енте должен со­

храняться им1юрт nродукции , не производимой в республике по кли.-...1атич ски~1 

усло1щя\1 и ранним срокам созревания. 

В данной работе бьы nроведен \VOT aнaJ tiO рынка n.1одоовошных това­

ров в Респуб.1 нке Бе:1арусr •. Среди си.1ы1ых снJрон \10ЖНО выделить в первую 

ачередь нал1чие блаrопр11Ятных уславий для выращивания n.1одов и овощей , 

круnных аво ов ло их переработке, наnравленность на эксnорт и имnортоза­

:l·iещение. Однако существуют и слабые стороны. о которых стонт , tюм я.нуть : 

эксnорт в основном nлодов и овощей (а не продуктов их лереработкн), что ме­

нее выt'одно, до~1инирование в ро·.ш.ичнО.\1 ассортименте И .\11lОртных n:~одо­

овошных товаров (бо,1ее 65 %), неконкурентосnособность nродукции нерсраба­
тываюших nредnриятий и высокая себестоимость продукции . 

В сложившейся на сегодняшний день ситуации следует вы.Jели1·ь воз­

~южности для развития ры нка n.1одоовощных товаров в респуб.1икс: увелич -
ние nроизводства плодов и овощей . имnортозамещевие в n~рерабатываюшей 

сфере, развитнс перелектинных направлений (ятоловодство , 1'))11боводство) и, 

наконец, nрив Jсчеt!Ие инвестиnий . Основными угрозами дл я белорусского 

рьшка 1ыодоовошJ1ЫХ товаров являются импортные товары, которые уже сего­

дня бо.'!ее ковкурснтоспособны и такой фш,-тоr как nогода. 

Автор работы является участником научной работы «Анализ торгового 

ассортимента розничной торговли в r. Минске)) , которая быпа проведена в 

Минске в 2006 rоцу . Результаты даJЛюrо исследования так же негли в основ 

ана.тиза рынка . 

Стратегия развиrnя рынка плодоовощных товаров р спублики на бо,тее 

отдаленную перспектину - ориентация на ксnорт, объемы которого могут со­

ставить 250-260 тыс. т. в 201 О r. , то есть сравняться с объе\1ом импорта. Важ­

нейшим направлением nри это 1 должна быть отраслевая оппtмизация бе пс­

ЧJ1Шtюшая рациональное соотношение между производство t, нсреработкой, 

хранением н реализацией готовой nродукции. Это невозможно без становления 

маркетингсвой службы (nоиск рынков) и формирования в nолном объе~1е ры-
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tiOЧJIOii инфраструктуры, обеспечинающей высокую тонарн"сть производt:тва и 

раuионсutы1ое исnо.1ьзованис nлодов и ягод . 

шial\H·I'I\Юe развитие рынка плодоовощных товаров республ ики в nер­

спектине возможно только в комnлексе в ей т<:хно;югической цепи "произво).(­

t:тво- ранение - nереработка- торговля" . 

А.И. Грuщенкова, ФЭУТ, 6-й кур , r·p. 31 "Х-2 
Науч 11ый руководитель- Е. В. Ко IНда, ассистент 

ИС ЛF.ДОВАНИЕ РЫНКА ХЛЕБОБУЛ ОЧНЫХ ИЗДЕЛИЙ 

Хле::б является одни:-~ из основных продуктов нитани:я, а rакжс объектом 

социальной по.1 итнки государства . ПроизводстRом хлеба 01tреде.1яется и и1ме­

ряется благоnолучие нации . 

Хлебоnекарная отрасль наиболее вос11риимчива к рыночным изменениям 

и полностью зависи·r от колебан11й спроса и пред.1ожения на этом рынке. 

В настояшее вре:.~я основная задача, стоящая перед отраслью - обеспече­

ние населения качественной х.:-tсбобулоч~юй nродукцией в таком ассортименте, 

ко.1ичестве 11 качестве которые бы соответствовали его кажлодневным запро­

сам. 

В ро ничном товарообороте продуктов питания по республик<" хлеб и 

хлебобулочные издел ия в 2006 год составили 2,4 %(темn роста по сравнению с 
2005 годом составил 82,2 %). 

Прои:шодством хлебобуло•Iных изделий в Беларуси занимаются три 

круnных ведомства - Деnартамент no 1ебоnродукта~1 (57 хлебозаводов), КУП 

«Минскхлебnром» (7 сто:шчных хлебозаводов), Белкоалсоюз (79 хлебопекар­
аых nредприятий, 5 мини-пекарен). Объем вырабатываемых ими вместе хлебо­

бу:ючн:ых изделий составляет около 96-97 % от всего объема no республике, 4-
3 % данной nродукции выпускается небольши.'VIи частными и совместными 

nрелприятиями . К ним относятся nредприятия Мннпрома, Белорусской же.lез­

ной дороги, МВ , концернов «Белгоспнщепроr.·т и «Бслнефтехим», Уnравле­

ния де.1ами Г !резндента, региональных органов правления, гилер- и сулермар­

кеты. 

В последние десятилетия наметилас1, устойчивая тенденция к снижению 

объемов nроизводства. Так, согласно данным статистики , в 1990 году было 

произведено 1,5 млн тонн хлебобулочных изделий , а в 2006 году - 0,6 MJtН 

тонн. что в два с половиной раза меньше. Производство хАебобу.'lочных изде­

лий в 2006 году составило 97,1 %к уровню 2005 rода . 

Основной причиной снижения производства х.1ебобулочных изделий яв­

ляется незначитсльное сокращение потребления хлеба в связи с изменением 
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