
БДЭУ. Беларускі дзяржаўны эканамічны універсітэт. Бібліятэка.
БГЭУ. Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.°.

BSEU. Belarus State Economic University. Library.
http://www.bseu.by          elib@bseu.by

Снижение расходов на реализацию товаров может быть достигнуто при 

рациональном ведении тарного хо1яйства, своевременного ремонта и возврата 

оборотной тары бережного обращения и нрави.1ыюго хранения тары . 

Оnти~iи ация расходов всегда являлась важнейшим вопросом в кономи­

кс . Решению этой задачи, в частности, способствует хорошо на.ааженный учет 

издержек обращения , их контроль и анализ . С целью повышения оnерати.вности 

принятия решений и качественного уровня nроизводительности персонала в 

сфере экономической работы в торговых организациях следует интенсивно 

внедрять по.1ную автоматизацию всего учета на предприятии . 

Е.Г. Ситник, Ф УТ, 4-й курс , гр. ДГС-2 

Научный руководитель - С. И. Кабу1икина, ассистент 

СОВРЕМЕННЫЕ ПОДХОДЫ К РАЗВИТИЮ 

МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ БАЗЫ ТОРГОВЛИ НА ПРИМЕРЕ 
I~ИПЕРМА РКЕТОВ 

Освоение формата «гипермаркет» nредставляетсJt пер пективньrм на­

правпением развития розничных торговых сетей на постсоветском пространст­

ве. Уже сейчас в r. Москве работают более 15 торговых организаций, подпа­

дающих под nонятие «rиnермаркет» . Большая часть из них открыта иностран­

ными ко шаниями , имеющими мноr·олетний опыт работы в :этом наnравлении. 

В отл ичие от зарубежных сетей у российских и белорусских комnаний 

такоt·о опыта нет . Поэто:\!у возникают разногласия даже no поводу того , какие 

магазины следует считать rиnермаркетами. При этом На3ываются разные циф­

ры Jинимальных площадей, указыв~ются те или иные особенности организа­

ции розничной торговли. 

Согласно международной классификации к гинермаркетам относятсJt роз­

ничные предприятия с торговой площадью более 2,5 тыс. м2 . Принято выде,lЯть 

3 категори:и t·иnермаркетов : 

- малые- nлощадью до 7,5 тыс. м 2 ; 

- средние - 12 тыс. м2 ; 

крупные - объекты , %И площади nревышают все nеречислен нос . 

Ассортимент гипермаркетов колеблется от 30 тыс . наименований (для 

малых предnриятий) до 74 тыс. (для крупных и средних). Соотношение nродо­

вольственных и непродовольственных rpynн чаще всего соопюсится как 60:40. 
В большинстве случаев торговый зал гилермаркета насчитывает более 

5 ТЬIС. М2 . 

Маркетолаги считают ССJ 'Одня формат гиnермаркета привлекательным не 

только для столиtt , но и для нсбольших областвых и региональных центров, на-
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селение которых не достигает миллиона человек. llo мнению сnециалистов, t:e­
roдliЯ в Ро сии -южно открыuап, по 1 «rиnepy» на каж~tые 250-300 тыс. жите­
.1ей. В качестве арrументов за -это на11равление развития матер 11<1ЛЬНО­

тсхнической базы торговл и выдви гаются nрежде всего с:rабая конкуренция rra 
нынешнем этаnе на этом сегменте потребительского рынка и бурнос pa1BIIП1c 

данной ниши в б.1ижайшие годы. Кроме того, в резу.1ыате урбани1аuии раст r 
число горожан. nредпочитающих закуnить необходимые продукты на неде.1ю . а 

не каждый Jtен ь. 

Сле.1ует учитывать и то. что открытие пшермаркета требует большнх в~1о­

жений и свя ·зано с болыu.и:'vlи риска ш. С учетом затрат на стро111 льство средняя 

uифра вложений в московский rиnермаркет составляет J тыс. долл. ClllA на м2 . 

Важной статьей rшвестиuий становятся и затраты на автоматизированное 

уnра8.1ение и фор~rирование уnравленческого 1вена среднеr·о уровня. в чью за ­

дачу входит соr~1асование работы основных подразделений. Из-за о1сутствия 

учебных заведений , где бы r·отови .1и таки специалистов , операторы вынужде­

ны решать эту 11 роблему индивидуаJrьно. На nример, в московско:'vl <<-Мосмарrе>> 

была разработана многоуровневая система подготовки персонала , суть которой 

сводится к обучению новых сотрудников профессионалыrы:.1и тренинговы 1и 

компаниями и внутренними тренера~t и паралле:J ьно с нрохождением будущи:ми 

специалистами стажировки. 

Для Ресн)блики Беларусь, нес,ютря на трудности , открытие гинер.,rарке­

тов имеет ряд nреиNrуществ : 

1) ПриБ.lекательность цен. В мннских гиnермаркетах n.1анируется реали­
зовывать товары по более низким ценам, че\1 в обычных :>.1агазинах; 

2) Автоматизированиая систеуl а управления торговой организацией nо­

зволит заказывать столько товаров сколько нужно, и nо:rучать nрибыль не за 

счет торговой надбавки, а за счет скорости оборота товаров; 

3) О:шцетворяя европейский стандарт торговли , гиnермарксты к свои'<! 

поставщикам будут предъявлять высокие требования, как миниму\1 - соответ­

ствие стандарту качества ИСО-9001; 

4) Создание новых рабочих мест. 

А.В. Сойко, ФЭУТ, 4-й курс , rp. ДГС-1 
Научный руководите.'lЬ- А . В. Владыко. канд. 1кон. наук 

СТРУКТУРА ОБОРОТНОГО КАПИТАЛА И ФАКТОРЫ , 

ЕЕ ФОРМИРУЮЩИЕ 

Финансовое состояние, ликвидность и nлатежеспособность торговых ор­

ганизаций в большой степени зависят от уровня деловой активности , оnти-
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