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Unter den Bereich dег Erlebnisgastronomie fal!en Вагs und Restaurants, die 
ihren Gasten etwas Besonderes bieten. Dies kanл zum Beispiel eine vбllig 
ausgefallenc lnлenciлrichtuлg oder ein besondcrcs AmЬicnte oder Konzept scin, zum 
Beispiel Essen im Dunkeln. Zum Essen ausgehen und dabei auch noch etwas erleben, 
so ist die Zielsetzung der Erlebnisgastronomie. 

Die AufgaЬen unserer Arbeit sind: 
• Merkmale der aktjven und passiven Erlebnisgastronomie auszugliedem 
• auf3ergewohnlichen Konzepten und Ideen fiir Gaststatten und Restaurants in 
Deutschland und in Belarus zu untersuchen 
• Unterschiede zwischen beiden Stiidten festzustellen. 
Die Erlebnisgastronomie zeichлet sich durch eine Bereicherung des Angebots 

aus. Neben dem Essen kann der Gast demnach in еше Vielzahl weiterer Vorzilge 
kommen, welche sich je nach LokaJ unterscheiden. Dabei gibt es prinzipiell zwei 
verschiedene Arten der Erlebnisgastronomie, auf welche nun eingegangen werden 
so\I. Man unterscheidet passive und aktive Erlebnisgastronom.ie. 

Merkmale der passiven Erlebnisgastronomie: 
• der Besuch und das Sitzen am Tisch stellen ein Erlebnis dar 
• Ьestimmte Тhemenrestaurants, in welchen die Giiste entsprechend gek:leidet 

sind 
• Themenrestaurants, wo шал einer Artistikauffiihrung zusehen kann, was nicht 

nur Abwechslung Ьietet, sondem auch tur Gespriichsstoff ат Tisch sorgen dUrfte 
Merkmale der aktiven Erlebnisgastronomie: 
• wiihrend oder nach dem Essen muss man auch selbst aktiv werdcn 
• der Кreativitiit der Betreiber hat kaurn keine Grenzen 
• personliche Hobbys kбnnen auch mit einem Lokalbesuch verbunden werden 
Immer mehr Menschen wollen nicht einfach nur essen, sondem le~en Wert auf 

das Etwas. Daftlr werden immer wieder neue Ideen rnr Gaststatten und Restaurants 
entwickelt, dje dann als Erlebnisgastronomie den --erlebnisorientierten Gast mit 
au/Зergewбhnlichen Konzepten ilЬerraschen. Und natiirlich in Dcutschland gibt es 
viele verschiedene Mбglichkeiten : 

)- das Essen im Dun.keln 
Das Essen im Dunkeln vollzieht sich in der Rege\ in sogenannten 

Dunkelrestaurants. Die Kellner haben lnfrarotbrillen, so kбплеn sie den Gasten 
leichter helfcn. Nach dem Abendes.sen werden die Gaste zum Ausgang geleitet und 
haЬen dic Moglichkeit, sich ilber die servierten Speisen zu inforrnieren. 

};:>- Essen wie die Ritter - das Rittcrmahl a\s Erlebni 
Ein R.ittennahl findet zнnachst einmal in angemes ener Umgebung stat1. Haufig 

dienen auch tatsiichlich alte Burgen als еiл Schauplatz fur ein solches Essen. Dartiber 
blnaus bieten manche Betreiber dem Gast auch noch an, sich se\bst als Ritter zu 
verkleiden . 
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> das Кrimidinner - ein mбrderisches Essen 
Die Besonderheit eines Кrirnjdinners ist dabei die Tatsache, dass es wiihrend des 

Besuches des Restaurants njcht nur zum Servieren des Essens kommt. 
Stattd~sseп kommt es irgeпdwann im Verlauf des Abeпds auch посh zu einem 

Mord oder DieЬstahl. Dieses Vorkommnis muss dann durch die anweseпden Gaste 
aufgekliirt werdeп. 

> das Mafiadinner - еiпе gefahrliche Мahlzeit 
Ein Mafiadinner eпtfiihrt Фе Giiste direkt in die Restauraпts der ЗОеr und 40er 

Jahre, als die Mafia gerade ihren Hohepunkt erlebte. Dariiber hinaus sind sowohl die 
Gaste als auch dieSchaustellcr ·entsprechcnd gekleidet. 

ZusammenschlieBend kann man unterstreichen, dass Erlebnisgastronomie nicht 
nur in Deutscblaod, soпdem in der ganzen Welt heute ЬeJi!hmt und belieЬt ist. Es ist 
wirkHch еiпе ungewohnliche und etwas verriickte MбgHchkeit, Freizeit so 
erlebnisreich zu verЬringeп . ln Belarus haben wir leider fast keine Moglichkeit, sich 
so zu eпtspannen. Aber vor kurzem erschienen sogeпannte «Anti-Cafes» in Minsk, 
Gomel und Brest. Sie sind fiir uns untypisch, deswegen sind sie посh nicht so beliebt. 
Маn "kann so sagen, dass Ьеi uns solche Erscheinung, wie Erlebnisgastronomie, nicht 
so verЬreitet und gut entwickelt ist. Aber a1Ies liegt in unseren Нiinden. 
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АТТЕNТIОN GEТГING DEVICES IN ADVERПSING: 
PUNS IN AМERICAN AND BRIТISH SLOGANS 

Siпce advertising is all around us, we don't often pause to think about its· nature 
as а fonn of iliscourse, as а system of language use whereby, оп а daily basis, buge 
numbers of readers have fleeting 'conversations' with the writers of countlcss texts 
[1, р. 8]. lп recent years, linguists have become increasingly interested in the 
language ot· advertising because they want to know how various lingwstic means are 
used to grab the attention of potential customers. Copywriters have always 
deliberately exploited rhetorical figures te make thcir products stand out from other 
goods and services. Puns асе 011е of the most common fonns of word play which 
captures customers' attention. Besides, puns allow advertisers to communicate with 
their audience оп а nurnber of levels - from phoпological to semantic. 

The objective of the research is to single out \Vordplay devices - puns - in 
American and British slogans puЫished оп the lnternet, and analyse their impact оп 
recipieпts. 

AJJ in all, 87 slogans have Ьееn analysed. All the puпs сап Ье classified 
according to the device used: 

phoпological devices (rhyme, rhythm, aШteratioп and assonance); 
graphic devices (colour, type and size; graphic expressioп of 

acroпyms and initialisms); 
formation of пеw words and phrases (compounding, affixatioп, 

shortening, Ыелdiлg and conversion); 
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