
kommunizieren, wirtschaftlicl1 und militiirisch handeln und ilberleben zu konnen. Das 
Ziel dieser Arbeit besteht in der Aufdeckung des Wesens der iлterkulturellen 
Kompetenz in der modemen Gesellschaft. 

Die jЭeschaftigung mit den Begriffen .~лterkulturelle Kompetenz" und 
"interkulturelles Lemen" setzt ein Ьestimmtes Verstandnis von den Begriffen selbst 
sowie von den theoretischen Grundlagcn Kultur ·und Lernen voraus. Der kulturel!e 
Wandel vollzieht sich primar durch technologische, wirtschaftliche und damit 
gesellschafШche Veriinderungen und Ьeeinflusst die Lebensweise der Menschen. 
Innerhalb eincr Kultur haben keineswegs alle Menschen eine identische Auffassung 
·иье·r die-C!ort votrofirtdenden Gegenstiihde, Wette und Nornten. Kulturen sind somit 
nicht statisch oder durch eindeutige GrenzHлien voneinander trennbar. Menschen 
werden zwar durch ihre kulturelle Zugehбrigkeit Ьeeinflusst und identifizieren sich 
mit ihr, konnen sich jedoch auch von ihr distanzieren oder Elemente anderer Kulturen 
annehmen. (Inter-) Kultur wird demnach als Ergebnis von Aushandlungsprozessen 
ihrer Мitglieder verstanden und ist dadurch dynamisch und verii.nderЬar. 

lnterkulturelle Kompetenz ist das Resultat eines bewussten und unbewussten 
komplexen Lern- und Entwicklungsprozesses, der handlungsorientiert, reflexiv und 
identitatsstiftend charakterisiert ist. Sie fшdet Anwendung Ьеi Menschen aus 
unterschiedlichen Kulturen, also wiihrend interkultureller Begegnungen und 
Situationen. Das Ьedeutet, dass sich interkulturelle Kompetenz aufgrund von standig 
gemac}lten Erfahrungen und Ьez.ogen auf kulturetle Veranderungen dynamisch 
(weiter-) entwickelt. Sie stellt eine erweiterte Form sozialer Kompetenz dar und 
besteht grundlegend aus Fiihigkeiten, Fertigk~iten, Einste!lungen und Haltungen. 
UnaЬdingbare Fahigkeiten und Fertigkeiten sind die Auseinandersetzung mit der 
Eigep- und Fremdkultur Ьez.ogen auf Wahmehmen, Denken und Handeln, kulturelle 
Wertschatzungen, Empathie und Respekt. Ihr Erwerb, ihre Anwendung und 
\Veiterentwicklung fi.nden auf einer affektiven, kognitiven und verhaltensbez.ogenen 
Ebene statt. Der Prozess heiВt interkulturelles Lernen und erfolgt sehr 
unterschiedHch, je nach theoretischem Ansatz, individuetl, nach Bedarf, Zielgruppe 
und AnwendungsЬereich~ 

Маn krnnte а1ю das Fazit :riehen: interiOJlturell I<ompetmz st.ellt keine SchIOsэelqualifikatioo 
dar, юх1е1n ist eine von vieleл ЬenOOgtm Q..zalilika!ion in Al1tag urxl Вeruf АЬеr sie ist nidtt nш eine 
Q..ialifika!iщ soodem еiле Nd;wwdigkei.t fi.lr eine Мigг.iri~ Sie wUd als eine 
~~ vm1a!1den, die ein erfolgreiches Zшarnmenspiel aller Teilkooipett'r12m res 
Нandl~ls in einem intakuJtureilen Кootext emIOgljchl. urxl das Ziel res 
ang~ urxl etreldivщ krntextgeOOnden UШkultшel\en НandeJns zu eпeidtert. 

Н.А. Гарост 

УО БРГУ им. А.С. Пушкина (Брест) 

LEXJКALISCH-SEМANТISCНE CHARAКТERIST.IК 
DER EXOТISMEN 1N DER DEUTSCНEN SPRACНE 

Der Wortbestand einer beliebigen Nationalsprache stellt ein eigentiimliches 
historisch gebildetes System dar. Die Besonderheiten der Lebensweise eines Volkes 
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werden in der Sprache au!Ъewahrt. Die Vбlker konnen in der Isolierung nicht 
vollwertig existieren, die Kontakte und die Wechselbcziehungen sind uлvermeidlich. 
Als ihre Folge tritt das gegenseitige Eiлdringen fremder Elemente der anderen 
Kulturen in die jeweilige Sprache auf. Dieses Eindringen geschieht dank. der 
Bekanntschaft mit den Realien eiлer fremden Kultur. Unter den Realien in der 
Linguistik versteht man einen Gegenstand, einen Begтiff oder eine Erscheinung der 
Wirklichkeit, die fiir die Geschichte, Kultur, LeЬensweise, den Alltag jenes oder 
anderes Volkes charakteristisch ist. 

Als Exotismen Ьetrachtet man solche lexikalischen Einheiten, die die Realien 
einer fremden Kultur, eines fremden Volkes bczeichnen. Diese Realien fehlen im 
Leben urid in der Kultur des Rezipienten. Die Exotismen unterscbeiden sich von den 
anderen Entlehnungen durch ihren Zusammenhang mit der Realitat. 

ln der letzten Zeit hat in der Linguistik das Interesse fiir die exotischen Lexik 
zugenommen. Das erkliirt man durch die Erweiterung und die Aktivierung der 
iлtemationalen Kontakte. Trotzdem siлd die Exotismen heute nicht genug untersucht. 
Die Liлguisten bemtihen sich, die . Exotismen von den anderen zahlreichen 
lex.ikalischen Gruppen zu begrenzen, die Haнptmerkmale der Exotismen 
auszusondem und den Status der Exotismen im System der aufnehmenden Sprache 
nachzuweisen. Alles das bestimmt die Aktualit.iit unserer Untersuchung. Das Ziel 
unserer Untersuchung ist die thematische Bezogenheit der Exotismen iл der 
annehmenden deutschen Sprache zu bestimmen. 

Fiir die Untersuchung haben wir aus den Texten der Presse 74 Exotismen 
ausgesucht. Die thematische Analyse der ausgewiihlten lexikalischen Einheiten zeigt, 
dass die meisten Exotismen (26% vom ganzen Material) im Bereich des 
AlltagsleЬens zu finden sind, z.B. die Papirossa, die Machorka, die Sauna. Weiter 
folgt der Bereich der Bekleidung, wohin 21 % der ausgewiihlten Exotismen gehoren, 
z.B. der Sarafan, der Burka, das Kokoschnik. An dcr dritten Stelle Ьefmdet sich der 
Bereich der Getriinke und des Essens, hier zablt man 20% der Exotismen, z.B. der 
Borschtsch, die Blini, die Pirogge, das Beefsteak, das Bistro. 

Aufierdem hat unsere Untersuchung die Exotismen auch in solchen 
thematischen Bereichen nachgewiesen wie der Bereich der Kultur (19%, die 
BaJalaika, das Matr(j)oschka), der Ethnie (7%, der Кreml, der Tower), der Politik 
(4%, die Duma) und der Technik. (3%, die Kalaschnikow). 

АЬеr es gibt die thematischen Bereiche, wohin die Exotismen nur in einer 
lcleiлen Menge oder iiЬerhaupt nicht entlehnt werden. Dazu gehOrt der Wirtschafts-, 
Bildungs- und Religionsbereich. Das erkliirt man dadurch, dass viele Uinder in 
wesentlichen Zilgen die ahnlichen schon lange Ьewahrten Strategien der 
Wirtschaftsentwicklung, der Bildungs- und Religionspolitik haben. Und es hat keinen 
Sinn, diese fiir viele Kulturen universalen Merkmale zu entlehnen. 

Man muss betonen, dass die Exotismen ein besonderes sp.rachliches Kolorit dem 
Text verleihen und sind meisteл in den Rubriken zu finden, die die Geschehnisse und 
das Leben eines fiemdeл Landes beschreiЬen. 
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Die lexikalisch-thematische Charakteristik der Exotismen in der deutschen 
Sprache war die erste Etappe unserer Untersuchung. Sie hat uns geholfen, das 
ausgewiihlte Material zu ordnen, zu systematisieren und zu veranschaulichen, in 
welchen thematischen Bereichen man an die Exotismen stб/Зt. 

А.В. Дарашкегич 

УО БГЭУ (Минск) 

DVFГEINSATZ ALS ANREGUNGSINSTRUМENТ 
ВЕIМ EINКAUFSPROZESS 

Welche Wirkung haben Dlifte auf unser Benehmen? Mit unseren 125 Мlliionen 
Sehzellen pro Auge nehmen wir unsere Umwelt in allen Facetten wahr. Schon seit 
dem Altertum kannten die Menschen die fantastische Wirkung von Duftstoffen und 
Aromen fiir die Pflege der Sinne. Verschiedenartige Dilfte und Aromen tragen auch 
dazu Ьеi, dass unterschiedliche Stimmungen Ьeeinflusst werden kбnnen. Aus diesem 
Gnшd werden gegenwiirtig sogar auf wissenschaftlicher Grundlage Dlifte un'd 
aromatische SubstanZen auch im wirtschaftlichen Bereich verwendet. 

Das Ziel der gegebenen Arbeit ist die Aufdeck-ung der Rolle vom Dufteinsatz fiir 
die Einkaufsquotenerhбhung. 

Als praktisches Material wurden die statistischen Daten ilЬer die Wirkung der 
Dufte auf den Einkaufsprozess des Statistischen Bundesamtes Deutscblands 
[http://www.statistik-portal .de/Statistik-Portal] benutzt. Au13erdem wurde eine 
Umfi'age unter 50 ЬeJarussischen Mannem und 50 Frauen im verschiedenen Alter 
durchgefiihrt. 

Die deutschen Forscher haben untersucht, dass sich dic Verweildauer der 
Kunden im Verkaufsraum in DeuЩ:bland um 15,9% erhoht. Und dcr angenehme 
RAumduft erhбht die KaufЬereitschaft der Kunden um 6%, so das Statistische 
Bundesamt Deutschlands [http://www.statisti.k-portal.de/Statistik-Portal]. Die DUfte 
werden in Deutscbland in verschiedenen Bereichen eingesetzt: z.B. in Autohausem 
kann der oftmals vorhandene Gummigeruch durch einen klassischen Lederduft 
abgelбst wcrden. Wer das Reisebilro betritt - empfiлdet sofort den Duft der Sonne, 
des Sandes oder der Sonnencreme. [n einem Friseursalon und Spa schwebt ein 
Geruch von Lavcщdel, Кamille und Zitrone, der die Gehimaktivit!it dampft. Dagegen 
werden in den Universitaten die Dlifte von Jasmin, Rose, Pfefferminze und Nelke 
verwendet, die die grauen Zellen so stark, wie eine kriiftige Tasse Kaffee anregen. ln 
Biickereien soll das Aroma von Vanille Appetit machen. ln Kau.fhauscm regen dic 
Blumendiifte die Kunden zum Кaufen an. Und es ist wissenschaftlich nachgewiesen, 
dass der Duft von Orangen die Angst der Patienten in den Arztpraxen verringert. 

Was Belarus betriffi:, wurden hier auch viele Untersuchungen durcbgeftlhrt, und 
es war bewiesen, dass die Beduftung in einem Lebensmittelgescblift die 
KaufЬereitschaft mehr als um 30% hebt. Au/Зerdem lockt der Duft von Cцppuccino 
mehr Kunden an, 1nfo\gedessen steigt das Einkomrnen eines Cafes um 15-20 % an . 
Noch Ьesonders interessant ist, dass der Oeruch des frischgem!iliten Rasens eine 
gro/Зe Rolle als Neutralisator des Gestankes spielt, z.B. in einer Fischabteilung. 
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