
идентичности не оставляет самой возможности иного понимания партнером по ком­

муникации, хотя его прина,w1ежность к иной культуре не оставляет возможности для 

интуитивного понимания нюансов белорусской социокультурной ситуации . 

Это исходное препятствие эффективной коммуникации дополнительно усугубля­

ется склонностью мноrnх белорусских бизнесменов подчеркивать конкретно­

прагматические аспекты преw.~ета обсуждения без экспmщирования правил взаимо­

действия и нивелировать межкультурную специфику, не желая ЗЮ)'ализировать нега­

тивный имидж белорусской культуры. Как показывают данные нашего исследования, в 

результате такого подхода прагматическая конкретm<.а межкультурной бизнес­

коммуникации, накладываясь на шшегорическую конкретику белорусской националь­

ной идентичности, элиминирует пространство рефлексивной выработки понимания на 

основе разделяемых значений, что, как правило, приводит к реализации самоподтвер­

ждающегося пророчества и укреплению негативных предубеждений с обеих сторон. 

В качестве альтернативного подхода носителям белорусской национальной 

идентичности можно порекомендовать тренинг межкультурной ком..'dуникации, 

включающий следующие блоки : 1) выработка систематически принимаемой позиции 
отстранения по отношению не только к собственной культуре, но и к собственной на­

циональной идентичности; 2) приобретение н~ыков самопрезентации как представи­
теля определенной национальной культуры; 3) освоение техники получения опера­
тивной обратной связи относительно успешности процесса коммуникации с целью 

выхода па метакоммуникативный уровень . 

К.В. Якуwенко, С.С. Костенко 

БГЭУ (Минск) 

ТР АНСНАЦИОНАЛЪНЫЕ КОММУНИКАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

В РАЗВИТИИ МЕЖДУНАРОДНОГО МЕДИАБИЗНЕСА 

Мировое сообщество пока не стало единым обществом, несмотря на информа­

ционную открытость. С одной стороны, усиливаются тенденции к интеграции, с дру­

гой - мир стал еще более фрагментированным, чем прежде. 

Интеграционные процессы в различных сферах жизни и прогресс в коммунm<а­

ционной области определили стрУЮ)'ру глобального медиарынка, который представ­

ляет собой совокупность региональных и локальных ры:нхов, объединенных сетью 

транснациональных коммуникаций, по которым беспрерывно перемещаются огром­

ные потоки информации. Информационный рынок подразделяется на секторы теле­

коммуникаций, информационных технологий, медиапродуктов и услуг. Среда гло­

бального рынка информации отличается высоким уровнем конкурендии и концентра­

цией медиа, находящихся в собственности крупных корпораций . 

На сегодняшний день транснациональные корпорации влияют на ситуацию в 

мире порой значительно сильнее, чем большияство государств. Коммуникационные 

сети служат основой для перемещения финансовых потоков, определяя рамки функ­

ционирования и дина.'dику развития национальных экономик. Это приводит к форми-

58 



рованию постнационального пространства, к приоритетной роли технологий, инфор­

мации, интеллектуального потенциала, утверждению постющустриальной модели 

развития общества. Транснациональные корпорации решают, что будет экспортиро­

вано медиакомнаниями на «рынок идей». Доминирующее положение на мировом ин­

формационном рынке занимают мегакомпани:и, созданные по типу вертикальной ин­

теграции: America Online - Time Wamer, Walt Disney Со, Vivendi Universal Viacom, 
Bertelsmann, News Corporation и др . 

Одна из последних фаз «коммуникационной революции» была отмечена появле­

нием нового феномена - концентрации медиабизнеса и привела к тому, что в миро­

вой медиаиндустриии стало доминировать небольшое число крупнейших комнаний . 

Глобальные медиакомпании взаимодействуют между собой, образуя иногда своеоб­

разные картели, покупая или продавая часть акций других крупных медиаигроков, 

что позволяет перераспределять прибыль, сотрудничать в сфере распределения и 

продажи продукции . 

Однако доминирование глобальных западных СМИ на международном мсдиа­

рынке влечет за собой неизбежные вопросы : насколько полно освещаются проблемы 

информационно зависимых государств? Как влияют новости западных СМИ на об­

становку в этих странах? Что несет с собой западная культура, передаваемая посред­

ством телеобразов, насколько сильно ее влияние на национальные идентичности? 

В связи с этим ТНК создают и используют коммуникационные технологии, в ре­

зультате влияния которых теряется индивидуальное сознание, и ero поглошает созна­

ние массовое со всеми продукта.ми глобализнрующегося общества. Многие развиваю­

щиеся общества в первую очередь попадают под обработку данными технологиями . 

Доминирование западных СМИ на информационном рынке мира привело к де­

батам о «вестернизации» культур и медиаимпсриализме. В частности, исследователя­

ми СМИ выдвигаются следующие положения медиаимпериализма, спровоцированно­

го эффектами глобализации : 

• глобальные медиа способствуют скорее зависимости, чем представляют воз­

можности для экономического роста национальных СМИ; 

• несбалансированный поток контента СМИ разрушает культурную автономию 

или задерживает ее развитие; 

• новостной дисбаланс усиливает мировую мощь крупных и процветающих 

стран-поставщиков новщ:тей и препятствует укреплению национальной идентичности; 

• глобальные медиапотоки ведут к культурной гомогенизации и синхронизации 

культур, выделяя доминирующую форму культуры, не имеющей связи с реальной 

жизнью большинства людей. 

Таким образом, на современном этапе существования медиабизнеса необходимо 

учитывать не только ускоренное развитие коммуникационных технологий, но и их 

транснациональностъ, которая сохраняет за собой ведущую роль в формировании 

международной бизнес-информации . 
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