
ìàíèå è òîâàðîïðîèçâîäèòåëåé, è ïðîäàâöîâ, ÷òî óñïåõ êîììåðöèàëèçàöèè íîâûõ òîâà-

ðîâ áàçèðóåòñÿ íà ïîñòîÿííîì òåñòèðîâàíèè íîâîãî ïðîäóêòà, ÷òî ïîçâîëÿåò âûÿâèòü åãî

ðûíî÷íûå âîçìîæíîñòè. Ðåøåíèå î ðåàëèçàöèè ïðîåêòà ïî âûâåäåíèþ íà ðûíîê íîâîãî

òîâàðà äîëæíî áûòü îñíîâàíî íà èññëåäîâàíèè íàìåðåíèé ïîêóïàòåëåé (íåïðèåìëåìî

äëÿ òîâàðîâ èíäèâèäóàëüíîãî ïîòðåáëåíèÿ); ðåçóëüòàòàõ ýêîíîìèêî-ñòàòèñòè÷åñêèõ

ìåòîäîâ èññëåäîâàíèÿ (ïðèåìëåìû äëÿ òîâàðîâ, óðîâåíü ïîòðåáëåíèÿ êîòîðûõ ïîñòîÿ-

íåí); ðûíî÷íûõ òåñòàõ (ïðîáíàÿ ïðîäàæà ñ öåëüþ ïîëó÷åíèÿ îïåðàòèâíîé èíôîðìà-

öèè). Ðàçðàáîòêà è ñîäåðæàíèå ñòðàòåãèè íîâîé ïðîäóêöèè ìîæåò áàçèðîâàòüñÿ íà ñòðà-

òåãèè äîñòèæåíèÿ îò ðåàëèçàöèè ïðîåêòà êàê äîëãîñðî÷íîé ïðèáûëè (çà ñ÷åò ðàñøèðå-

íèÿ èëè óãëóáëåíèÿ ðûíêà), òàê è ïîâûøåíèÿ îïåðàöèîííîé ýôôåêòèâíîñòè è êðàòêî-

ñðî÷íîé ïðèáûëè [2, ñ. 330].

Çàêëþ÷åíèå

Îïòèìèçàöèÿ àññîðòèìåíòà — ýòî íåïðåðûâíûé ñîãëàñîâàííûé ìåæäó òîâàðîïðîèç-

âîäèòåëÿìè è ïðîäàâöàìè ïðîöåññ ðåàëèçàöèè òîâàðíîé ïîëèòèêè. Àññîðòèìåíò íå ìî-

æåò áûòü îïòèìèçèðîâàí îäèí ðàç íà âåñü æèçíåííûé öèêë îðãàíèçàöèè. Îñíîâíàÿ öåëü

îïòèìèçàöèè — îáåñïå÷èòü óñòîé÷èâûå êîíêóðåíòíûå ïðåèìóùåñòâà îðãàíèçàöèè.

Â îïòèìàëüíîì àññîðòèìåíòå îáû÷íî ïðåäñòàâëåíû òîâàðû, íàõîäÿùèåñÿ íà ðàçíûõ

ñòàäèÿõ æèçíåííîãî öèêëà. Ñîâðåìåííûå òåíäåíöèè ðàçâèòèÿ êîíêóðåíòíîé ñðåäû íà

ðûíêå ïîòðåáèòåëüñêèõ òîâàðîâ òðåáóþò ó÷åòà ïðè ôîðìèðîâàíèè àññîðòèìåíòíîé ïî-

ëèòèêè, àäåêâàòíîé ñïðîñó, ìèðîâûì òåíäåíöèÿì, ïîòðåáíîñòÿì ýêîíîìèê ñóáúåêòîâ

õîçÿéñòâîâàíèÿ, ðàçðàáîòêè íîâûõ èííîâàöèîííûõ ïîäõîäîâ ê åå ñîäåðæàíèþ.
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Â ÑÎÂÐÅÌÅÍÍÛÕ ÌÀÐÊÅÒÈÍÃÎÂÛÕ ÊÎÌÌÓÍÈÊÀÖÈßÕ

Â ñòàòüå ðàññìàòðèâàþòñÿ èñòîðèÿ è ïðè÷èíû âîçíèêíîâåíèÿ Product Placement è Life Place-

ment êàê ïðèåìîâ íîâîãî íàïðàâëåíèÿ êîììóíèêàöèè ñ ïîòðåáèòåëÿìè — àëüòåðíàòèâíîãî ìàðêå-

òèíãà. Äàåòñÿ îïèñàíèå ýòèõ ïðèåìîâ: èõ ñõîæåñòü è îòëè÷èÿ, äîñòîèíñòâà è íåäîñòàòêè èõ èçìå-

íåíèÿ. Àíàëèçèðóþòñÿ îñîáåííîñòè èõ ðàçðàáîòêè è îðãàíèçàöèè. Äåëàåòñÿ âûâîä î òîì, ÷òî â ñè-

ëó ñâîåé âûñîêîé êðåàòèâíîñòè èõ ñëîæíî èñïîëüçîâàòü â êà÷åñòâå îñíîâíûõ ìåòîäîâ ïðîäâèæåíèÿ

òîâàðà. Îíè ìîãóò áûòü ýôôåêòèâíû êàê ñîñòàâëÿþùèå ýëåìåíòîâ èíòåãðèðîâàííûõ ìàðêåòèí-

ãîâûõ êîììóíèêàöèîííûõ ïðîãðàìì.
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This article discusses the causes of Product Placement and Life Placement as receptions of new direction

of communication with the costumer — alternative marketing. There are description of these techniques, their

similarities and differences, advantages and disadvantages of their use; features of their design and organiza-

tion. Gives conclusion that, because of high creativity are difficult to use as the main methods of promotion.

Product Placement and Life Placement can be effective as a component of integrated marketing programs.

Ââåäåíèå

Ïðè÷èíû âîçíèêíîâåíèÿ íîâûõ ïðèåìîâ â îáëàñòè èíôîðìàöèîííûõ ìàðêåòèíãî-

âûõ êîììóíèêàöèé î÷åâèäíû: ýòî ïåðåíàñûùåííîñòü ìåäèàðûíêà, ïåðåãðóæåííîñòü

òðàäèöèîííîãî èíôîðìàöèîííîãî ïîëÿ, âñå áîëåå âîçðàñòàþùàÿ ñòîèìîñòü îðãàíèçàöèè

ðåêëàìíûõ êàìïàíèé, ïîñòðîåííûõ íà èñïîëüçîâàíèè òðàäèöèîííûõ âèäîâ ðåêëàìû,

äåéñòâèå çàêîíà Âóíäòà, êîãäà ïîòðåáèòåëü, ñî âñåõ ñòîðîí àòàêóåìûé ðåêëàìîé, ïåðå-

ñòàåò åå âîñïðèíèìàòü. Ñóùåñòâóåò è åùå îäíà, âîçìîæíî, ãëàâíàÿ ïðè÷èíà òîãî, ÷òî

ñïîñîáû ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé íóæäàëèñü â îáíîâëåíèè. Ýòîé ïðè÷èíîé ÿâè-

ëîñü òî, ÷òî â XXI â. ïîÿâèëîñü íîâîå ïîêîëåíèå ïîòðåáèòåëåé, îòëè÷íîå îò ïîêîëåíèÿ

Peðsi. Ýòî ïîêîëåíèå èìååò ñîáñòâåííûå ïðèîðèòåòû, âêóñû, ïðèâû÷êè è õàðàêòåðíûå

îñîáåííîñòè.

Ñåãîäíÿøíèé ïîòðåáèòåëü áîëåå ìîáèëåí, ëåã÷å ïåðåìåùàåòñÿ ïî ìèðó, ëó÷øå âîñ-

ïðèíèìàåò ðàçâëåêàòåëüíûå ïðîãðàììû, ÷åì ïîó÷èòåëüíûå, áëàãîñêëîíåí ê òàê íàçû-

âàåìîé ïîï-êóëüòóðå. Ñëîâî «ïðîáëåìà», êîòîðóþ ïîñòîÿííî ðåøàëè â ðàçëè÷íûõ ðåê-

ëàìíûõ ïðåäëîæåíèÿõ ðàíåå, ñåãîäíÿ âîñïðèíèìàåòñÿ êðàéíå îòðèöàòåëüíî. Êðîìå òî-

ãî, â ðóêàõ ó íîâîãî ïîêîëåíèÿ ïîòðåáèòåëåé èìååòñÿ òî, ÷òî íàçûâàþò «áåçãðàíè÷íîé

âîçìîæíîñòüþ áåñêðàéíåé ñåòè» — Èíòåðíåò êàê ìîùíîå ñðåäñòâî ïåðåäà÷è è ïîëó÷å-

íèÿ èíôîðìàöèè [1].

Àêòóàëüíîñòü èññëåäîâàíèÿ ïðîäèêòîâàíà ïîÿâëåíèåì àëüòåðíàòèâíîãî ìàðêåòèí-

ãà èëè, òî÷íåå, íîâûõ ìåòîäîâ, ñïîñîáîâ è ïðèåìîâ ðåêëàìû è PR, ÷òî ïðèçâàíî ñîäåéñò-

âîâàòü äîñòèæåíèþ ïîñòîÿííîãî êîíòàêòà, îáåñïå÷åíèþ îáðàòíîé ñâÿçè è, â êîíå÷íîì

ñ÷åòå, óâåëè÷åíèþ îáúåìîâ ðåàëèçàöèè òîâàðîâ è óñëóã â ñîâðåìåííûõ óñëîâèÿõ.

Öåëü èññëåäîâàíèÿ — îïðåäåëèòü íàïðàâëåíèå èñïîëüçîâàíèÿ Product Placement è

Life Placement â ñèñòåìå ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé êàê îñíîâíîãî èíñòðóìåíòà

âîçäåéñòâèÿ íà ïîòðåáèòåëÿ ÕÕI â.

Çàäà÷è èññëåäîâàíèÿ. Äëÿ äîñòèæåíèÿ ïîñòàâëåííîé öåëè â ðàáîòå áûëè îïðåäåëå-

íû ñëåäóþùèå çàäà÷è:

1) ðàññìîòðåòü èñòîðèþ è ïðè÷èíû âîçíèêíîâåíèÿ Product Placement è Life Place-

ment êàê ïðèåìîâ íîâîãî íàïðàâëåíèÿ êîììóíèêàöèè ñ ïîòðåáèòåëÿìè;

2) äàòü ñðàâíèòåëüíóþ õàðàêòåðèñòèêó ýòèõ ïðèåìîâ: íàéòè èõ ñõîæåñòü è îòëè÷èÿ,

äîñòîèíñòâà è íåäîñòàòêè;

3) ïðîàíàëèçèðîâàòü òåíäåíöèè äàëüíåéøåãî ðàçâèòèÿ ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêà-

öèé ñ èñïîëüçîâàíèåì Product Placement è Life Placement.

Îáúåêò èññëåäîâàíèÿ — ñðåäñòâà ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé, ïðåäìåò èññëåäî-

âàíèÿ — Product Placement è Life Placement.

Ìåòîäîëîãèÿ èññëåäîâàíèÿ — êàáèíåòíûå èññëåäîâàíèÿ, àíàëèç èíòåðíåò-èñòî÷íè-

êîâ, áàç äàííûõ èíôîðìàöèîííûõ àãåíòñòâ.

Îñíîâíàÿ ÷àñòü

Îäíèì èç íàèáîëåå ÷àñòî èñïîëüçóåìûõ èíñòðóìåíòîâ íîâîé êîììóíèêàöèîííîé ïî-

ëèòèêè ñ÷èòàåòñÿ Product Placement (ÐÐ), äîñëîâíî â ïåðåâîäå ñ àíãëèéñêîãî îçíà÷àþ-

ùèé «ðàçìåùåíèå ïðîäóêòà», à â òåðìèíîëîãèè ìàðêåòèíãà íà ðóññêîì ÿçûêå — «ðàç-

ìåùåíèå òîâàðà». Product Placement — ýòî ðàçìåùåíèå òîðãîâîé ìàðêè èëè ñàìîãî òî-

âàðà â êèíîôèëüìå, òåëåâèçèîííîì ôèëüìå èëè òåëåâèçèîííîé ïðîãðàììå. Öåëü ðàçìå-
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ùåíèé ñîñòîèò íå òîëüêî â ïîêàçå, îïèñàíèè ïðîäóêòà, íî è â òîì, ÷òîáû â äàëüíåéøåì

ýòîò ïðîäóêò íà ïîäñîçíàòåëüíîì óðîâíå àññîöèèðîâàëñÿ ñ ãåðîåì èëè ñþæåòîì õóäîæå-

ñòâåííîãî ïðîèçâåäåíèÿ.

Ãëàâíàÿ çàäà÷à ñîñòîèò â òîì íåâåðáàëüíîì ïîñûëå, êîòîðûé ìîæíî ñôîðìóëèðî-

âàòü ñëåäóþùèì îáðàçîì: «Äåëàé êàê ÿ, è âñå ó òåáÿ ïîëó÷èòñÿ». Íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî

ïðèìåíåíèå ýòîãî ïðèåìà îòíîñÿò ê íîâûì êîììóíèêàöèîííûì ÿâëåíèÿì, îí èìååò èñ-

òîðèþ ñâîåãî ñîçäàíèÿ.

Âïåðâûå èäåþ Product Placement (PP) óäà÷íî èñïîëüçîâàëè â êà÷åñòâå êîììóíèêà-

öèîííîãî èíñòðóìåíòà åùå â 30-å ãã. ÕÕ â. â ÑØÀ â ðàìêàõ ãîñóäàðñòâåííîé ïðîãðàììû

ïî îõðàíå çäîðîâüÿ. Äëÿ ïîïóëÿðèçàöèè çäîðîâîãî îáðàçà æèçíè áûë ñîçäàí ïåðñîíàæ,

êîòîðîãî çâàëè ìîðÿê Ïàïàé (Popeye the sailor). Ïîåäàÿ øïèíàò, ýòîò ãåðîé ïðèîáðåòàë

íåâåðîÿòíóþ ñèëó, áëàãîäàðÿ êîòîðîé îí ñìîã ïîáåäèòü ñâîåãî ïðîòèâíèêà è çàâîåâàòü

ñåðäöå ëþáèìîé äåâóøêè. Â ðåçóëüòàòå ñòîëü óäà÷íîé ðåêëàìíîé íàõîäêè áûë îòìå÷åí

íåîáû÷àéíûé ðîñò ïîòðåáëåíèÿ øïèíàòà â ñòðàíå. Îäíàêî ÐÐ ñìîã ðàçâèòüñÿ â ïîëíî-

öåííóþ, ñàìîñòîÿòåëüíóþ èíäóñòðèþ òîëüêî ê 80-ì ãã. XX â., à ê íà÷àëó 90-õ óæå âñå

êðóïíåéøèå çàïàäíûå êèíîñòóäèè îðãàíèçîâàëè îòäåëû, ñïåöèàëèçèðóþùèåñÿ èñêëþ-

÷èòåëüíî íà Product Placement. Ñ òåõ ïîð èíòåðåñ ê ýòîé ðåêëàìíîé òåõíîëîãèè ðàñòåò

êàê ñî ñòîðîíû òåîðåòèêîâ, òàê è ïðîôåññèîíàëîâ-ìàðêåòîëîãîâ è ïðåäñòàâèòåëåé

ñðåäñòâ ìàññîâîé èíôîðìàöèè.

Ïðèíÿòî âûäåëÿòü òðè îñíîâíûõ âèäà Product Placement:

1. Âèçóàëüíûé PP (visual product placement) — êîãäà ïðîäóêò, óñëóãó èëè ëîãîòèï

çðèòåëè ìîãóò ïðîñòî óâèäåòü. Â êèíîêàðòèíå ýòî îáû÷íî ïðåäñòàâëåíî ñëåäóþùèì îá-

ðàçîì: ãåðîèíÿ èäåò ïî óëèöå, è åå âíèìàíèå ïðèâëåêàåò ÿðêàÿ âûâåñêà ñ ëîãîòèïîì îï-

ðåäåëåííîé êîìïàíèè, èñïîëüçîâàâøåé äàííûé âèä PP [2, 3].

2. Àóäèàëüíûé (spoken product placement). Äàííûé âèä ÐÐ ðàçäåëÿåòñÿ íà äâà òèïà:

� óñòíûé (èëè âåðáàëüíûé) — ôðàçà (äèàëîã), ðåêëàìèðóþùàÿ ïðîäóêò, óñëóãó

èëè êîìïàíèþ. Êàê ïðàâèëî àêòåð èëè «ãîëîñ çà êàäðîì» óïîìèíàþò î ïðîäóêòå, óñëóãå

èëè êîìïàíèè. Õîðîøèì ïðèìåðîì ñëóæèò ðåïëèêà Ôîððåñòà Ãàìïà èç îäíîèìåííîãî

ôèëüìà, ïðîèçíåñåííàÿ ïîñëå ïîñåùåíèÿ Áåëîãî äîìà: «Ñàìîå ëó÷øåå âî âðåìÿ âñòðå÷è

ñ ïðåçèäåíòîì áûëî òî, ÷òî ìîæíî áûëî ïèòü Dr.Pepper ñòîëüêî, ñêîëüêî õî÷åòñÿ!»;

� íåóñòíûé (èëè íåâåðáàëüíûé) — çâóê, ÿâëÿþùèéñÿ íåîòúåìëåìûì ñâîéñòâîì

(èíîãäà óíèêàëüíûì òîðãîâûì ïðåäëîæåíèåì) òîãî èëè èíîãî ïðîäóêòà. Ïðèìåíÿåòñÿ

äîñòàòî÷íî ðåäêî.

3. Êèíåñòåòè÷åñêèé (usage product placement) — âçàèìîäåéñòâèå àêòåðà ñ ïðîäóê-

òîì. Íà äàííûé ìîìåíò ýòî íàèáîëåå âîñòðåáîâàííàÿ ðàçíîâèäíîñòü ÐÐ, òàê êàê íå âñåã-

äà ëåãêî ñîçäàòü îáðàç òîëüêî ïîñðåäñòâîì èçîáðàæåíèÿ èëè çâóêîðÿäà (ñì. òàáëèöó).

Ïðèìåðû Product Placement

Òèï Ïðèìåð

Âèçóàëüíûé Äåìîíñòðàöèÿ â êàäðå ðàñòâîðèìîãî íàïèòêà Swiss Miss â áîåâèêå ñ Áðþñîì Óèëëè-

ñîì «Ìåðêóðèé â îïàñíîñòè» (Merkury Rising). Ãåðîé ôèëüìà — ìàëü÷èê, ñòðà-

äàþùèé àóòèçìîì, ðåàãèðîâàë òîëüêî íà ýòîò íàïèòîê

Àóäèàëüíûé

(âåðáàëüíûé)

Çàêóñî÷íàÿ Taco Bell â ôèëüìå «Ðàçðóøèòåëü» (Demolition Man). Ôðàçà èç äèàëîãà

Ñàíäðû Áàëëîê ñ Ñèëüâåñòðîì Ñòàëëîíå: «Òîëüêî Òàêî Áåëë ïåðåæèë ðåñòîðàííóþ

âîéíó. È òåïåðü âñå ðåñòîðàíû ó íàñ — Òàêî Áåëë»

Àóäèàëüíûé

(íåâåðáàëüíûé)

Â ôèëüìå «Èíäèàíà Äæîíñ è ïîñëåäíèé êðåñòîâûé ïîõîä» çàæèãàëêà Zippo óçíàâàå-

ìà íå ïî âíåøíåìó âèäó, à ïî çíàìåíèòîìó íà âåñü ìèð çâóêó, êîòîðûé îòëè÷íî âîñ-

ïðîèçâîäèò ñèñòåìà Dolby Surround

Êèíåñòåòè÷åñêèé Äåìîíñòðàöèÿ õîäîâûõ õàðàêòåðèñòèê ìîòîöèêëà BMW Cruiser R 1200 â ãîíêàõ ïî

êðûøàì æèëîãî êâàðòàëà â ôèëüìå «Çàâòðà íå óìðåò íèêîãäà» (Tomorrow Never Dies)
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Ðàçëè÷àþò òàêæå ìîäåëè Product Placement [4]. Îäíîé èç íàèáîëåå ïîïóëÿðíûõ ìî-

äåëåé ñ÷èòàåòñÿ ðîëåâàÿ ìîäåëü. Îíà ñòðîèòñÿ íà ÿðêîé, ïðèâëåêàòåëüíîé ðîëè, êîòî-

ðóþ èñïîëíÿåò ãëàâíûé ãåðîé, âûçûâàþùèé ñòðåìëåíèå ê ïîäðàæàíèþ. Ïîñòîÿííîå

ïðèñòðàñòèå ãåðîÿ ê îïðåäåëåííûì òîâàðíûì ìàðêàì îáÿçàòåëüíî äîëæíî ñôîðìóëèðî-

âàòüñÿ â ïîäñîçíàíèè ïîòåíöèàëüíîãî ïîòðåáèòåëÿ â ïðîñòîå æåëàíèå: «ß òîæå òàê õî÷ó!»

Äðóãàÿ ÷àñòî èñïîëüçóåìàÿ ìîäåëü ñâÿçàíà ñ àêöåíòîì, êîòîðûé äåëàåòñÿ íà êîí-

êðåòíîé ñèòóàöèè èñïîëüçîâàíèÿ òîâàðà, è íàçûâàåòñÿ «ñèòóàöèîííàÿ ìîäåëü». Â ñëó-

÷àå, êîãäà â êà÷åñòâå êîíòåêñòà ðàçìåùåíèÿ òîâàðà èñïîëüçóåòñÿ êîíêðåòíàÿ çàïîìèíà-

þùàÿñÿ ñèòóàöèÿ, ëè÷íîñòè ãåðîåâ íà÷èíàþò èãðàòü âòîðîñòåïåííóþ ðîëü.

Ñèòóàòèâíàÿ ìîäåëü ââèäó ñâîåé î÷åâèäíîñòè è èíòóèòèâíîé ÿñíîñòè èñïîëüçóåòñÿ

äîñòàòî÷íî ÷àñòî. Â ôèëüìàõ ïðî îñîáåííîñòè íàöèîíàëüíîé îõîòû è ðûáàëêè ãåðîè

ñèëüíî ðàçëè÷àþòñÿ ïî ñîöèàëüíîìó ñòàòóñó, ïðîôåññèîíàëüíîé è íàöèîíàëüíîé ïðè-

íàäëåæíîñòè, äàæå ïî âîçðàñòó. Íî êîãäà îíè ñîáèðàþòñÿ íà îõîòó èëè ðûáàëêó, îíè

ïüþò âîäêó «Óðîæàé», è ýòî íàâñåãäà ñâÿçûâàåòñÿ ñ ñèòóàöèåé îáùåíèÿ.

Âñå ïðèåìû ÐÐ ïðèíÿòî ðàçäåëÿòü ïî ãðóïïàì èõ íîñèòåëåé, êîòîðûå áëèçêè ê ïîíÿ-

òèþ «êàíàëû ïåðåäà÷è». Êàê ñëåäóåò èç èñòîðèè ðàçâèòèÿ PP, ïåðâàÿ ãðóïïà íîñèòåëåé

áûëà ýêðàííîé, ò.å. â îñíîâíîì èñïîëüçîâàëèñü âîçìîæíîñòè êèíî è òåëåâèäåíèÿ. Âíà-

÷àëå ýòî áûëè ïðåèìóùåñòâåííî õóäîæåñòâåííûå ôèëüìû è ïîïóëÿðíûå ñåðèàëû, ïîç-

æå ñòàëè øèðîêî èñïîëüçîâàòüñÿ ðåéòèíãîâûå ïåðåäà÷è.

Â íà÷àëå 2000-õ ãã. ñ ïðèõîäîì àëüòåðíàòèâíîãî ìàðêåòèíãà ïîÿâèëèñü è íîâûå íî-

ñèòåëè PP, ñ ïîìîùüþ êîòîðûõ îñóùåñòâëÿëèñü ìàëîáþäæåòíûå àêöèè. Ñòàëè èñïîëü-

çîâàòüñÿ ïå÷àòíûå íîñèòåëè: ìîäíûå ðîìàíû, ñîâðåìåííûå äåòåêòèâû, ïîïóëÿðíûå

æóðíàëû. Òàê, íàïðèìåð, ëþáàÿ õîçÿéêà, êîòîðàÿ ÿâëÿåòñÿ ëþáèòåëüíèöåé äåòåêòèâ-

íûõ èñòîðèé Äàðüè Äîíöîâîé, îòäàåò ïðåäïî÷òåíèå ìàêàðîíàì «Ìàêôà», êîòîðûå ñäå-

ëàíû èç òâåðäûõ ñîðòîâ ïøåíèöû è íå ðàçâèâàþò ñêëîííîñòü ê ïîëíîòå.

È, êîíå÷íî, ñàìûìè áîëüøèìè âîçìîæíîñòÿìè â îáëàñòè PP îáëàäàþò èíòåðíåò-íî-

ñèòåëè: ñîöèàëüíûå ñåòè, êîìïüþòåðíûå èãðû, ïîïóëÿðíûå ñàéòû.

Äëÿ ýôôåêòèâíîñòè PP íåîáõîäèìû êàê ìèíèìóì äâå âåùè: ïîïóëÿðíîñòü ìåñòà

ðàçìåùåíèÿ è äîñòàòî÷íî øèðîêàÿ àóäèòîðèÿ. Â Èíòåðíåòå ýòèìè ôàêòîðàìè îáëàäàþò

ðàçëè÷íûå ïîðòàëû, ñîîáùåñòâà, ïîèñêîâûå ñèñòåìû è êàòàëîãè. Åñòü âîçìîæíîñòü ñäå-

ëàòü òàê, ÷òîáû îôîðìëåíèå ïîïóëÿðíîãî ðåñóðñà ñòàëî îòðàæåíèåì êàêîé-òî ìàðêè

èëè êîíêðåòíîãî òîâàðà, íî ïðè ýòîì ðåñóðñ íå óòðàòèë íè ïîïóëÿðíîñòè, íè ôóíêöèî-

íàëüíîñòè. Óäà÷íûå ïðèìåðû: «ßíäåêñ.Êîëà», «Mail.ru.Ìåãàôîí».

Îáîáùàÿ âñå ïåðå÷èñëåííûå àñïåêòû Product Placement, îñòàíîâèìñÿ íà âûÿâëåí-

íûõ äîñòîèíñòâàõ è íåäîñòàòêàõ ýòîãî ìàðêåòèíãîâîãî èíñòðóìåíòà. Îòìå÷àÿ ïîçèòèâ-

íûå õàðàêòåðèñòèêè, íåîáõîäèìî îñòàíîâèòüñÿ íà ñëåäóþùèõ ìîìåíòàõ:

1. PP íå âûçûâàåò îòòîðæåíèÿ ó ïîòðåáèòåëåé çàëîæåííîé ðåêëàìíîé èíôîðìàöèè,

íå ïðåðûâàåò õîä ïîêàçà ïåðåäà÷è, êàê òðàäèöèîííàÿ ðåêëàìà, ïîýòîìó ïîÿâëåíèå òîâà-

ðà â åñòåñòâåííîé îáñòàíîâêå âîñïðèíèìàåòñÿ ëîÿëüíî.

2. PP äåéñòâóåò òàêèì îáðàçîì, ÷òî ïîòðåáèòåëü ñàìîñòîÿòåëüíî ïðèõîäèò ê ðåøå-

íèþ èñïîëüçîâàòü ðåêëàìèðóåìûé òîâàð ïîä âïå÷àòëåíèåì îò òîãî, êàê ýòî äåëàåò ïîëþ-

áèâøèéñÿ ãåðîé. Ñðàáàòûâàåò ïîñûë Çèãìóíäà Ôðåéäà, êîòîðûé áèçíåñìåíû ôîðìóëè-

ðóþò êàê çàäà÷ó «äîâåñòè ïîòðåáèòåëÿ äî òàêîãî ñîñòîÿíèÿ, ÷òîáû îí ñàì ñåáå íå ìîã îò-

êàçàòü».

3. PP ïðåäñòàâëÿåò ñâîáîäíóþ îò ïåðåãðóæåííîñòè ðåêëàìíóþ ñðåäó è îòñóòñòâèå

ðåêëàìû êîíêóðåíòà. Êîíêóðåíöèÿ â ðåêëàìå ðàñòåò, ïîýòîìó ïîòðåáèòåëþ ñòàíîâèòñÿ

âñå ñëîæíåå çàìåòèòü, à óæ òåì áîëåå çàïîìíèòü ïðÿìîå ðåêëàìíîå îáðàùåíèå. Ðàçìå-

ùåíèå ðåêëàìû â ñàìîì ôèëüìå èëè êíèãå ãàðàíòèðóåò, ÷òî ïîòðåáèòåëü îáÿçàòåëüíî

çàìåòèò è çàïîìíèò ðåêëàìíûé ïðîäóêò.

4. Â PP âñåãäà ñóùåñòâóåò íóæíàÿ ýìîöèîíàëüíàÿ îêðàñêà, ñâÿçàííàÿ ñ ðåêëàìèðóå-

ìûì ïðîäóêòîì. Òîâàð è óñëóãà ïîìîãàåò ãåðîÿì âûïóòàòüñÿ èç ñëîæíîé ñèòóàöèè, äî-
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áèòüñÿ ñâîåé öåëè, ïðåîäîëåòü êàêèå-òî ïðåãðàäû. Â ýòîì ñëó÷àå òîâàð âîñïðèíèìàåòñÿ

ïîçèòèâíî.

Ñ òî÷êè çðåíèÿ ðåêëàìîäàòåëÿ, òàêæå åñòü öåëûé ðÿä ïëþñîâ, ïðèñóùèõ PP:

1. PP íå òðåáóåò äîïîëíèòåëüíûõ äåíåæíûõ âëîæåíèé â ðàñêðóòêó îáðàçà — çíàìå-

íèòîñòè íà ýêðàíå è áåç òîãî âûçûâàþò äîâåðèå è æåëàíèå ïîäðàæàòü èì. Èñïîëüçîâà-

íèå ãåðîåì òîâàðà ìîæåò áûòü íàñòîëüêî ýôôåêòíûì, ÷òî ïîñëå êèíîïðåìüåðû òîâàð íå-

ðåäêî ñòàíîâèòñÿ ìîäíûì.

2. ÐÐ ïîçâîëÿåò êðàñèâî ïîêàçàòü ïðîäóêò, óñëóãó, ïðåäîñòàâëÿåò îãðîìíûå âîçìîæ-

íîñòè äëÿ êðåàòèâíûõ, íåñòàíäàðòíûõ íàõîäîê. Íàïðèìåð, â ôèëüìå «Èçãîé» îáû÷íûé

ìÿ÷ ñòàíîâèòñÿ ëó÷øèì äðóãîì ãëàâíîãî ãåðîÿ. Íà ïðîòÿæåíèè ïðàêòè÷åñêè âñåãî

ôèëüìà Wilson (èìÿ ìÿ÷à) çàõâàòûâàåò âíèìàíèå çðèòåëÿ, çàñòàâëÿÿ âîñïðèíèìàòü ìÿ÷

êàê æèâîå ñóùåñòâî.

3. ÐÐ îáëàäàåò áîëüøèì âðåìåííыì îõâàòîì. Â îòëè÷èå îò òåëåâèçèçîííîãî ðåêëàì-

íîãî ðîëèêà «æèçíü» ðåêëàìû â êèíî î÷åíü äëèííàÿ. Òîâàð ïîêàçûâàåòñÿ íà ïðîòÿæå-

íèè âñåãî ôèëüìà. Òàêèì îáðàçîì, îäíèì äåéñòâèåì ðåêëàìîäàòåëü ìîæåò îõâàòèòü

ìèëëèîíû ïîòåíöèàëüíûõ ïîêóïàòåëåé, ìíîãèå èç êîòîðûõ ñòàíóò ïîòîì ïîñòîÿííûìè.

4. PP ïîçâîëÿåò îáîéòè «ðåêëàìíûå ôèëüòðû» ïîòðåáèòåëÿ ïðè âîñïðèÿòèè ðåêëà-

ìû, êîòîðûå çàêëþ÷àþòñÿ â òîì, ÷òî òðàäèöèîííàÿ òåëåðåêëàìà èñêëþ÷àåòñÿ èç ïîëÿ

âîñïðèÿòèÿ ïîòðåáèòåëåì ïðîñòûì ïåðåêëþ÷åíèåì íà äðóãîé êàíàë, â òî âðåìÿ êàê ÐÐ

âîñïðèíèìàåòñÿ êàê ýëåìåíò ñþæåòà, îò êîòîðîãî íåëüçÿ îòêàçàòüñÿ.

Ê íåäîñòàòêàì Product Placement ìîæíî îòíåñòè ñëåäóþùåå:

1. Ðåçóëüòàòû îò èñïîëüçîâàíèÿ òàêîé òåõíîëîãèè, êàê ÐÐ, íå áóäóò ìîìåíòàëüíû-

ìè; âðåìÿ âîçäåéñòâèÿ ñïëàíèðîâàòü ïðàêòè÷åñêè íåâîçìîæíî.

2. Èñïîëüçîâàíèå ÐÐ â êèíî ñâÿçàíî ñ ðèñêîì: ôèëüì ìîæåò íå âûéòè íà ýêðàíû ïî

êàêèì-ëèáî ïðè÷èíàì. Â ýòîì ñëó÷àå áóäóò ïîòåðÿíû êàê äåíüãè, òàê è âðåìÿ. Ê òîìó

æå íåò íèêàêîé ãàðàíòèè, ÷òî ïðîåêò, ôèëüì èëè êíèãà áóäåò ïîïóëÿðíûì.

3. ÐÐ ñïîñîáñòâóåò äîñòèæåíèþ îòíîñèòåëüíî óçêèõ ðåêëàìíûõ öåëåé. Â áîëüøåé

ñòåïåíè îí ðàññ÷èòàí íà ôîðìèðîâàíèå èìèäæà, ðàññêàç îá îïðåäåëåííûõ õàðàêòåðèñ-

òèêàõ òîâàðà èëè óñëóãè.

4. ÐÐ â áîëüøåé ñòåïåíè ðàññ÷èòàí íà ñòàáèëüíûå êîìïàíèè, êîòîðûå ïëàíèðóþò ðà-

áîòàòü íà ýòîì ðûíêå ïîñòîÿííî èëè äîëãîå âðåìÿ ïðîèçâîäèòü ðåêëàìèðóåìûé òîâàð [5].

Òàêèì îáðàçîì, â ñëó÷àå ñ Product Placement îñíîâíàÿ çàäà÷à ñîñòîèò â òîì, ÷òîáû íå

îøèáèòüñÿ ñ ïîäáîðîì ïðîåêòîâ äëÿ ðàçìåùåíèÿ è îáúåäèíèòü öåëåâóþ àóäèòîðèþ è ïî-

êàç òîâàðà â îäíîì èíôîðìàòèâíîì ïîëå.

Äîñòèæåíèå ìàêñèìàëüíîãî ìàðêåòèíãîâîãî ýôôåêòà ïðè îïòèìèçàöèè çàòðàò íà

ïðîäâèæåíèå òîâàðà çàëîæåíî â äðóãîì ïðèåìå àëüòåðíàòèâíîãî ìàðêåòèíãà Life Place-

ment (LP) — ðàçìåùåíèå â æèçíè. Ïðè âñåé ïîâåðõíîñòíîé ñõîæåñòè ýòèõ òåðìèíîâ

(Product Placement è Life Placement) îíè èìåþò ïðèíöèïèàëüíûå ðàçëè÷èÿ [6].

Äëÿ èñïîëüçîâàíèÿ LP íå íóæíî íèêàêèõ êàíàëîâ ïåðåäà÷è. Ïëîùàäêîé äëÿ äåé-

ñòâèÿ ÿâëÿåòñÿ ñàìà æèçíü, à èìåííî — òå æèçíåííûå ñèòóàöèè, â êîòîðûå ÷åëîâåê ïî-

ïàäàåò åæåäíåâíî. Ãëàâíûé ïðèíöèï — îáðàòèòü âíèìàíèå íà ýòè ñèòóàöèè, íî òàêèì

îáðàçîì, ÷òîáû íèêòî íå çàïîäîçðèë, ÷òî ïåðåä íèìè ðàçâîðà÷èâàåòñÿ ðåêëàìíàÿ àêöèÿ.

Ñî ñòîðîíû êàæåòñÿ, ÷òî îáû÷íûå ëþäè äåëàþò îáû÷íûå äåëà â îáû÷íîé îáñòàíîâêå,

íî çàâóàëèðîâàííî âñå ýòî ñâÿçàíî ñ ïðåäëîæåíèåì òîâàðà.

Òàêèì îáðàçîì, Life Ðlacement — ýòî ñî÷åòàíèå òåàòðàëüíûõ ïîñòàíîâîê è ìàðêå-

òèíãîâîãî ïðîäâèæåíèÿ òîâàðà, ãäå â êà÷åñòâå ñöåíû âûñòóïàåò ñàìà æèçíü.

Óñëîâíûìè àêòåðàìè ìîãóò áûòü ñîòðóäíèêè ñëóæáû ìàðêåòèíãà èëè äðóãèå ñî-

òðóäíèêè ôèðìû, ïðîäâèãàþùåé òîâàð íà ðûíîê, à òàêæå ñòóäåíòû èëè àíãàæèðîâàí-

íûå ïðîäàâöû òîâàðà — îäíèì ñëîâîì, âñå, êòî ñîãëàñåí ïðèíÿòü ó÷àñòèå â óëè÷íîì

ïðåäñòàâëåíèè. Ñðàâíåíèå LP ñ òåàòðîì âïîëíå îïðàâäàíî. Êàê è â òåàòðàëüíûõ ïîñòà-

íîâêàõ, çäåñü íóæåí ñöåíàðèé — çàðàíåå ðàçðàáîòàííûé ïëàí êàìïàíèè. Âàæåí âûáîð
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äåêîðàöèé: ñêâåð èëè ïàâèëüîí, õîëë èëè îòêðûòàÿ ïëîùàäêà. Ðåêâèçèòîì ÿâëÿåòñÿ

ñàì òîâàð, à çðèòåëÿìè — ïîòåíöèàëüíûå ïîòðåáèòåëè ýòîãî òîâàðà.

Òàê æå, êàê è Product Placement, Life Ðlacement èìååò áîãàòóþ ïðåäûñòîðèþ. Åñëè

èñòîðèÿÿ PP íà÷èíàåòñÿ â ÕÕ â., òî ìåðîïðèÿòèÿ, îòíîñÿùèåñÿ ê LP, áûëè çàôèêñèðî-

âàíû â ÕVI â. Äèðåêòîðà òåàòðîâ íàíèìàëè ñïåöèàëüíûõ ëþäåé, êîòîðûå äîëæíû áûëè

âî âðåìÿ ñïåêòàêëåé âðåìÿ îò âðåìåíè óñòðàèâàòü îâàöèè è êðè÷àòü «Áðàâî!», âûçûâàÿ

îùóùåíèå âîñòîðæåííîñòè ïóáëèêè. Èçâåñòíî òàêæå, ÷òî ïðîèçâîäèòåëè ìíîãèõ íàïèò-

êîâ â ÕIÕ â. ðàññûëàëè ñâîèõ ëþäåé â ðåñòîðàíû ñòàðîé Ìîñêâû, ãäå òå òðåáîâàëè ïðè-

íåñòè ÿêîáû ëþáèìûé íàïèòîê è î÷åíü óäèâëÿëèñü, åñëè åãî íå áûëî èëè ïóñêàëèñü

â îáñóæäåíèå åãî äîñòîèíñòâ. Âîâëåêàÿ â ýòî äåéñòâèå âñå áîëüøåå êîëè÷åñòâî ëþäåé, ñå-

ãîäíÿ ýòîò ïðèåì ïîëó÷èë ñîâðåìåííóþ èíòåðïðåòàöèþ. Îñîáåííîé ïîïóëÿðíîñòüþ LP

ïîëüçóåòñÿ â íî÷íûõ êëóáàõ è áàðàõ. Çäåñü ïðîâîäÿòñÿ ðàçëè÷íûå ìåðîïðèÿòèÿ, ïðè-

çâàííûå ïîääåðæàòü òå èëè èíûå íàïèòêè. Ïðîâîäÿòñÿ è áîëåå îñíîâàòåëüíûå àêöèè.

Íàïðèìåð, óæå íå ðåäêîñòü, êîãäà íà äèñêîòåêå âäðóã âûÿñíÿåòñÿ, ÷òî êàêîé-òî ïîñåòè-

òåëü êëóáà ñåãîäíÿ ïðàçäíóåò ñâîé äåíü ðîæäåíèÿ è ðåøàåò óãîñòèòü âñåõ ïðèñóòñòâóþ-

ùèõ îïðåäåëåííûì íàïèòêîì. Ïðèøåäøèå íà âå÷åðèíêó ëþäè íå äîãàäûâàþòñÿ, ÷òî

íèêàêîãî äíÿ ðîæäåíèÿ íåò, à óãîùåíèå ÿâëÿåòñÿ âîçìîæíîñòüþ íàéòè íîâûõ ïîòðåáè-

òåëåé, íàïðèìåð, äëÿ êîêòåéëÿ «Bacardi Breezier». Íà÷èíàÿ ñ òîãî æå ÕIÕ â. îòëè÷íîé

èãðîâîé ïëîùàäêîé äëÿ ñïåêòàêëåé èç îáëàñòè LP áûëè âàãîíû ïîåçäîâ è îáùåñòâåííî-

ãî òðàíñïîðòà, ãäå ïåðåä íè÷åãî íå ïîäîçðåâàþùåé ïóáëèêîé ðàçâîðà÷èâàëèñü ÿðêèå äèà-

ëîãè ñ íåîïðîâåðæèìûìè äîêàçàòåëüñòâàìè äîñòîèíñòâ òîâàðà, à èíîãäà è ñ åãî äå-

ìîíñòðàöèåé.

Îïèñàíèÿ ïðîâåäåííûõ LP àêöèé øèðîêî ïðåäñòàâëåíî â Èíòåðíåòå [7].

Òàêèì îáðàçîì, Life Ðlacement — ýòî åùå îäèí èíñòðóìåíò ìàíèïóëèðîâàíèÿ ÷åëî-

âå÷åñêèì ïîäñîçíàíèåì. Ïñèõîëîãè÷åñêàÿ îðèåíòàöèÿ íà ïðèðîäíîå ëþáîïûòñòâî ÷åëî-

âåêà ïîçâîëÿåò îáõîäèòü ðàöèîíàëüíûå ôèëüòðû âîñïðèÿòèÿ. Êàê è â ñëó÷àå ñ ÐÐ, ó ïî-

òðåáèòåëÿ îñòàåòñÿ âïå÷àòëåíèå î ñàìîñòîÿòåëüíîñòè ïðèíÿòîãî ðåøåíèÿ âîñïîëüçî-

âàòüñÿ òîâàðîì. Âåäü äåéñòâèòåëüíî êàæäûé îñîçíàííî äåëàåò âûáîð: îáðàòèòü âíèìà-

íèå íà ïðîèñõîäÿùåå âîêðóã èëè ïðîéòè ìèìî, ïðèñëóøàòüñÿ ê òîìó, ÷òî ãîâîðÿò, èëè

íå îáðàòèòü âíèìàíèå. Íî èìåííî âîçìîæíîñòü âûáîðà îïðåäåëÿåò è ñëîæíîñòè èñïîëü-

çîâàíèÿ ïðèíöèïîâ LP.

Ïåðâàÿ è ñàìàÿ ãëàâíàÿ ñëîæíîñòü — ýòî ïîèñê è, â êîíå÷íîì ñ÷åòå, íàëè÷èå â ïî-

ñòàíîâî÷íîì äåéñòâèè íîâîé, ÿðêîé, âïå÷àòëÿþùåé èäåè, íà êîòîðóþ íåâîçìîæíî íå

îáðàòèòü âíèìàíèå. À ïîñêîëüêó òàêàÿ ñëîæíîñòü ïðèñóùà âñåì ìàðêåòèíãîâûì äåé-

ñòâèÿì, òðåáóþùèì âûñîêîé êðåàòèâíîñòè, â LP ýòîò óðîâåíü íàèáîëåå âûñîê. Êàê,

ïîëüçóÿñü èçâåñòíûìè ìåòîäàìè, âñåãäà áûòü ïåðâûìè, íåðàçîáëà÷åííûìè, óáåäèòåëü-

íûìè, íå ïîõîæèìè íè íà êîãî è î÷åíü ïðèâëåêàòåëüíûìè — îòâåò íà ýòîò âîïðîñ êðîåò-

ñÿ, âåðîÿòíî, â ñî÷åòàíèè òàëàíòà è ïðîôåññèîíàëèçìà òåõ, êòî ðàáîòàåò â îáëàñòè LP.

Âòîðàÿ ñëîæíîñòü çàêëþ÷àåòñÿ â òîì, ÷òî íåîáõîäèìî íàõîäèòü íîâûå ïëîùàäêè

äëÿ ïðîâåäåíèÿ LP, èçîáðåòàòü íîâûå òåàòðàëüíûå ïðèåìû, ïðîèçâîäÿùèå âïå÷àòëåíèå.

Íàïðèìåð, íå ïðîñòî èñïîëüçîâàòü ôîéå ìàãàçèíà, â êîòîðîì âñòðå÷àþòñÿ ïðîõîæèå,

à ôîéå, ãäå îæèâàþò ìàíåêåíû è èãðàþò ñèìôîíè÷åñêèå îðêåñòðû.

È òðåòüÿ ñëîæíîñòü çàêëþ÷àåòñÿ â òîì, ÷òîáû íå âûéòè çà ðàìêè ìàëîáþäæåòíîãî

ìåðîïðèÿòèÿ, èíà÷å ýòîò ìàðêåòèíãîâûé èíñòðóìåíò îêàæåòñÿ â ðóêàõ òîëüêî êðóïíûõ

êîìïàíèé.

Ïîëîæèòåëüíîé ñòîðîíîé ïðèìåíåíèÿ äàííîãî ñïîñîáà ïðîäâèæåíèÿ ÿâëÿåòñÿ òî,

÷òî LP ìîãóò èñïîëüçîâàòü êîìïàíèè ñ ëþáûì áþäæåòîì, à òàêæå òå êîìïàíèè, êîòîðûå

èñ÷åðïàëè àëüòåðíàòèâíûå ñïîñîáû. Òàêæå LP ìîæåò ñòàòü êëþ÷åâûì ñïîñîáîì ïðîäâè-

æåíèÿ äëÿ êîìïàíèé, ðåêëàìíàÿ äåÿòåëüíîñòü êîòîðûõ îãðàíè÷åíà çàêîíîäàòåëüñòâîì

(àëêîãîëüíûå è òàáà÷íûå èçäåëèÿ).

Íåäîñòàòêîì LP ÿâëÿåòñÿ òðóäíîïðîãíîçèðóåìàÿ ðåàêöèÿ îáúåêòà âîçäåéñòâèÿ: åñ-

ëè ÷åëîâåê ðàñêðîåò îáìàí, ýòî ìîæåò ñòàòü óãðîçîé ðåïóòàöèè êîìïàíèè [8].
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Êðîìå òîãî, ìèíóñîì äàííîãî ìåòîäà ÿâëÿåòñÿ òî, ÷òî â ñëó÷àå âûõîäà íà îòêðûòóþ

ïëîùàäêó (óëèöà, ïàðê) íåâîçìîæíî ñäåëàòü òàê, ÷òîáû ýòà àêöèÿ áûëà íàïðàâëåíà

èìåííî íà íåîáõîäèìóþ öåëåâóþ àóäèòîðèþ, è ýòî âûçûâàåò äîïîëíèòåëüíûå ñëîæíî-

ñòè â ïðîöåññå îðãàíèçàöèè LP.

Çàêëþ÷åíèå

Èòîãè àíàëèçà ïîçâîëÿþò ïðèéòè ê ñëåäóþùèì âûâîäàì:

1. Ïîÿâëåíèå Product Placement è Life Ðlacement â àðñåíàëå ñèëüíåéøèõ ñðåäñòâ

êîììóíèêàöèè ñ ïîòðåáèòåëåì îáóñëîâëåíî ñàìèì âðåìåíåì. Èçìåíåíèå îáùåãî «ïîðò-

ðåòà ïîòðåáèòåëÿ» ÕÕI âåêà ïðîäèêòîâàíî çàìåíîé òðàäèöèîííûõ ôîðì ïðîäâèæåíèÿ

òîâàðà íà áîëåå íîâûå ñðåäñòâà ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé.

2. Product Placement è Life Ðlacement ÿâëÿþòñÿ ñðåäñòâàìè ñêðûòûõ ðåêëàìíûõ àê-

öèé, áàçèðóþùèõñÿ íà ýôôåêòå çàâóàëèðîâàííûõ ïîñëàíèé ïîòðåáèòåëÿì. Òàêîé ïðè-

íöèï òðåáóåò âûñîêîé êðåàòèâíîñòè è ïðîôåññèîíàëèçìà èñïîëíèòåëåé.

3. Â ñèëó ñâîåé óíèêàëüíîñòè ýòè ïðèåìû êîììóíèêàöèè íå ìîãóò èñïîëüçîâàòüñÿ

â êà÷åñòâå îñíîâíûõ ìåòîäîâ ïðîäâèæåíèÿ òîâàðà, à ìîãóò âûñòóïàòü êàê ïîääåðæèâàþ-

ùèå ýëåìåíòû èíòåãðèðîâàííûõ êîììóíèêàöèé, ñîñòîÿùèõ êàê èç òðàäèöèîííûõ, òàê

è àëüòåðíàòèâíûõ âèäîâ ðåêëàìû è PR.

4. Îöåíêîé ýôôåêòèâíîñòè íîâûõ âèäîâ ðåêëàìû â îðãàíèçàöèè ðåêëàìíûõ êîìïà-

íèé ïî-ïðåæíåìó ñëåäóåò ñ÷èòàòü ðîñò ýêîíîìè÷åñêèõ ïîêàçàòåëåé äåÿòåëüíîñòè ôèð-

ìû è ïñèõîëîãè÷åñêèé ýôôåêò, ñâÿçàííûé ñ îðãàíèçàöèåé ïîêóïàòåëüñêîãî ïðèñòðàñ-

òèÿ ê ïðåäëàãàåìûì òîâàðàì ôèðìû è ïîâûøåíèåì îáùåé ëîÿëüíîñòè ê åå ïðèñóòñòâèþ

íà ðûíêå.

Â íàñòîÿùåå âðåìÿ ìíîãèå êîìïàíèè ïðèõîäÿò ê ïîíèìàíèþ òîãî, ÷òî âñå âèäû àëü-

òåðíàòèâíîãî ìàðêåòèíãà ýêîíîìè÷íåå è ýôôåêòèâíåå èñïîëüçîâàòü â ñîâîêóïíîñòè

ñ äðóãèìè íàïðàâëåíèÿìè äåÿòåëüíîñòè ïî ïðîäâèæåíèþ òîâàðà. Ïðè ýòîì ïîäõîäå ñîç-

äàåòñÿ òàêàÿ ïðîãðàììà ïðîäâèæåíèÿ òîâàðà èëè óñëóãè íà ðûíîê, êîòîðàÿ ïîçâîëÿåò

ðàçíîñòîðîííå îçíàêîìèòü öåëåâóþ àóäèòîðèþ ñ äîñòîèíñòâàìè ïðåäëàãàåìîãî ïðîäóêòà.
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