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налоговые издержки в пределах норматива», а расходы сверх уровня -
аккумулировать на счете ((Трансакционныс издсржкю), субсчет «Прямые 

налоговые юдержки сверх норматива». Кроме того, необходимо открыть счета 

второго порядка no источникам уплаты налогов и счета третьего порядка в 
разрезе уплачиваемых предприятие 1 налогов и платежей. 

Бунь А .В. 
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ПОВЫШЕНИЕ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ПРОДУКЦИИ 

ПРОМЫШЛЕННОСТИ СТРОИТЕЛЬНЫХ МАТЕРИ А ilOB 

В условиях усиливающейся конкуренuии на рынке строитеш,ных 

материалов ра"Зработка эффе1..-гивной политики обеспе'-iс1111я 

конкурентоспособности вьшускаеl\юй продукции приобретает особое значение. 

Вместе с тем, традиционно при оценке конкурентоспособности продукции , как 

rrравило, учитываются лишь технические и эковомическне параметры, что в 

условиях постоянно возрастающих требований со стороны потребителей не 

;rостаточно правомерно . Пр11 оценке конкурентоспосоfi1юсти товара должен 

учитываться комплекс фаtсгоров , позволяющих максимально полно, быстро и 

качественно удовлетворить потребности покупателя . 

Проблеме оценки конкурtштосnособности продуl\ции , методам ее 

повышения уделяется значительное внимание в научных разработках 

отечествею1ых 11 зарубежных авторов. Не отрицая значимости исследований 
обuзначс1шых проблем, тем не tенее. необходимо отмстить, что большинство 

методов и нау•шых разработок в данной области направлены на оценку 

конкурентоспособносrи продукции без ее взаимосвязи с покупательскими 

предпочтениями. В связи с этим, представляется актуальным проведение 

анализа уровня конкурентоспособности продукции с учетом ее 

функшюнальноrо назnачения, надежности, донговсчности, удобства 

исnолЬ"Зования, эстетичности внешнего вида, упаковки, обслуживания, 

гарантий, и другие характеристик, способ~rых удовлетворить совокупные 

потребности покупателя лучше, чем товары конкурентов . 

Специфические особенности товаров, производимых предприятиями 

промышленности строительвых материалов способны оказывать влияние, с 

одной стороны, на их реализацию, а с другой - на деятельность проектных 11 
строительных фирм как хозяйствующих суб'hектов. как при формировании 

активов, так и при производстве строительной продукции. Практически ни одr1а 

из особенностей строителыюго продукта не со"Здаст преимуществ для 

успешного функционирования на рынке по сравнению с другими 

производствам11 , а лишь делает проблемы подрядп1>1х фирм многоаспектными и 

более слож11ы111и. Эти особенности оказывают существенное влияние на методы 

и формы маркетинга 11а предприятиях промышленности строительных 
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материалоя . ТТри определении стратегий маркетинга для отделы1ых видов 

товаров строительного производства у производителя во·шикаст необхолимостъ 

классифицировать свою продукцию на основе пр11сущих этим товарам 

характерист11к. 13 системе строителыюго проюводства можно выделить 

следующие группы строительной продукuни: строительные ~Jатериалы: 

строительные l(Онструкции . Строительные ~штериалы и строительные 

конструкции - это товары. полностью используемые в процессе строительства . 

Их южно ра·щелить на сырье и 11олуфабрикаты , и стронтс.1ьные конструкции и 

нзделия. 

Предприятия промышленности строительных материалов входят в 

строительный 1<омплекс наряду с проектными и 11ау 1 1но-исследовательскими 

организациями. подрядными строительно-монтажными и транспортными 

предприятия·ми, поставщиками машин. механизмов. обору.~ования и 

необходимых материальных ре~урсов . Они являются основными поставщика:-.ш 

строительных материалов, изделий , конструкций и комплектующих д.1я 

строительного комплекса. В связи с этим при разработке .'vlетодов повышения 

конкурентоспособности продукции предприятнй промышленности 

строительных материалов необходимо проанализировать аспекты, свя"Jанные с 

маркетингом на предприятии промышленности строителt.ных материалоо . 

Обобщая. можно сказать. что особенности nре"щрнятий про~rышленности 

строительных материалов ч1ебуют от субъектов эконо 1ических 

взаимоотношений, связанных между собой, прове.:.tеrrня глубокого анализа 

протекающих на рынке npoueccon, чтобы обеспечить эффективное 

ис11ользован11е имеющихся ресурсов и качественное удовлетворение своих 

11отребитсльских требований . Чтобы прнн.нть опти~1ю1ъные управленческие 

решениЯ в условиях жесткой конкурентной борьбы. предприятию нужно 
располагать болъшимн объемами ко шерческой 11нформации. Необходима 

серьезная проработка рынков выпускаемой и намс 1rе11ной к производству 

продукции и тсхнико-экоrюмическое обоснование планируемых измснсннй на 

предприятиях, что соверше111ю невозможно без ~~аркет1r11говых иссл~дований. 

При оценке конкурентоспособности продукции важно учитыnать не только 

технические и экономические показатели. 110 и предпочтения покупателей. 

Необходи 10 определить комплекс фа~поров , наличие которых о совокупности 

позволили бы максимально понно, удобно и быстро удовлетворить потрсбиосп1 

потребителя . И первым шагом в определеини таких факторов должен стать 

анализ основных составляющих товара . Традиционно к ним относят: набор 

физических и потребитет,ских свойств; сопутствующие товары ; упаковка; 

торговая марка; сопутствующие услуги; гарантии . 

Чтобы выдерживать жecThJ'IO конкуренцию r1a рынке предприятия 

промышленности строительных материалов долж11ы пр11д;нщть большое 

значение аналюу сильных и слабых сторон для ОL1е11кн ре:~лы1ых возможностей 

в конкурентной борьбе и рюработкс мер и средств, ·ш счет которых 0110 1\юг,10 

бы повысить конкурентоспособность продукции и 06с1:пс<11пь cвoi'r успех. При 

оценке ко11куре11тос11особности своей про.аукнюr nрс..::r11риятия~1. важно 

получить объективную информацию о с11туаuи11 на рьшк:~х, гле уже 
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реа..111зуется или предполагэется сбывать товар. и особе11110 о его конкурс~пах. 

Для это1 ·0 рекомендуется проводи гь анашгз рынков в разрезе оuе1-~ки тех 

потребностей, которые предлагаемый товар не удовлетворяет полностr,ю или 

частично. э также выявляются по ожительные и отрицательные свойства 

..Jа1 1ного товара, которые отме-~ают потrеб1пели . Также предлагается решить 

вопрос. соответствует ли в данный момент производи 1ая продукция по 

техническому уровню и качеству требованиям конечных потребителей . Наrяду 

с ·пим, в процессе оuснки конкурентоспособности продукuии предприятия 

могут дополнительно пользоваться некоторыми чнсловыми показателями. 

которые свидетел~..ствуют о степени устойчивости положения предприятия, 

способности выпускать продукцию, пользующуюся спросом на рынке 11 

обеспечивающую предприятию получение намеченных и стабильных конечных 

результатов. 

1:3 заключение хотелось предложить для предприятнй промышленности 

стронтельных 1атериалов ряд ор1 ·анизаuионных мер , направленных на 

повышение конкурентоспособностн продукции: 

- обеспечение тсх11нко-Эl<ОНО1>шчсских и качественных показателей, 

со·здающих приоритеп10стh пrодукщш предприятия на рынке; 

- изменение качества изделия и его технико- :жономических параметров с 

целью учета требований потребителя и ero конкретных запросов. повышение 
внимания к надежности продукuии ; 

- выявление и обеспечение преимуществ продукта по сравневию с е1 ·0 

заменителями; 

- изученпе мероприятий конкурентов по совершенствованию 

аналогичных товаро в. с которыми они выступают на рынке. и ра:зработка мер. 

даюших преимущества по сраввению с конкурентами; 

определение возможных юдификаций продукта путем повышения 

качественных характеристик . например, таких как долговечность. надежность. 

экономичность в эксплуатации ; 

- выявление и использование ценовых факторов повышения 

конкурентоспособности продукции , в том числе. примеflяемых предпрнятиями 

- конкурентами (скидок с цены. сроков 11 объемов гарантий); 

- дифференциация продукции, обеспечивающая относительно устойчивое 

предпочтение покупателей, отд<tваемое определенны 1 видам 

взаимозаменяемых товаров; значение ценовой конкуренции в условиях 

снижения, поскольку покупатели руководствуются сложившимися 

предлочтениям11 в отношении качества продукции , особенностей ее 

эксплуатации . репутации предприятия нроизводителя ~1 другого; 

- воздействие непосредственно на потребителя путе 1 искусственного 

ограничения поступления на рынок новых и более прогрессивных товаров . 

nронеценис активной рекламной деятельности . предоставления денежного или 

товарного кредита, в частности. путем рассрочки платежа. 
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