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Пояс11ител1:.11ая записка 

Учебный курс "Дискурсные методы в СМИ" предназначен )\ЛЯ 

иностранных с1·удентов специальнос1'И 1-23 О 1 02 "Лингвис-гическое 

обеспечение межкультурной коммуникаr~ии". Це11ью курса являс1·ся 

повышение коммуникативной компете11тности с11ециалиста, развитие умений 

извлече1-1ия информации из материалов и средств массовой коммуникации, а 

также изучение особенностей дискурса в целом на примере 

взаимоотношений между текс1·ом и обществом. 

Данный курс имее1· проблемно-ориентированный 11рак-гичсский 

характер. Изучение курса предполагае1' исследование моде11ей l'Iоведения в 

ситуациях, представленных в средствах массовой информации, г1онима1-1ие 

определенных видов дискурса печатных и ус1·ных сообщений, 011ределение 

речевых стратегий и тактик коммуникатора и адресата. 

На занятиях студенты з1-1акомятся с компо1-1ентами комму1-1ика1tии 

современного общества, рассматрива1от языковые знаки (понимаемые как 

Я31>1К в Jtействии) на J1юбом уровне как результат социа11ьных про~tессов. 

Результатом курса «Дискурсные ме·годы в СМИ>> должна с1·а1·ь система 

знаний, обеспечивающих по1-1имание дискурса в СМИ как формы 

социального действия, 

услов1-1остей (в качестве 

зависящей от ценнос·гей 

естественных идеологий) и 

и 1-1орм общества, 

социалы1ых практик, 

всегда ограниченных и находящихся под влиянием структур влаСl'И, 

контролиру1ощих СМИ, и исторических 11роцессов. 

Исходя из того, Ч'ГО студенты должны 11аучиться применять русский 

язык иностранный в своей практической 

систематическая самостоятельная работа 

деятельности, 11редусмотре11а 

студентов. На каждый час 

аудиторных за1-1ятий с1·удент должен за1·рачива1'Ь не менее одного часа 1-1а 

самостоятельную работу с печатными СМИ, радио и телевизио11ными 

11рограммами, с данными се-ги И1-1тернет. В конце курса проводится ко111·ро111) 

в форме зачета. 

Всего часов по дисциплине: 72, из 1-1их всего часов аудиторных - 66, в 

том числе 66 часов - 11рактические занятия. 

Рекоме1щуемые формы контроля - зачеты. 
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Примср11ый тематический план дисциплины 

«Дискурс11ые методы в СМИ>> 

Тема 

--
Ос11ов11ыс понятия массовой коммуникации -
Становление понятия массовая коммуникация: 

аспект рецепции 

СоотJJошеиие понятий СМИ и МК 

Язык СМИ: современное состояние 

Закономерности развития СМИ ---
О11рсделсние понятия «дискурс». Виды дискурса. 

Теории дискурса -

Количество 

часов ---
лекц. сем. 

-
2 - ,_ 

2 

') 

4 
-

4 ----
2 

·-t-

2 ,, -
Характер взаимосвязи видов дискурса -

8. Обращенность дискурса к прагматической ситуации 2 ,_ -

9. Аспекты анализа языка СМИ 4 
>-- -

10. Социш1 ьная модель аргументативной коммуникации ') 

--- -
1 1 . Коммуникативные стратегии и тактики русской речи 2 ,______ ·-,_ 

12. СМИ как репрезентант информации: 4 
манил лятивный аспект -- -

13. Определение и особенности жанров СМИ 4 
>- - - ..,_ 

14. Тематическая структура устного и печатного 4 
сообще11ия - ~ 

15. Семантическая структура устного и печатного 4 
сообщения 

·- -

16. Синтаксическая структура устного и печат11ого 4 
сообщения 

- --- -

17. Риторическая структура устного и печатного 4 
сообщения - -

18. Прагматическая структура устного и печатного 4 
сообщения 

1- - , ___ 
19. Лексические особенности устного и печатного 4 

сообщения - _,_ 

20. Литературно-художественная критика СМИ 2 
21. Риторика массовой культуры 4 

- ·- -

Итого 66 - -
Всего 66 часов 



Содержа11ие дисци11ли11ы <<Дискурсные методы в СМИ>> 

Тема 1. Ос11ов11ые по11я1,ия массовой комму11икации 
Субъек-гы коммуникативного взаимодействия; коммуника1·ор, цс11евая 

ауди'rория. Канал коммуникации, позволяющий выделить содержа11ис 

инфопотоков. Контекст и метакоммуникативные знания. 

Тема 2. Ста11овле11ие по11ятия массовая комму11ика1~ия: ас11ект 
рецепции 

Масса как спонтант-Iо воз1-1икающая коллек-гивная групг1ировка 11од в11иянием 

сообu(ений, сконструированных на основе уровня ее 

ко1111ек1,ивного/массового сознания. Про·гивопоставление массы и 

публики/аудитории. 

Тема 3. Соотношение понятий СМИ и МК 
Функции МК для общества и индивида. Основные тенденции развития МК 

сегодня: глобализация, специа11изация, изменение информационного 

пространства. МК в межкультурном аспекте. 

Тема 4. Язык СМИ: совреме1111ое состоя11ие 
История СМИ. СМИ в современном мире. Стилевая дифференциация, 

яз1>1ковая специфика. Виды СМИ: печать (газеты, журналы, книги); 

звукоза11ись и видеозапись (аудиокассеты и аудиодиски, видеокассеты и 

видеодиски), кинофильмы, радио и ·гелевизионные передачи. Элек1'})онные 

СМИ (CD-IZOM и DVD диски). СМИ и Интернет. 

Тема 5. Закономерности развития СМИ 
Глобализация СМИ в процессе мировой интеграции. Диспропорции 

современ1-1ого международного информационного 

Геог1оли·1·ическая направленность новостей мировых 

агентств. СМИ и властные структуры. 

прос1,ра1-1с,rва. 

информацион1-1ых 

Тема 6. О11ределе11ие 11оня-rия <<дискурс>>. Виды дискурса. Теории 
дискурса 

Понятие <<дискурс>>. Возникновение и развитие теории дискурса и прак1,ики 

его анализа. Нарративный и аргументативный дискурсы. Роль локалы·1ой и 

г11оба11ы1ой связности высказываний в нарра1·ивном дискурсе. Изменение 

установок и влияние на поведение при аргументативном дискурсе (спор, 

реклама, объявление и т.п.). 

Тема 7. Характер взаимосвязи видов дискурса 
Дискурс как связный текст в совокупности с экстралингвистическими 

прагматическими, социокультурными, психоJ1огическими и др. факторами. 

Дискурс как текс1-, взя-гый в событийном аспекте (очерк, новостная ста,rья, 

аналитическая статья, обзор и др.). Дискурс как речь, рассматриваемая в 



качестве целенаправленного, социального действия, в качестве компо1-1ента, 

участву1оu~его во взаимодействии людей и механизмах их соз~1а1-1ия 

(ког1-1итивных процессах). Дискурс как речь, "погруженная в жизнь" 

(репортаж, интервыо, светская беседа, выступление, телевизионные ток-шоу, 

политические дебаты и др.). 

Тема 8. Обращенность дискурса к прагматической ситуации 
Определение коммуникативной адекватности, импликаций и rrресуг1rrози1~ий 

дискурса для его интерпретации. Моделирование жизнен1-1ого кон-гекс'га 

дискурса в форме <<фреймов>> (типовых ситуаций) или <<сценариев>> (акцент 

на развитии ситуаций). Обращенность дискурса к ментальным процессам 

учас1,1-1иков коммуникации: этнографическим, психологическим и 

социокультурным правилам и стра1'егиям порождения и понимания речи в 

тех или других условиях, определяющих необходимый темп речи, степень ее 

связности. 

Тема 9. Аспекть1 а11ализа языка СМИ 
Модели медиа: <<окно в мир>>, открытое для репрезентации собы1·ий; 

«зеркало>> событий СОIJ.иума, реципиент не может увидеть событие во всей 

его м11огогранности; <<фильтр>> осознанно/неосозна1-1110 выбирает 

определенные аспекты события, оr1уская другие; <<интерпре·га,1·ор>>, 

разъясня1ощий события, которые без этого МОГJIИ бы r1оказа·гься 

11екогерен1,ными; <<преграда>>, отделяющая индивида от события и тем самым 

искажа1ощая его восприя·rие. Язык и общество как диалектически 

взаимосвязанные сущности. Беларусь, Россия и Запад как аспекты а1-1ализа 

языка СМИ. 

Тема 10. Со1•иальная модель арr"ументатнвной коммуникации 
Образ ри-гора. СтиJ1евой С'rатус и основ1-1ые черты ус-г1-1ой речи. 

l Iро·гивостоя1-1ие сторон, ситуация противостояния как контекс'Г обме1-1а 

аргументами, динамизм обмена комму11икативными ролями <<ис1·очник -
реци11иент>>, обратная связь <<стимул - реакция>>; социальный контекст при 

оценке аргументативной коммуникации. 

Тема 11. Комму11нка1,ив11ые с1·ратегин и ·rакrикн русской речи 
Эмоционалы-10-психо11огическое воздействие: внушения и убеждения. 

Когнитивные категории базового уровня. Диалоговый тип речевых 

стратегий: контроль над инициа·гивой. 

Тема 12. СМИ как репрезентант и11формацни: ма11нnуJ1ятив11ый аспекl' 
Убежда1ощая функция сообщения. Мотивированность слушающего и его 

готов1-1ос·гь переработать сообщение. Полисемичность текстов СМИ, 

обесr1ечиваемая языковой системой, множественность и~-1терпретаций 

сообu~е1-1ия. Пропаганда. 



Тема 13. Определение и особсппости жанров СМИ 
)Канр СМИ форма для вербальной репрезентации. Логика, тип и язык жанра. 

Текстовые формы СМИ. 

Тема 14. Тематическая структура устного и печатного сообщения 
Макроструктура сообщения: тема, проблематика, суть. Стратеrин 

дискурсного анализа макроструктуры: обобщение, выделение главных 

признаков, реконструкция общего значения. Заголовок и развернутый 

подзаголовок (краткое изложение сообщения) как часть макроструктуры. 

Не11олный характер заголовка и развернутого подзаголовка: nоказате11ь 

значимости и новизны. Правила расшифровки макроструктуры: 

политическая и общая осведомленность, убеждения, мировоззрения. ЛнаJiиз 

языка '{ЭГоловка и написание сводки сообщения. 

Тема 15. Семантическа я структура устного и печатного сообщешш 
Виды сообщений: информационное и тематическое (документальный очерк). 

Изложение действий, событий, условий, последствий, деталей , причин , 

действующих лиц. Анализ цели и элементов сообщения: загоJJовок , 

развернутый подзаголовок, основная часть сообщения, заключение. АнаJJиз 

сообщения как отражение действительности в сознании лица и общества. 

Тема 16. Синтаксическая структура устного и печатного сообщения 
Макроси11такс сообще11 ия: краткое изложение сообщения (1аrоловок и 

развернутый подзаголовок), главное событие (нервый абза1l сообщс11ия), 

rrредыстория/контекст, вербальная реакция, критическое замечание. 

Микросинтакс сообщения: величина абзацев и законченных высказываний, 

подрубрики, порядок слов и пассивная/ активная конструкция высказываний 

как показатель отношения говорящего/пишущего к происходящему, сложная 

структура высказываний как способ оrраничения доступа широкой публики к 

полемике и принятия решений элиты (юридический, медицинский, 

llОЛ НТИЧССКИЙ и др. дискурсы). 

Тема 17. Риторическая структура устного и печат11ого сообще11ия 

Стилистические образные средства выражения в сообщен ии. Язык таблоида 

и общественно-политической газеты. 

Тема 18. Прагматическая структура устного и печатного сообщения 

Социальный контроль коммуникатиююrо акта (команда/у r·роза как 

нредпосылка отношений власти и контроля, совет - подчинения ил и 

всвежества адресата и др.). Стратегия взаимодействия, вербал ьная 

дискриминация , политически корректный собеседник. 

Тема 19. Лексические особенности устного и печатного сообще11иf1 

Язык <щвойных стандартов» в СМИ: политический и военный дис курс. 

)тнические, расовые, генлерные и классовые особен ности лексики 



сообщений. Анализ субъективного контекста комму1iика·гора и целевой 

аудитории (настроение и др.), социального контекста (степень формальности, 

при1iа;\лежность к группе), социально-куль,гурного контекста (лексические 

инварианты, социолект, диалект, норма). 

Тема 20. Литературно-художестве1111ая критика СМИ 
Особенности функционирования критики в периодических изданиях. 

Критика и экранная культура. Литературно-художественнные журналы. 

Тема 21. Риторика массовой культуры 
Реклама в общес'rве потребления. Язык рекламы. Вербальная, визуальная 

С'l'рук1·ура реклам1-1ого l'екста. Телевизионные рекJrам1-1ые роJ1ики: образы, 

мифь1, значения. Гендерный анализ рекламы. Паблик рилейшнз и общество: 

1-1овые тенденции. 
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