
ставить любой товар или брэнд, при необходимости используя аудиосоnровож­

дение и ароматизацию рекламируемого предмета. Установки Motion Pro пред­
назначены для размещения в торговых центрах, выставочных залах, банках, 

витринах магазинов, фойе театров, музеях и в лругих местах, где рекламируе­

мый продукт могут увидеть потенциальные потребители. 

Применение инновационных рекламных технологий поможет привлечь 

внимание потребителя к рекламируемому нродукту, позволит выделить его из 

конкурентной среды, избежав рекламного шаблона. Разумно вложенные инве­

стиции в нестандартные рекламные средства не только повысят престиж рек­

ламодателя и его продуктов, но и принесут экономическую выгоду. 

О.В. ПавJtовская, Е. В. Соколовская 

Бар!У (Барановичи) 

ОСОБЕННОСТИ ПРИМЕНЕНИЯ ПАРТИЗАНСКОГО МАРКЕТИНГ А 
В УСЛОВИЯХ НЕСТАБИЛЬНОЙ ЭКОНОМИКИ 

В условиях финансового и экономического кризиса многие ко:.tпании, ве­

дущие различные виды деятельности : от производства товаров до оказания ус­

луг, находятся в условиях неопределенности . В настоящий момент усилия мно­

гих марке'I'Ологов направлены на реализацию товара или услуг конечному по­

требителю с помощью директ-маркетинга или традиционных, затратных и не 

всегда эффективных форм и методов продвижения товаров. Кроме этого, про­

исходит значительное снижение рекламных бюджетов и сокращение маркетнн­

гового персонала. 

Дорогая имиджевая реклама и РR-проекты для многих компаний стано­

вятся, с точки зрения оптимизации затрат, экономически непривлекательными . 

Поэтому для многих компаний и частного бизнеса возникает вполне есте­

ственный вопрос : Как же при ограниченном маркетинговом бюджете завоевать 

потребителя и увеличить продажи? Как, используя малозатратную систему 

маркетинга, сделать свой бизнес эффективным, доходным и развивающимся? 

В данной части маркетинга можно дать несколько рекомендаций : 

- использовать только эффективную рекламу, которая быстро доносит до 

потребителя свойства товаров и услуг и западает в сознание потребителя; 

- не сокращать резко затраты на рекламу, так как это может способствовать 
тому, что потребители поймут, что кризис добрался и до Вас; 

- не останааливать проведение маркетинговых исследований, так как можно 

получить информацию, о том, как ведет себя потребитель во время кризиса, и 

это возможно станет Вашем козырем в дальнейшей конкурентной борьбе; 

- использовать в своей деятельности малозатратную рекламу, основываю­

щуюся на малозатратных ресурсах : Интернет, СМИ, бесnлатные публикации, 

либо публикации на основе спонсорских пакетов. 
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Ин<..1рументы тралиционного маркетинга не работают по старой схеме и 
теряют свою аr..-туальность . Выход из данной ситуации только один - активно, 

но не навязчиво, пробиваться к к..1иентам и партнерам, попадать не просто в зо­

ну их зрения, а в зону ожиданий и непосредственного их внимания . А д..1я этого 

реклама сама по себе должна нести ценность и выгоды, будучи при этом строго 
целенаправленной. 

Более совре:.tенным, эффективны 1 и актуа.1ы1ы:'d видо:--.1 маркетинга на со­

временном этапе, является партизанский маркетинг. На сегодня, это работаю­

щий способ и эффективный инструмент, развития бизнеса. Партиза~1ский мар­

кетинг - это маркетинговая техника, в основе которой .1ежат нестандартные и 

выходящие за рамки общепринятых способы 11родвижсния товаров и услуг, 

главной целью которых является создание нетипичных мотивов совершения 

покупки (АкуJшч, И.Л . Маркетинг / И.Л. Акулич. - Минск. , 2003, С. 11-15). 
Партизанский :.~аркетинг отказывается от испо.1ьзования рационw1ьных ар­

гументов в по.1ьзу при:.~енения методов, застав:1яющих потрсбите.1я испыты­

вать си:rьныс эмоции и под влияние:--.1 этих эмоций совершать спонтанную по­

купку. Как правило, он связан с примсне11ие:1-t провокационных, а зачастую и 

сканда:1ьнЬLх акций, и изнача:шю задумывался как малозатратный способ «вы­

живания» для небольших фирм, в основе которого :~ежит креатив. От:шчитель­

ная особенность партизанского маркетинг<1 - отказ от традиционной рекламы в 
СМИ как от основного способа продвижения. Здесь предпочтение отдается ма­

лозатратным ~fетодам, которые дают моментальный рсзу,1ьтат, выраженный в 

измери:1-tых параметрах . Гибкость, вариативность и инновационность :-.~етодов, 

решительность и напор - все это характерные черты данного маркетинга. Дру­

гими словами, партизаt1ский маркетию· заключас-rея в быстрой адаmируемости 

к условия:1-t рынка и действиям конкурентов, быстрой селекции методов и 

средств, в молниеносных атаках. Ключевые особенности партизанского м<1ркс­

тинrа состоят в неско.1ьких преимуществах, которые позво.1яют организации 

получить новый маркетинг в блогах, форумах, социа.1ьных сетях, служащий 

инструментом поиска нартнеров и клиентов; эффективные и малобюджетные 

коммуникации; систему эффективных продаж, нестандартные снособы :-.~аркс­

тинговых исследований . 

На современно:-.~ этапе вылеляют несколько вариантов партизанского мар­

кетинга : рсюама из урт в уста (advertisiпg from lips to lips); вирусная флеш-игра 
(virus flesh game); стикер-компапия (wild posting); рекла:-.~а на автомобилях (auto 
perfonnance); размещение рек;1амы на полях возле аэропортов (airfield advertis­
ing); тайный 110купатель (mystery consumer) и так да.1ее (Бе.1гароков. А. Марке­
тинговый консалтинг / А . Белгароков // www.adconsult.ru). 

ЕЗ заключении, хотелось бы отщ:тить, что, разрабатывая :-.1аркстинrовую 

политику не нужно забывать о том, что нет ничего вечного и устоявшегося . И 

ес.1и выбранное воздействие сработало сегодня, то это вовсе не озн<1чает, что 

также хорошо оно сработает завтра. Поэтому 11ри составi1снии стратегического 

маркетингового курса дальнейшего функционирования фирмы, необходю.ю учи· 

тывать фактор происходящих изменений и не затнгивать с принятием решений . 
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