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ИННОВАЦИОННАЯ РЕКЛАМА



XII Межвузо вскзя нзуч11ая студе 1·1'1 ескзя ко11фере1щия « овремеш1ые комrоыотерные информз11110 1н1 ые техно'lоrии» 
27 зrоре.1я 20 ! ! год 

получила распространение в сфере компьютерных технологий, а также 

банковской и продуктовой. 

Использование даю-юй технологии для демонстрации видеороликов -

это прекрасная возможность эффектного и запоминающегося воздействия на 

потребителя , ведь креатив важен на каждом этапе рекламной коммуникации 

- от идеи до ее визуального воплощения. 
Еще один инновационный и эффективный тиn рекламы - технология 

интерактивного взаимодействия Just Touch, появившаяся в США еще в 

самом начале 21-го века. Работающая на базе системы Touch Sc1·een, она 

позволяет отслеживать движение рук потребителя и с их помощью 

управлять функциями меню, расположенного на специальном табло . 

Потребитель может сам найти ин ересующую его информацию, проверить 

наличие товара, ознакомиться с программой заведения . При этом в поле 

зрения покупателя постояю-ю попадает логотип рекламируемого бренда, но 

не раздражает, а откладывается в памяти. Данная система способна 

превратить любую витрину в полнофункциональный канал продаж, будь то 

витрина автосалона, банка или стенд производителя йо уртов . 

Не останавливаясь на достигнутом, специалисты в области рекламных 

технологий пошли дальше, поразив рекламодателей технологией Ground FX. 

Э о сверхсовременная ин ерактивная проекция разработанная компанией 

Gestuтe ek, которая озволяет потреби елю не просто наблюда ь за 

рекламным сюжетом, но и принимать в нем участие. При помощи 

специальных технических установок объемное изображение проецируется на 

плоскую поверхность . Пройти мимо незамеченным невозможно - система 

мгновенно среагирует на малейшее движение, совершенное проходящим . К 

концу 2005 . данная рекламная техноло ия стала доступна и российским 

рекламода елям. 

Еще одна находка специалистов по рекламным ию-ювациям - японская 

технология Free F 011nat Projection, способная поразить воображение и 

привлечь внимание любо о, даже ненавидящего рекламу. Данная технология 

создает ощущение присутствия персонажей или объектов в натуральную 

величину за счет особой обработки изображения, которое впоследствии 

проецируется на поверхность . Здесь фантазия безгранична: виртуальная 

девушка, примеряющая наряды прямо в витрине магазина, огромная 

бутылка, танцующая у входа в развлекательный центр, или консервная 

банка, прогуливающаяся между рядами в супермаркете . . . . Подобное 

зрелище надолго останется в памяти потребителя, а, значит, рекламируемый 

товар или услугу ждет гарантироваюrый успех. 

117 

bibl_nz
Typewritten text
БДЭУ. Беларускі дзяржаўны эканамічны універсітэт. Бібліятэка.
БГЭУ. Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.°.
BSEU. Belarus State Economic University. Library.
http://www.bseu.by          library@bseu.by



