
по снижению затрат и повышению эффе1<тивности производствен.во-хо

зяйственной деятельности в долгосрочном периоде с целью формирова

ния коВI<урентвъrх преимуществ предприятия, оргаииза.пия и мотива

ция (приведение и использование всех ресурсов предприятия в полное 
соответствие с выбранной стратегией управления затратами, обеспече

ние связи стратегичес1<ого и оперативного видов управления затрата.ми, 

формирование интереса у работников предприятия в снижении затрат 

и повышении их эффективности) контроль и регулирование монито

ринг изменения показателей эффективности в ходе реализа.пии приня

тых мероприятий, их своевременная 1<орректировка. 

Можно сделать заключение о том, что стратегическое управление 

затрата.ми вы тупает вАжной частью разработки и реализа.пии страте

гии развития предприятия, в долгосрочной перспективе оно призвано 

обеспечивать рост эффективности производства и, ка.к следствие, повы

шать кон:курентоспособность предприятия . 

А.А. Гец 
БГЭУ (Минск) 

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ 

ПОКУПАТЕЛЬСКОГО ПОВЕДЕНИЯ 
ИНОСТР АННЪIХ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

БЕЛОРУССКИХ ПРОДОВОЛЪСТВЕННЪIХ ТОВАРОВ 

Результаты проведенных маркетинговых поисковых исследований 

иностранных потребителей позволили выявить особенности их по:купа

тельского поведения на рын:ке продовольственных товаров. TA.J<. при 
покуп1<е продуктов питания 77,8 % ответивших респондентов всегда 
обращают внимание на срок их хранения . Цена и состав продуктов пи

тания всегда интересует 50 ,8 и 46.О о;., ответивших респондентов соот
ветственно, 52,1 % потребителей часто обращают внимание на стра
ну-производителя продуктов питания . Ilи:когда не обращают внимание 

на калорийность проду:кта питания 28,6 °;., ответивших респондентов. 
Анализ поведения иностранных потребителей по отношению к про

ду:кта.м питания белорусского производства позволил установить: 

• сравнительно невысокий уровень гастрономической информиро
ванности потенциальных иностранных потребителей и низкую эффек

тивность маркетинговой дf'.ятелъности ведущих белорусских экспортеров 

продовольствен.вьпс товаров. Так, согласно оценке абсолютных значе
ний индекса узнаваемости, установлено, что из 21 исследуемых бело

русских продуктов питания у 18 его значение не превышает 0,3; 
• достаточно высокий уровень лояльнос·ги потенциальных ино

странных потребителей к ключевым экспортным белорусским продо

вольствен.вым 1'Оварам (:колбасным изделиям и копченостям кулинар
ному мясу, молоку и молокопродуктам). Абсолютное значение индекса 
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лояльности потенциальных ивостраввьпс по·гребителей 1< у1<азанвьrм 

продуктам составляет 0 ,6: 
• негативную •Финансовую • востребованность белорусского продо

вольствия у иностранных потребителей. Та1<, у 74,5 % ответивших рес
пондентов удельный вес расходов на приобретение белорусских продук

тов питания составляет менее 10 % ; 
• высокую вариативность абсолютного значения ивтегриров8Нвоrо 

индекса востребованности белорусского продовольствия, которое нахо

дится в диапазоне от 0,084 (консервы овощн:ые) до 0 ,443 (молоко и мо

лочная продукция); 

• низкий уровень репутации белорусс1<их проду1<тов среди ино

странных потребителей. Абсолютное значение индекса репутации по 

отдельным белорусским продуктам питания колеблется от 0,139 (мар
гариновая и майовезная продукция) до 0,256 (сыр). 

На основе рейтинговой оценки кточевых факторов а1<тивизации 

позитиввъ~х по1<упательских предпочтений со стороны потенциальных 

иностранных потребителей установлено, что в качестве концептуаль

ных направлений формирования эффективной маркетинговой деятель

ности белорусских экспортеров на высококовкуренткых сегментах 

мирового рывка продовольственных товаров следует рассматривать 

следующие: 

• во-первых, необходимо рекомендовать маркетинговым подразде

лениям белорусских экспортеров продовольствия основное внимание со

средоточить на сохранении и повышении его качественных характерис

тик . Об этом свидетельствует тот факт, что 94 5 % ответивших респон
дентов отдают предпочтение натуральному составу продуктов питания; 

• во-вторых экономически оправданно переформатировать суще

ствующую экспортную ценовую политику с целью формирования у по

тенциальных иностранных потребителей позитивного и адекватного 

представления о наличии пропорционально ·ти между уровнем цен и 

конкурентными преимуществами у белорусских продуктов иитавия: 

• в-третьих, активизация рекламной деятельности должна быть 

направлена на формирование не отдельных отраслевых продоволь

ственных брендов, а стратегического национального корпоративного 

продовольственного бревда . 

Т.А. Гуринович, аспирантка 
БГЭУ (Минск) 

К ВОПРОСУ РАЗВИТИЯ 

ОРГАНИЧЕСКОГО СЕЛЬСКОГО ХОЗЯЙСТВА В БЕЛАРУСИ 

Органическое сельское хозяйство в мире стремительными темпами 

набирает обороты, с каждым годом увеличивается количество земель, 

занятых под органическое земледелие . Сегодня органическое сельское 

59 

bibl_nz
Typewritten text
Беларускі дзяржаўны эканамічны ўніверсітэт. Бібліятэка.Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.Belarus State Economic University. Library.http://www.bseu.by


