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ПРИОРИТЕТНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ МЕЖДУНАРОДНОЙ 
КООПЕРАЦИИ В СТРАНАХ ЛАТИНСКОЙ АМЕРИКИ 

"Увеличение экономического веса в мировой экономике стран Латин­

ской Амерmш - объе:ктивно неизбежньп1 процесс. Крупнейшие :компа­

нии США ЕС, Китая в нас•гоmцее время внесли данный регион в свои 

планы развития как перспективный внешний рынок и важный объект 

для расширения международных r<ооперационных с.вязей. Наряду с круп­

нейшими мировыми ТIШ большое количество белорусских компаний 

планируют начать свою деятельность в данном регионе. Однако рынок 

с,'Тран Ла_тинской Америки слабо изучен в Беларуси. 
В большинстве стран Латинской Америки суmествует ра_звитое зако­

нодательство в сфере иностраяного инвестирования и меж.цународного 

сотрудничества, защиты час·гной собс·гвенности и инвес,'ТИцИЙ. Республи­

ка Беларусь также заключила различные межправи'l'ельс•гвенные дого­

воры с этими страяами. Это позволяет белорусским компаниям осу­

ществлять кооперирование по многим надравлениям: производственная 

кооперация, кооперация в сфере услуг (разработка, координация, управ­

ление проек•гами сферы услуг) кооперация в cq~pe обращения товаров 

(закупка сырья, материалов, комплектующих изделий, сбыт и экспорт го­

товой продукции, техническое обслуживание), научно-техничес~<ая ко­
операция (фундаментальные исследования, ПИОКР, совместное опытное 

производство). Для международной кооперации могут использоваться 

следующие формы: совместное производство, совмес•гный маркетинг (со­

вместное дродвижение товаров и услуг в условиях высокой коНI<урен­

ции), синергетичес~<ое развитие (noиci< и Rомбинирование взаимодополня­

ющих активов), франчайзивг, аутсорсивг, стратегический альянс, пред­

принимательская сеть, виртуальное предприятие, венчурная ~<ооперации. 

На. начальном эта_пе выхода на рынок Латинской Америки необходи­

мо действовать максимально осторожно и быть готовыми I< сильной кон ­

куренции ка.к со стороны компаний США и Китая та.к и со стороны пре­

успевающих локальных компаний с устойчивыми позициями местных 

брендов. Данные локальные компании создают сложные условия для 

вхождения в этот рьmок иностранным комшш:иям. Однако :имеющийся 

емкий рынок Латинской Америки и перспе~<тивы экономического роста 

латиноамериканских стран и внутреннего потреблеm1я ставят данный 

регион на одно из первых мест в списке приоритетов для Беларуси и бе­

лорусских компаний зюmтересованных в расширении международной 

кооперации на развивающихся рынках. 

В настоящее время в Латинскоi~ Америке сущес•гвует повышенный 
спрос на развитие совместного международного бизне<'..а. в сфере военво­

промышленного комплекса ивсlюрмационных 'l'ехвологий, телекоммуни­

каций:, услуг образова.вия, медицины, ивжияиринга фива.всов, ресто-
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равного дела и др. Подробный анализ рынка конкретной латшюамери­

канской страны может способствовать активному развитию белорусских 
компаний в данном регионе. Для его успешного освоения необходимо 

серьезно подойти к адаптации бизнес-модели белорусской компании к 

местным условиям (учитывать чередование в экономике резких спадов и 

подъемов, политическую неС'l·абильность, особенности менталитета и кли­

мата), определить собственные и кооперативные цели выхода на рынок 

Латинской Америки, выбрать подходящую tlюрму международной коопе­

рации, применптъ долгосрочные ивве тиции и осуществлять постоJ1Н­

ную образовательную, ивформациов:вую , ресурсную поддержку местных 

компаний, участвующих в совместной международной деятельности. 

А.Н. Сошнев, канд. экон. наук, доцент 

Е.Б. Сошнева, канд. экон. наук, доцент 

СПбГУ {Санкт-Петербург, Россия) 

КОНКУРЕНЦИЯ КАК УСЛОВИЕ 

УСТОЙЧИВОГО РАЗВИТИЯ 

Соревновательность на всех уровнях общественного воспроизвод­

ства рассматривается как один из важнейших инструментов динамич­

ного и устойчивого развития. Она обеспечивает отбор наиболее рацио­
нальных способов организации и управления производством выбор це­

лей для социальных агентов соответствующего уровня и как резуль­

тат формирование социальной структуры , различие ее отдельнъпс эле­

ментов по способности к конкуренции. Конкуренция характеризует 
воспроизводство в условиях дефицита ресурсов. Ко:н:куренция за имею­

щиеся ресурсы и их рациональное применение совершается в рамках 

разнообразных ограничений которые и определяют трае.кторию конку­

рентоспособности на данном уровне. Лишь отчасти можно согласиться с 

М. Портером, который выдвигает инвоватику одним из главных ин ­
струментов .конкурентоспособности . Ивноватика предполагает востре­
бованность ее результатов, она не должна быть самоцелью. 

Рассматривая ко:н:куренцию в условиях устойчивого развития це­
лесообразно найти Rритерии устойчивости . С точки зрения экономики, 
устойчивость характеризуется дивами.кой валового внутреннего про­

дуRта. Конечно, это важный показатель, во он не в состоянии охаракте­

ризовать общество как социальную систему . Социальные отношения 
о·гличыо·гся от экономических своей предметностью. Э·го отношения по 
поводу человека как ценности, которая определяется уровнем развития 

его потребностей. 

Конкуренция как способ достижения целей предполагает и выбор 
этих целей, т.е . самих потребностей:. Последние можно разделить на 

два блока: материальные и духовные . Материальные потребности пред­

ставлены в виде образов, имеющих предметное воплощение. Духовные 
представляют собой сис.'Тему ценностных норм, установок которые ор­

ганизуют деятельность людей: и институтов. 
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