
В рамка.'< инновационного процесса приведенные факторы выступа

ют объектами маркет.ингово.го воздействия . 

Распространение инновации начинаете.я рыночной стадии. На дан

ной стадии инновационного процесса роль маркетинга, с одной стороны 

заключается в обеспечении вывода и продвижения созданного инноваци

онного продукта на рывок. Основная цель - максимальное способство

вание ускоревшо процесса. обмена - достигается решением следующих 

задач: устранение социальных и психологических барьеров, возникаю

щих на пути продвижения инновации к по•греби·гелю; привлечение к сот

рудничеству независимых субъектов рывка (посредников) и рыночной 

ивфра труктуры. Вместе с тем кточевая цель мар:кетiшга - обеспечить 

максимальную длителъность рьmочвой стадии (фаза. роста на кр~mой 

жизненного цикла инновации). Постановка такой цели предполагает 

сохранение так назьmаемой инновационной монопоJUШ для субъе:кта хо

зяйствования, создавшего инновацию и вьmедшего ее на рывок. Для это

го может быть исполь:юван самый широкий арсенал методов и инстру

ментов маркетинга, включая обеспечение патентной защиты новшества, 

положенного в основу инновации, а также сохранение в коммерческой 

тайне маркети:вrовых и оргав:иза.циовво-управленческих ноу-хау. 

Таким образом, маркетинг орг81шчески встроен в процесс диффу

зии инноваций, выступая одновременно и в качестве •ускорителя • 

внедрения инноваций и в качестве •ограв:ич:ителя • развития рывка ив

новациоввого продукта. 

Л.В. Прудникова 
ВГТУ (Витебск) 

ИНТЕГРАЦИЯ СТРАН - ЧЛЕНОВ ЕЭП 

В СФЕРЕ РАЗВИТИЯ ПРОМЫШЛЕННОСТИ 

В современных условиях актуальность интеграционных процессов 

продолжает возрастать. На пространстве СНГ наблюдается многоуров

невая интеграция. Страны - члены ЕЭП (Беларусь, Россия, Казах

стан, Кыргызстав и Таджикистан) значительно продвинут1сь в этом 

направлении. Одним из важнейших направлений интеграции ЕЭП яв

ляется сотрудничество в области модернизации з:коном:ики. При этом 

важной является разработка и реализация согласованной промышлен

ной политики . Основная цель промышленной политики стран - чле

нов ЕЭП - стимулирование перехода экономики стран на и:ннова.ци

онный путь развития, позволяющий науке и высокотехнологичным 

производствам стать локомотивом экономического роста, обеспечить 

адекватные условия для развития производственного сектора э:коно

мики. При этом следует учи•гывать значительные различия в структу

рах национальных экономи:к стран - членов ЕЭП. Высокая доля сель

с:кого хозяйства в структуре националъвых э:кономи:к Кыргызстава и 

211 

bibl_skomp
Печатный текст
БДЭУ. Беларускі дзяржаўны эканамічны універсітэт. Бібліятэка.БГЭУ. Белорусский государственный экономический университет. Библиотека.°.BSEU. Belarus State Economic University. Library.http://www.bseu.by          elib@bseu.by



Таджикистана (17, 1 и 24,2 % соответственно, прО'l'ИВ 4; 8 9 и 4 9 % 
в России Беларуси и Казахс'l·аве). При жом до ·таточяо низкая доля 
обрабатывающей промышленности в структуре промышленного про

изводства Казахстава (32,4 % против 90,3; 65,6· 83,4 и 68,8 °1., в Бе
ларуси, России, Кыргызставе и Таджикистане). Соответственно для 

России Беларуси и Казахстана актуальными явля"ю·гся структурные 

IIреобразовавия путем технологической модернизадии и повышения 

и:н:вовационной активности в промышленвости. Для Кыргызотава и 

Таджикистана актуальными являются структурные преобразования, 

касающиеся перемещения избыточной рабочей силы из аграрного сек

тора в обрабатывающую промышленность. Вместе с тем при наличии 

таких изменений в структуре национальных экономик надиональные 

программы в сфере промышленности страв - членов ЕЭП сходятся в 

необходимости создания высокопроизводительных рабочих мест на 

перспективных производства.'!: обрабатывающей промышленности (в 

Таджикистане - производс•гво пищевых продуктов включая напит

ки, и табака текстильное и швейное производства металлургическое 

производство и производство готовых металлических изделий; в Кыр

гызставе - металлургическое производство и производство готовых 

металлических изделий ; в Каза.'!:ставе - производство пищевых про

дуктов включая напитки, и табака •гекстилъное и швейное производ

ства обработка древесины и производство изделий из дерева· в Рос

сии - химическое производство производство электрооборудования, 

электронного и оптического оборудования, производство транспорт

ных средств и оборудования· в Беларуси - производство электрообо

рудования, электронного и оптического оборудования производство 

п:ищевых продуктов включая напитки, и табака, обработка древеси

ны и производство изделий из дерева, химическое производство и др.). 
Проведенный анализ национальных программ стран - участниц 

ЕЭП в сфере промышленности (Программа развития промышленвого 

комплекса Республики Беларусь до 2020 года, Концепnия долгосроч

ного социально-экономического развития Российской Федерации на 

период до 2020 года, Стратегия развития Казахстана до 2030 года, На

циональная стратегия ус•гойчивого развития Кыргы;юкой Республики 

на период 2013-2017 годы, Падиональная стратегия развития Рес

публики Таджикистан на период до 2015 года и др .) показал ориента

цию стран на развитие промышленности на основе повышения конRу

рентоспособности . При этом полити1<а наращивания экспорта, поли

тика импор•rозамещения с·гроится в основном исходя из возможностей 

надиональных производителей, не у~штьmая степень пересечения 

рынков сбыта стран - парнеров ЕЭП (в частности, рынки сбыта Рос
сии, Беларуси и Казахстана) и возможности возникновения неоправ
данной конкуренции. Таким образом, необходима детальная коорди

нация в рамках формирования согласованной промышленной полити

ки с задействованием механизмов более глубокой пром:ьrшлевной ко

операдFrи. 
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