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11АЗВАIIИЯ ФИРМЕННЫХ ЗНАКОВ В ПОDСЕДПЕВНО!\1 

СЛОВОУПОТРЕБЛЕНИИ 

11Das muss ich та/ goog.:lm>. Jто предsюжение пони tает каждый не~1ец, хоп1 еще 

совсем нсд:uшо эту мыщ1ь выразили бы, пожалуй, так: <1:Jro я должен найnr в И1rн.:р­
не-тс: с !JОМОЩЫО llОИСК()О()Й машины». 

Googe/n, flexen . . fkypen - г;~аrо;щ, которые rrро11сходят 01 названий ф11рменных 
1наков (иля бреНllОВ), стали неО'Т"Ьем.'tемой составной частью неме11ко10 языка. Одш1-
ко просто лораз11тельно, что их, вопреки ожиданию, не так много. Т а.кже в других 

языках ес-rъ r.::~аголы, которые образоваliЫ от названия фармы Google в анrлнйско,1 

оыкс зто глагол 10 google, во французском - googler У•1еюJй·лк1111шсt Берн;rr ~. 

Зам.1ан.ц. уже на протяжении 20 ЛL'Т nрофсссионапьно зщ111ма10щиЯс11 эволюцией и 
влияннем фирменных знаков в эпоху глобализации и общества информ:Шl'\И, в своей 

книге Der Google-Effekt Die !Шdung markenspezifischer Verhen 11сследовал феномен 

образоваюUI пшголов но. основе назвщцtй фирменных знаков применительно к немец­

mму язЬll\)' . Он nопыrался объяспиrь, почему от некоторых назвааий брендов ваооще 

11ельз11 образовать глаголы нл11 ночему немцы гoвop.srr googeln, а пе yahooen. 
Очень редко назва1I.Ия ф11рменных знwшв входят в ежедневное словоуnmреблс-

11ис:. Если :~то происходит, то, в основном, в качестве нарицательных и:11еп существи­

тс:.1ыпJХ, тшр" Тетро д11Я платочков бу~18JIШЫХ носовых, Tesa !1.1J1 rrрозрачяой клея­

щсйсх леюы и:ш Jeep дш1 ав1'омобиmr-внсдорожника. По сJtовам Б. М. Замлаща, они 

(Э'm ,1ексемы) бо,1ее короткие и более меrкие, чем слова для 0601на•1сния каждоrо оn­

рсдс:.1енного рода. В своей кнюе Замланд при.води 1 75 1·аких обобщен.и.А (Genera/i.!ie­
rungen). среди которых есть также глаголы. ОбобщеП11е.:: способствует возникновению 
и rrpюumoo <<Фирме1шhDО1 глаголов носителями языка, утверждает лингвист . Но, 110 
его сдова.~. 11рсдпосылкой ддя 1ого оно не является. 

Феномен <1фирмеmIЪJХ)1 глаголов С)'ществует да11но. Уже на rтрf!тяжс11ии бо.1сс 

100 лет говорят einwecken <(!(ОfJ.Сервирова1ъ», это зuач.ит. конL:срвироnание нролукrоR 
питания П)'1СМ стери..rизашш 8 стеюtЯН:НЫХ банках фирмы rveck. Однако это ЮВССТНСJ 
меко не в ем немцам . То же каса~с11 глaroлafllnen. Mнorne цаже не подозревl.\1(1Т, 

чru 1-.t1ре11ь по1 о глагола фирменны/1 знак Fдп, который был зарел11:1р11рован рке 

в 1908 r. 
Д:tя 1u1·0, чтобы uыясщпь, 1<акне (<фирме1шые» 1·11!1rолы вс-~ рсчаюrсх в немецком 

111ыкс. Б .М , Замяанд опросил 200 •1елf!век, а также nроан:tЛ11з11ровал nр1>бы на выбfJр­
ку в r11ю1х СМИ как Der Spiegel. Вild Zeftung uder Comp/iter Bild 11 Lраnннл их t. rеест­
р1>м 11с1 ис111ации top1 овы · знаков. Он с:мш· 11a/fr11 ~·от.ко 20 «ф11р,1с11щ.~х1, глаго1011, 

котuрме дсйствит\:лыю встрсч1ютс11 в рече1юм 11биход1: , не 1ю<: ш111rо, ссл11 уче~н •. 
·~to в пбuп н сл0Аар11ьн1 Janac 11смецкоrо 11°ыка вхо"111 , no разш,L\1 tщс:юс:ам, т 30000U 
JJo 500000 с.1ов. 

в ре3)ЛЬ11НС :шад111а г.. м_ За'-L~анд ycra11ouш1 •по вес: Oltll'OJllJ, 0Gpa1oв:ai-tн1Je ОТ 
назвюнni ф11рменных знаков, фонnичесЮ! ~а11а11чш1::~ю1с11 на ct1r.1ac11ыti знук: Kiiгcher, 

!Jщо~ . Rigipr , Ехсс/, Gnoglc \J!I. с 11смое) . У 1 1еный пст1с1' в1о11.1од, 11н1 окп11•111ш1с 110 
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r.1ac11ыR звук, nц-ви:1имому, мс111ает oбpaзc1u.smoo 1 ·JJ11roлa. Более того, 11реи.1)щ~·твr1 

11 зко1юмии рс"!е-uых средст11 играет 1:ушес1·ве11ную роль в а1ще11пtрu11а111111 1ы1111ы1t 

rлаrолоо: Сказnт~.jопеп - з11а•rn1·е.11ьно жо~tомнее и эффе1;.1ив11с , чс:м ((C}'UJJtli. ьод -
сы с nомощ1,ю электрическщ о пр11бора пля сушк.11 волос>~ 

В с1юем 11сследов~~ню1 Б . М . Зuмл;.шц fJC учитывw1 1J1аrолы, котnрыс 11р11мен11кп­

~я в 11эык1: рекламы, но не исnолыуюrся носите.n.ям.11 11зыю1 о n1.>0ceд.111:1moli r чt'.Во 1 
деяrелы1осn1 Например. НаЬеп S1e heute scl1on gesch~veppl~ (Sclzwepp 11;~.111111шс д· 

.кого нarurпca) . 

20 1щ1:н111фициро11аню-~х r11вro.r1м Б М ЗамJ~а11д деJ1111 Нi) две Гf')'лnы. чп~t u1. 
пользуемые rлаrолы как, напр., googeln, botoxen, ruppem ил11 гigipse11 fl от ' ylfll. 1 
случаю иснользуеыыс пш1·олы1 напр" e.'fcelen,powerpointen, ohropax~n нм1 ~р,~сп. 

Но · самый rюраз1не.11.и1.11t нь~вод, к ко1орому 11рихоД1i1 учены/\, - 1ТУ1 то, i.rп1 

всем часто испоnЬ1уемым «фирменным)~ 1·11urолам в не fенком лыке tNIO о н и 

другие глаrоль1, котuрые фuнетически звучат похоже : googe/n - lcug<>ln, fll'x1m he 
ien, .slcypen - hypen «Если сушестnует такая фовстичt'СКШI схожеС1ь, ro H.!l..tl \IJ с 

большей rотонностью npIOntМaeт ноnые 1·лаrол1.ш, rоворит он. 

И в заюrючеtше еще рзз о глаголе googeln. По результатам oupoca Б . 1, н-

да, 70% респондентов :м:ноrократно в течение педели уnотребЛJ!Ют rr1aroл gоо,ь~lл 
чаще, чем какой-щ1бо другоn 11фирмеЮiыll» глагол . 1<Это самое и1Rестноt· t'бР ~ B:i· 
ние от названия фирме1шого з11аюш, говор~IТ Замланд. Сначала фиpr•ltl r111mю111 LI• 

11cn0Jti.зoвamno ее брен:да хак глагола. Безуспешно. Слово gougeln распрост~1аюмось 

так быстро и являете.я nким уn<пребите.1ыщм, что уже существуют е1 <1 tsep~lin 

префиксами: herwngoogeln, vergoogelп,festgoogeln. «Есnи 1-ла1'0л уже шrrегрнро мс~ 
в ЯЗЬl.IС, то nоздно nредпри:miмать какие-то шаги no правовой защите брспд:~>>, onti:'t -

ет Замланд и уДИВJ1Яется, что фирм11 Google не рада ycnexy того rла1'();1ц. 1<др.т11с 

предnрИЯТИJ! как, Aanp., Yahoo были бы счасrливы!» В юоrе вторая в мире поисковая 
~iаШЮ!а развернула по всему миру камланию «Do уои уа}юо?>) с цепью утвержде1111я 
uазвакия своего фuрмеввоrо знака в качестве глагола. Сдово не было nриняrо. Ни в 

одном языке. 

ЛиБt1н1•0 
БГJУ(Мuн 11/ 

ЛЕIССИЧЕСКЮ: ОСОБЕННОСТИ ОФИЦИАЛЪНО·ДЕЛО80ГО И :I>I 
{11.А MATEt'll.AЛE РУССКОГО HJbfi<A) 

Языкuвые средс1-в11 t)фн11иально-де.1ового сткля образую~ опюснтедьно :~.ам11:11у 

ry10 с11с1ему, осн зу которой сш:тамяют спец11фичсские сд111шu1.1 трi! · уrовне' · JJe -
сическоrо. морфОЛОГИ'IССl<ОГU JI CIШT3KCH'lecкoro. 

Цел~. рitб<УТЫ - 1) уt<аэать еднниuы. соС'гt19Лll!С1щие лекс11чесю1А урщ11;:НJ, оф11u11-
а;н.но-дсловоrо ст1111я, 2) обозиач11ть средства. отражаюuнн: 11ыжснс111ую11111е · 

11редrшсывающ11й харакrер докумс11тnn. 

Лекснческш~ снстсма nф1щ11мыю-де11ншr1) сн1:1я вк.1юч • .:т 11е rW\t.I\ •нс 11р· 1ь. 

ные 11 общеюшжныс слш1а. 110 11 усrойчюнJс с:юоосо•1~:-н11111J1, t1\1e1llщиe rlh1''1 ку~ 11· 
щщльнсrделовоrо стил~r: 
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