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ТАКТИКИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ПРЕЦЕДЕНТНЫХ
ФЕНОМЕНОВ КАК СРЕДСТВА МАНИПУЛЯЦИИ

В ИНФОРМАЦИОННЫХ ВОЙНАХ

Информационная цивилизация, к которой пришло человечество, 
не просто меняет статус информации, превращая ее в главную цен­
ность, но и резко усиливает ее негативные возможности. Именно поэто­
му сегодня важно научиться защищаться от такого сильного оружия, 
как информация, и узнать, как его использовать с пользой для себя.

Нам представляется, что новизна полученных результатов состоит 
в рассмотрении информационной войны в рамках именно коммуни- 
кативно-прагматического аспекта, в выявлении способов речевого воз­
действия.

Исследование было проведено с целью выявления значения преце­
дентных феноменов как средства манипуляции в СМИ.

Информационная война — всеобъемлющая коммуникативная стра­
тегия, основанная на использовании искаженной или вымышленной 
информации, которая является одним из способов ведения конфликта 
[1, с. 26].

Прецедентный феномен «культурный предмет», хорош о известный 
определенному кругу людей, — обращение, к которому возвращаются 
в процессе коммуникации [2, с. 21].

Материалом для анализа послужили полученные сплошной выбор­
кой статьи (126), размещенные 16— 31 марта 2014 г. на ресурсе 
inosmi.com , посвященные проблеме отделения Крыма. Было установле­
но, что в 71 из них содержалась отсылка к прецедентным феноменам. 
Все прецедентные феномены были разделены на две группы: тоталитар­
ные и милиарные. Каждая из этих групп делится в свою очередь на под­
группы.

Милитарная группа. В результате проведенного исследования были 
выделены две подгруппы прецедентных ситуаций милитарной группы:

• прецедентные ситуации, связанные с действиями России в прош­
лом: «Этот режим за две войны обескровил население Чечни...»;
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• прецедентные ситуации, связанные с военными действиями дру­
гих государств: «То тут, то там применяют силу против независимых 
государств ... Так было и в Ю гославии».

Обращаясь к действиям самой России, пресса часто ссылается на 
следующие ситуации: «русско-финская война», «чеченские войны», 
«события в Грузии в 2008 г .» .

Распространенными прецедентными ситуациями второй подгруппы 
стали «начало Второй мировой войны» и «бомбардировки Ю гославии».

Тоталитарная группа. Основу этой группы составили советские пре­
цедентные феномены — обращение к временам «холодной войны», 
СССР: «Никита полуостров пропил...». Данные прецедентные феноме­
ны призваны, с одной стороны, создать зловещую атмосферу прошед­
ших времен, с другой — подчеркнуть, что Россия все еще хочет вернуть 
прежнее могущество. К этой группе относятся и «немецкие» прецедент­
ные феномены, обращающиеся к временам фашистской Германии: 
«Украинский фашизм ... с новым «ю гендом»».

Исходя из данных исследования можно сделать следующие выво­
ды: СМИ являются мощным орудием информационной войны; наибо­
лее частотными группами прецедентных феноменов, использован­
ных в ходе данной информационной войны, стали милитарная и тота­
литарная группы; прецедентный феномен отображает культурные осо­
бенности.

На основании выводов мы можем заключить, что лингвистические 
средства, а именно прецедентные феномены, широко используются 
в качестве орудия манипулирования в ходе информационных войн.
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ОСОБЕННОСТИ ПОСТРОЕНИЯ ГИПЕРТЕКСТОВОГО
ПРОСТРАНСТВА ИНТЕРНЕТ-САЙТОВ ОТЕЛЕЙ

Сегодня в условиях нового мобильного и динамичного мира туризм 
является одной из наиболее активно развивающихся сфер услуг. На се­
годняшний день в сфере туризма, особенно в гостиничном бизнесе, Ин­
тернет выступает как коммуникативно-информационное пространство, 
ориентированное на привлечение максимального количества туристов 
и создание условий для оптимального удовлетворения их потребностей.
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