
Разработка тоnарной стратегии: о·rслеживание и реализация 

технических и маркС'l•~.tнговых ноу- хау. 

Разработка сбытовой стратегии : создание пяти типов удобств в 

товаропроводящей и товаросонровождающей сетях (до· и нос

лепродажные, удобства состояния, uространственныс, простран

ственно-временные, временные) . 

Разработка ценовой стратегии: учет дискриминационных, геог

рафических и других факторов рыночного характера. 

Разработка рекламной стратегии: учет жизненно1·0 цикла това

ра; совмещение традиционных, проталкивающих, нритю·иваюш,их 

средств; 11оквартальная разработка плана рекламных мероnриятий. 

Разработка бюджета маркетинга: 110 учету расходов на марке

тю1г по каждому виду товара разработана форма таблицы. 

Т.8. Бугай, ст. преподаватель 

БарГУ (Барановичи) 

ИССЛЕДОВАНИЕ ИНВЕСТИЦИОННОЙ IIРИВЛFЖА ТЕЛЬНОСТИ 
г . БАРА IЮВИЧИ 

Тенденцией последних лет стало то, что в конкурентную борьбу 

акдючаются нс только отдельные фирмы, но и территориадьные 

системы : государства, города, районы . Каждый регион имеет онре

делснные выl'одные и невыJ'одные качества с точки зр~ния возмож

ности развития. Политика, uроводимая отделhными регионами, 

должна быть направлена на нивелирование одних и усилеЕ1ис дру

гих. ПривJiечение ноиых инвестиций дnст возможность развивать 

новые предприятия, увеличивать поступления от налогов, созда

вать новые рабочие места, а значит -- увеличивать доходы населе

ния и повышать уровень жизни в регионе. Выигрывает от этого как 

сам регион, так и страна в целом. 

Инвестиционная привлекательность региона 11редстuвляет СО · 

бой систему или сочетание различных объективных 11ризнаков, 

средств, возможностей, обусловливающих в совокунности потен

циальный платежеспособный спрос на инвестиции в даннЬIЙ реги

он. В злвисимости от временно1·0 горизонта может быть ныделена 

текущая и перспективная инвестиционная привдекательность . 

Значительная часть факторов иннестиционной нринлекатель· 

ности и выражающих их показателей является общей дли всех или 

большинства структурных уровней экономики . Таковы, например, 

объем внутренних инвестиционных ресурсов, тем11ы изменения 

37 



прибыли и объемов производства, доля убыточных предприятий в 
общем их количестве. 

Другие же факториа:1ьные признаки присущи тодько одному 

или некоторым структурным уровням. 

Итак, uод конкурентоспособностью регионов понимается их 

возможность прочно обеспечивать в условиях международной кон

куренции относительно высокий уровень доходов и занятости. 

Следствием этого мщ·ут быть усиление n113иций региона в ры

ночном пространстве страны, повышение уровня и качества жиз

ни, устойчивое развитие хозяйственпого потенциала территории, 

рост экспорта и т.д. 

Барановичи являются крупным промышленным городом. Доля 

его в областных uоказателях по объему промышленной продукции 

составляет 26,8 % , в том числе по производс·rву по·rребительских 
товаров - 23,3 % . В промышленности занято около 40 % эконо

мически активного населения. 

В настоящее врем.я промышленность Барановичей насчитывает 

около четырех десятков предприятий разных форм собс·гвенности. 

Город Барановичи - это центр с развитой инфрас1·ру:ктурой: 

здесь действуют 7 :крупнъ1х транспортных предприятий, торl'овая 
се1·ь насчитывает свыше 500 предприятий тор1·овли и общественно

го питания разных форм собственности. 

В городе созданы условия для развития малого бизнеса. В на

стоящее время осуществляют свою деятельность около 5000 инди 

видунльных предпринимателей, 317 коммерческих предприятий. 
Действуют 33 предnриs1тю1 с иностранными инвес'rициями, в том 

числе 13 иностранных и 20 - совместных. 

Таким образом, город Барановичи обладает значительным эко
номическим uотенциалом и концепция его дальнейшего развития 

должна формироваться па основе: создания условий для развития 

предпринимательства и деловой активности населения; привлече

ния иввес·rиций из других реrиовов и из-за рубежа; повышения об
щего уровня доходов населения не за счет бюджетных ассигнова

ний, а за счет расширения возможнос1·ей дополнительного заработ
ка и мобильности трудовых ресурсов; возникновения на этой осно

ве среднего класса мелких и средних собственников; постепенного 

развития экономического (рыночного) созиапия населения. 
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