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БОЛОНСКИЙ ПРОЦЕСС ГЛАЗАМИ СТУДЕНТОВ: 
ЗА И ПРОТИВ

Беларусь ведет поиск оптимально подходящей модели социаль­
но-политического устройства. Образованию, как и другим аспектам со­
циальной сферы, уделяется огромное внимание. На сегодняшний день 
под особым прицелом находится вся система высшего образования, 
в том числе и вопрос о присоединении к Болонскому процессу, который 
воспринимается как оптимальная и наиболее успешная организация 
системы высшего образования.

Беларусь — одно из последних государств Европы, не вступивших 
в Болонский процесс. Первую заявку на участие страна подала в 2011 г. 
Она была отклонена по ряду причин, а вопрос заморожен до 2015-го. 
В 2015 г. Министерство образования снова подало заявку на присоеди­
нение к единому европейскому образовательному пространству. О ж е­
лании присоединиться говорит тот факт, что Беларусь на протяжении 
нескольких лет осуществляет реформы в собственной системе высшего 
образования. Среди них можно отметить сокращение сроков обучения 
для большинства специальностей с 5 до 4 лет, введение двухступенча­
той системы высшего образования (бакалавриат — магистратура) и ор­
ганизацию участия нашей страны в европейских программах обмена 
студентами.

Кроме иностранных профессиональных экспертов и специалистов 
высшей школы, Беларуси важно учитывать мнение по поводу Болон­
ского процесса самих студентов. Ведь, по сути, на них изменения в сис­
теме образования отразятся больше всего. Студенческий совет по каче­
ству образования БГУ провел интернет-опрос среди студентов БГУ, ка­
сающийся Болонского процесса. Результаты опроса таковы: 68 % сту­
дентов считает, что Беларуси необходимо вступить в Болонский про­
цесс, 32 % против вступления; 38 % учащихся на вопрос «готовы ли 
преподаватели и студенты к изменениям в системе образования?» отве­
тили «да, готовы », 48 % «нет, не готовы» и 14 % не смогли дать кон­
кретный ответ; 16 % считает систему высшего образования Беларуси 
удовлетворительной, а 52 % студентов дали ответ «меня устраивает 
не все».

В программах Международного обмена участвовало всего 10 % оп­
рошенных, а остальные хотели бы поучаствовать. На открытый вопрос 
«что бы вы хотели изменить в системе образования?» были получены 
следующие ответы:

• добавить практикоориентированность предметов, а непрофиль­
ные дисциплины отнести к курсам по выбору;
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• сделать обмен студентами более доступным;
• увеличить количество часов преподавания иностранного языка.
Из результатов опроса видно, что и среди студентов нет устойчивого

отношения к данному вопросу. 48 % «не готовых» и 68 % «за» — это, 
скорее, эмоции, неподкрепленные экспертной оценкой. Только 10 % 
опрошенных студентов участвовали в программах международного об­
мена. Между тем не студенты и выпускники определяют потребности 
рынка труда, а, наоборот, рынок труда предъявляет к выпускникам на­
бор необходимых компетенций. Академическая мобильность также 
приобретает иной вид, когда развитие технологий такое, что даже ба­
бушка из белорусской глубинки может пообщаться по видеосвязи 
со своей внучкой, живущей в Париже или Владивостоке. Что касается 
курсов по выбору, в 2015 г. решается вопрос о расширении списка кур­
сов для всех специальностей, дабы студенты могли выбирать то, что 
считают нужным.

Таким образом, можно сделать вывод о том, что вступление в Бо­
лонский процесс на сегодняшний день является оптимальным вариан­
том совершенствования системы высшего образования Беларуси. 
Его поддерживает как большинство студентов, так и Министерство об­
разования страны. Однако резкий переход к новой системе не даст поло­
жительных результатов, поэтому наиболее верным шагом будет посте­
пенное преобразование системы.

Н.И. Знак
БГЭУ (Минск)

Научный руководитель —  кандидат исторических наук Т. В. Воронич 

РЕКЛАМА КАК ИНДИКАТОР СОЦИАЛЬНЫХ ПРОБЛЕМ

Актуальность данной темы связана с тем, что в современном обще­
стве существует множество социальных проблем, с которыми люди 
сталкиваются ежедневно; социальная реклама направлена на помощь 
в решении данных проблем и обращает общественное внимание на них.

Цель исследования — выявить наличие социальной рекламы 
в Минске, соответствующей основным проблемам жителей города.

Социальные проблемы, общественные проблемы — вопросы и ситу­
ации, которые прямо или косвенно влияют на человека и с точки зре­
ния всего или значительного числа членов сообщества являются доста­
точно серьезными проблемами, требующими коллективных усилий 
по их преодолению.

Социальная реклама — это информация, распространенная любым 
способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресован­
ная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благо­
творительных и иных общественно полезных целей, а также обеспече­
ние интересов государства [1, с. 22— 23].
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