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ОСОБЕННОСТИ ТРЕЙД-МАРКЕТИНГА 
НА РЫНКЕ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ

На современном этапе развития рыночной конкуренции традицион­
ные методы продвижения продукции становятся менее эффективными. 
Ограничение эффективности рекламы приводит к смещению акцентов 
в комплексе продвижения товаров на торговый маркетинг, значение 
которого с каждым годом увеличивается.

Трейд-маркетинг — это комплекс мероприятий, направленных на 
увеличение продаж бренда и формирование приверженности к бренду 
за счет воздействия на всех участников товарной цепи. Инструмента­
рий трейд-маркетинга разнообразен: мерчендайзинг и стандартизиро­
ванная выкладка товаров, презентации и тренинги для торговой коман­
ды и клиентов, различные методы материального стимулирования ко­
манды, ответственной за продажи, скидки для оптовых и розничных 
посредников, мероприятия в торговых точках и совместные активации. 
[1 -3 ] .

Однако при всей важности и безусловной эффективности 
трейд-маркетинга доля использования его инструментария в странах 
СНГ в 2,2 раза меньше, чем в мире в целом. Наиболее используемыми 
инструментами на протяжении последних нескольких лет остаются 
промоскидки, мерчендайзинг и размещение POS-материалов. Количе­
ство агентств, оказывающих услуги BTL-продвижения в Республике 
Беларусь, ограничивается 5— 7 крупными игроками.

Отрасль товаров повседневного использования весьма разнообразна 
и охватывает огромное количество производителей. Приведем сравни­
тельную характеристику использования трейд-маркетинговых инстру­
ментов в сферах Household (товары для дома) и Dairy (молочная продук­
ция) (см. таблицу).

Инструменты и результаты трейд-маркетинга в отраслях

Показатель Household Dairy
Размещение POSM Рост отгрузок на 26,6 % Рост продаж до 17 %
Установка ДМП Рост продаж в период раз­

мещения ДМП до 26,8 %
Рост продаж до 40 %

Разработка планограмм 
по выкладке продукции

Ротация ассортимента и 
разработка планограммы 
выкладки позволили уве­
личить продажи в сети 
«Корона» на 40 %

Разработка планограммы 
на основании продаж тор­
говых позиций увеличива­
ет продажи до 23 %
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Окончание таблицы

Показатель Household Dairy
Реализация BTL в торго­
вых точках

Число участников ак­
ции — 930 человек в тече­
ние 2 недель

Более 15 тыс. контактов 
в течение месяца

Разработка мотивацион­
ных программ для тор­
говых представителей

Увеличение отгрузок про­
дукции на 96 % в течение 
3 недель

Увеличение количества 
клиентов в сегменте HoRe- 
Са на 127 % в течение 3 ме­
сяцев

Несмотря на значительные отличия в потребительском поведении по­
купателей каждого сегмента и особенности рынков, трейд-маркетинг ока­
зывает значительное влияние на эффективность продаж в обеих сферах.

Таким образом, средняя эффективность трейд-маркетинговых ме­
роприятий в секторе FMCG в Беларуси составляет порядка 30 % , что 
подтверждает необходимость их использования и существенного разви­
тия в деятельности компаний отрасли, так как большинство решений 
о покупке принимается непосредственно в торговом объекте. При этом 
существует необходимость подготовки специалистов сферы трейд-мар- 
кетинга.
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СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ МЕХАНИЗМА
ФОРМИРОВАНИЯ ТАКС НА ЛЕС

На данном этапе развития лесное хозяйство Республики Беларусь 
находится на низком уровне развития. Многие организации лесного хо­
зяйства остаются нерентабельными. Необходима модернизация в от­
расли во всех сферах деятельности. Государство ежегодно выделяет 
большие объемы финансовых ресурсов для поддержки лесохозяйствен­
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