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ПРОБЛЕМЫ И НАПРАВЛЕНИЯ РАЗВИТИЯ
БУХГАЛТЕРСКОГО УПРАВЛЕНЧЕСКОГО УЧЕТА

РЕКЛАМНЫХ ИГР

В современных условиях хозяйствования для организаций, заинте­
ресованных в продвижении на рынке своей продукции (товаров, работ, 
услуг), одной из популярных форм активной рекламной кампании яв­
ляется рекламная игра.

Цель работы — изучение проблемы бухгалтерского управленческо­
го учета рекламных игр и выработка рекомендаций по ее решению.

Рекламная игра — деятельность организаций или индивидуальных 
предпринимателей, осуществляемая ими в целях стимулирования реа­
лизации товаров (работ, услуг) и обеспечивающая розыгрыш выигры­
шей между участниками рекламной игры.

Расходы, связанные с организацией и проведением рекламной иг­
ры, а также сумма государственной пошлины за регистрацию реклам­
ной игры в Минторге Республики Беларусь отражаются на счете 44 
«Расходы на реализацию», так как эти действия стимулируют продажи 
товаров (работ, услуг) организации. Все призы независимо от их стои­
мости, приобретенные для вручения победителям, могут отражаться 
обособленно на счетах 10 «Материалы», 41 «Товары» и др. Поскольку 
проведение и отражение результата рекламной игры требует особого 
внимания, для целей бухгалтерского учета целесообразно согласовать 
с Минторгом Республики Беларусь и открыть отдельный счет для учета 
ценностей, являющихся призами рекламной игры, — 48 «Призы 
по рекламной игре». Так как в настоящее время законодательством 
не регламентирован порядок отражения в бухгалтерском учете опера­
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ций по формированию призового фонда и его использованию, предлага­
ем при создании призового фонда применять счет 96 «Резервы предсто­
ящих платежей». Что касается учетной политики, в ней должна изла­
гаться подробная методика отражения рекламной игры. Представим 
основную корреспонденцию счетов по приобретению призов и формиро­
ванию призового фонда рекламной игры в таблице.

Корреспонденция счетов по приобретению призов 
и формированию призового фонда рекламной игры

Содержание хозяйственной операции Дебет Кредит
Оприходован приз, предназначенный для вручения побе­
дителю рекламной игры

48
60

41/Приз
Оприходован приз, предназначенный для вручения побе­
дителю рекламной игры (туристическая путевка)

48
60

10/Приз
Денежный приз 48 50
Отражение призового фонда 90/10 96
Списана стоимость приза, приобретенного для вручения 
победителю 96

48
41 /Приз

Списание стоимости туристической путевки
96

48
10/Приз

Списан денежный приз 96 48

Необходимо остерегаться нарушений в области рекламных игр, так 
как они влекут административную ответственность, что с позиции уп­
равленческого учета снижает эффективность рекламных игр. При зат­
руднении самостоятельно разграничить рекламную акцию (или любое 
другое рекламное мероприятие) и рекламную игру рекомендуем полу­
чить разъяснение Министерства торговли Республики Беларусь.

Итак, данная тема является актуальной и требует более детального 
изучения и законодательного урегулирования, рассмотрения данного 
вопроса в рамках управленческого учета и подсчета экономического эф­
фекта от проведения рекламной игры.
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