
И эти банки не оказывают существенного вшJя1:1ия иа уровень про­

центных ставок. 

12. Важным э11ементом формирования на Украине банковской 
системы. адекватной требовавиям развитых стран мира, стало 

внедрение электронной системы платежей Национальным банком 

Украины. Э·rа система тала важным этапом интеграции укра1ш­

ских банков в м ждународный кредитный рывок . 

13. Еще одним направлением интеграции украинских банков в 
международный рынок банковских усдуг являю·rся универсализа­

ция услуг и стандартизация банковских ot1 раций и ба.н..ковских 

проду1<тов в соответствии с международными тр - бованиями. В 

этой связи следует особо отметить успехи укра_ин~:ких банков в ак­

тивном продвижении на рывок пластиковых карточек , что позво­

ляе1· банкам значительно расширить число их клиентов. 

А.И. Шидловский, аспирант 

БГЭУ (Минск) 

ПРОБЛЕМЫ РАСПРЕДЕЛЕНИЯ ПРОДУКЦИИ 

ПРЕДПРИЯТИЙ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОЙ ОТРАСЛИ 
РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 

Фармацевтическая о·грасль Беларуси имее'!' давнюю историю 11 

традиции. В настоящее время белорусские предприятия - производи ­

тели фармацевтической продукции об•ьеди.вены в составе концерна 

"Белбиофарм". Н аиболее крупными из них являются: Борисовский 

завод медпрепаратов, ОАО "Белмедпрепараты" , РУП "Минскин­

теркапс" и др. 

Как и другие отрас1ш национальной эковомИJ<и, предnрия ­

тия-uроизводители фармацевтической продукц1ш встретили рас ­

пад СССР и переход к цивилизованным рыночным отношениям не­

достато•шо подготовленными. Изменение экономической ситуацtш 

в стране, неподготовленно ть к серьезной конкурентной борьбе с 

иностранными производителями лекарственных средств, привели 

к значительному пад нию объемов uроизводс·rва лекарственных 

ер Д TIJ. 

Фармацевтическ11й рынок наш й траны на современном этвле 

им ет с11едующие отличительные черты: 

1. Наличие о трой ценовой и неценовоИ кон-куренци11 м жду 
знач11тельвым колич твом отечественных и зарубежных 11ро изв · 
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дителей и поставщиков фармацевтической продукции на рывке 

Беларуси. 

2. Низкая 11окупательная сuособность населения, которая вы­
ражается в высокой эдастичности спроса в зависимости от ценовых 
факторов. 

3. Ужесточение государственного контроля за деятельностью 
производителей, посредников и розничных продавцов фармацевти­

ческой продукции. 

4. Качество отечественных препаратов не всегда соответствует 
их зарубежв:ым аналогам в связи с низки:ми затратами ва НИОКР, 

закупкой дешевого и ве всегда качественного сырья, другими при­

чинами. 

5. Государственное регулирование цен на социально значимые 
лекарственНЪJе ирепарвты белорусского производства. 

Одним из основных направлений развития национальной фар­

мацевтической отрасли должно являться проведение эффективной 

маркетинговой политики и прежде всего - совершенствование 

системы распределения произведенной продукции. 

Рассмотрим структуру сис•rемы распредеJ1ения фармацевтической 
продукции на прим ре УП ''Минскинтеркаnс". К основным каналам 

распределевия продукции предприятия относятся следующие: 

1. Поставки коммерческим посредническим фирмам (составля­
ют OKOJIO 30 % ). 

2. Поставки областным фармациям - крупным государствен­

ным посредни4еским организациям (около 30 % ). 
3. Прямые поставки аптекам и различным лечебным учрежде­

ниям (около 25 %). 
4. Поставки твердых желатиновых капсул для дальнейшего ис­

пользования в производстве готовых лекарственных форм про­

мышленным предприятиям (около 15 % ). 
При этом по составу покупатели вполне отвечают праВИ.1,!У Па­

рето: около 20 % покупателей приносят около 80 % выручки. 
В региональном разрезе наибольший удельный вес среди пря­

мых поставок имеют Гомельская, Витебска.я и Брестская области. 

Наибольший удельный вес среди поставок коммерческим пос­

редническим Фи~>маМ имеет r. Минск. 
У каждого из этих каналов распределения есть как положи­

тельные, так и отрицательные аспекты. Выбор каждого ковкретво­

го варианта сбыта продукции требует серьезного взвешенного под­

хода с учетом максимальной экономической эффективности, что 

должно нвиться основным направлением деятельности маркетин­

говых служб фармацевтических предприятий. 
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