
Предлагаемая методика и1:1те1 ·ралы10й оценки эффективвости 

может быть 11спользована в рамках каждого пз выделен1:1ых блокон 

критери в и показат лей для выявления "узких ме т" в деятель­

ности предпр11ятий и ор1'анизаций. 

Н.В. Хорошун, ст. преподаватель 
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ОСОБЕННОСТИ ПРОДВИЖЕНИЯ ТОВАРНЫХ МАРОК 
ВИНОГРАДНЫХ ВИН 

НА РЬШКЕ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 

Успех любой кампании по продвижению това а зависит от мно­

жества элементов ее составляющих, а особенно - от характерис­

тик самого товара, его эти.кетки, упаковки и комплекса рекламвой 

поддержки. 

В рамках работы учебной научно- и следователь кой лаборато­

рии маркетинговых исследований (УНИЛ МИ) Белорусского госу­

дарственного аграрного технического уннверситета были проведены 

маркетинговые исследования в секторе виноградных вив. Целью и -
следования являлось получение информации о регулярности уuо­

треблевия виноградных вин, покупательских предпоч·rениях к мар­

кам, о замене вина другим 1:1а11Итком и ивформации о критериях, ко­

торыми покуuатель руководствуется при 11окупке этого вида товара. 

В гипотезе исследования был задей твован постулат со следу­

ющим психолог11ческим содержанием: "Покупке 11редшествует 

осознание потребности. которое Jависит от сочетания Аtногих 

факторов, являющихся стеч.ение.м обстоятельств". 

В ходе исследования тfli<жe получена ивформацин о сезонном 

потреблении виноградных вин в Р спублике Беларусь (см. рисунок) . 
Основьшаясь ва результатах провед н.ного исследования, nред­

nриятиям-nроизводителям nолодово-ягодкых, виноградных и ку­

пажных вин Республm<и Беларусь в управлении и организацm1 мар­

кетинговых коммуникаций предлагается следующее: 

• обратить внимание ва художественное 11 дизайнерское офор ­

мление ·rикетки, принимая во внимание "старания" конкурентов ; 

• разработать подарочн ую фирменную упаковку и буклеты для 

мс т пр дажи с кра'!' кой хара ктеристикой uo каждому нанмевова­

tшю 11з а сорт 11м нт продукци11 ; 

• д лжна быть нз 1 ·отовлена фирм вная витрина для каждо1 ·0 

м а пр даж11 ; 

::!30 



• для повышения осведомленности потр б11т л й н обходима 
реклама в СМИ. на п добное мероприяти по отношению к а ко­

г льноЕ нродукции запрещено, поэтому мы предлагаем высту1111ть 

в роли с11онсора т ле- , радиопередачи, что не зfшрещсно законом; 

• для повышения фф ктивнос·1·и программы сезnн1ю1 ·0 мf'р · 

чандай ию·а необходим системный подход, основалный на покнзн ­
т ;1ях прошлоrо года, текущих т ндеациях, кал ндарных 11зм Hf'· 
1111ях. и:~мен н11лх в конкурентной обста11ов1< ; 

• rрамотв llJiанирование и оргаuизация ярмаµочно - nы ·та -

во•1ной деятельности предприятия. 
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Сезо111~ое поrребпе1~ие виноградных вин 

В итоге как р комендация производителям и пр дtнщам вин 1·­
радных 11 плодов -яr'одных вин, же;1ающ11м р ботать с белорус:ки­

ми партнерами 11 пр длаrать данную продукцию 6 лорусскому п · 
купателю, нужно отметить ел дующее: планируR ким1~лекс код1,11у · 

никациu, главный акцент любой акции или рекла.мппй игры дол­
жен делаться на семеiJ.1'/,Ые ценности. повышение жиJненного уров · 

ня и социального cmun1yca покупателя. Также любая акция. свя · 

Juн.ная с 11рпдвиженuеJtt продукции анниго рида. 11€1пре.Аtенно дол­

ж11а уч.ить1ваm1J 1Сулыпурные и национальные традиции белорус· 

с1тгп потребителя . 
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