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МЕЖДУНАРОДНЫЙ БИЗНЕС 
1. Понятие и особенности конкурентной борьбы
на мировом рынке
Под конкуренцией (от лат. Concurrentia — сталкиваться) в экономике принято понимать состязание между экономичес​кими субъектами за наиболее выгодные сферы приложения капитала, рынки сбыта, источники сырья. Это неотъемлемый элемент механизма регулирования в рыночной экономике.

Экономическая конкуренция возникает там и тогда, когда ресурсы (материальные, финансовые, человеческие), на которые возникает спрос, ограничены и не превышают предложение (конку​ренция за использование ресурсов) или там, где предложение превышает спрос на представленные на рынке товары и услуги (конкуренция за покупателя).

Субъектами конкурентной борьбы выступают предприятия (фирмы), корпоративные объединения, территориаль​ные (муниципальные) образования, страны, регионы (экономи​ческие блоки).

Область экономической деятельности, в которой ведется со​ревнование, можно назвать конкурентным полем, а условия со​перничества субъектов одного и того же поля — конкурентной средой.

Соревнование между отдельными субъектами конкурентной борьбы может идти на конкурентных полях различных агре​гатных уровней:

· микроуровень — это конкретные виды продукции, отдель​ные производства, предприятия;
· мезоуровень — это отдельные отрасли, кластеры, корпо​ративные объединения;
• макроуровень — это национальные экономики, региональные торгово-экономические блоки.

Микро- и мезоуровень конкурентного поля могут иметь как национальный, так и международный масштабы.

Первичным субъектом производственно-экономического харак​тера на конкурентном поле выступает предприятие (фирма) локального, национального или транснационального формата.

Предприятия (фирмы) конкурируют за получение лучших материальных ресурсов для использования их в производствен​ном процессе, для найма на работу наиболее квалифицированный персонал, за реализацию покупателю произведенной продукции (услуг) ,на самых выгодных для себя условиях,.

Базовым участником социально-экономического характера в конкурентном состязании  глобального характера выступает отдельная страна.

Экономические интересы страны сводятся к максимальному удовлетворению текущих и перспективных потребностей ее населения.

Конкуренция на международном уровне фактически проис​ходит за привлечение создаваемых и добываемых ценностей, с целью конечного использования произведенного в мире валового внутреннего продукта, для повышения благосос​тояния каждой из стран, участвующих в этом процессе.

Современные тенденции международной конкурентной борь​бы характеризуются особенностями процесса формирования постиндустриального общества.

Напомним, что исторически концепции международной кон​куренции основывались на оценке необходимости и возможно​сти использования в международном разделении труда сравни​тельных преимуществ национальных экономик (дешевый труд, богатые природные ресурсы, благоприятные природно-географические, социально-исторические и др. факторы) для экспорта продукции в страны, где таких преимуществ нет, и импорта продукции из стран, которые обладают преимуществами по сравне​нию с национальной экономикой страны-импортера.

В ходе быстрого  развития международных экономических отношений, особенно  во второй половине XX в., созрели новые конкурентные условия, изменившие общий характер международной конкурентной борьбы. Опора на относительно стабильные  сравнительные  преимущества во все большей мере замещалась использованием динамично меняющихся конкурентных преимуществ, основан​ных на научно-технических достижениях и инновациях. 
Сравнительные преимущества носят, обычно, природно-географический характер, они статичны и невоспроизводимы.
 Кон​курентные преимущества — динамичны, они связаны с иннова​циями, развитием человеческого капитала, интеллектуальных ресурсов и потому неисчерпаемы.

Оптимальное сочетание в одной стране сравнительных и кон​курентных преимуществ определяющим образом усиливает ее конкурентоспособность в глобальном экономическом простран​стве.

Заключительное  десятилетие XX в.и началоXXI в. характеризуются следующими важными тенденциями экономического развития, предопределяющими специфику современного этапа междуна​родной конкуренции:

· быстрое развитие производства наукоемких товаров и ин​теллектуальных услуг, как базовых экспортно-ориентированных отраслей экономики, превращение научно-технических знаний и информации в важнейшие факторы национального экспорт​ного потенциала;

· дифференциация и индивидуализация потребительских предпочтений, связанная с постепенным насыщением спроса товарами массового потребления;

· углубление интернационализации производства. Эта тен​денция находит выражение в том, что наряду с усилением про​цесса интеграции национальных экономик в мирохозяйственные связи и глобальную конкурентную среду, происходит про​изводственно-технологическое срастание транснациональных экономических образований, в форме транснациональных кор​пораций (ТНК). Эти корпорации превращаются в важнейший формообразующий элемент международных экономических от​ношений. На ТНК приходится более 70% международной торговли, они получают 75% мировых прямых иностранных инвестиций;

· интернационализация капитала. Сопровождая быструю транснационализацию производства и пользуясь уникальными преимуществами современной инфраструктуры глобального информационного пространства, зарубежные инвестиции, превращаются в важнейший фактор фор​мирования конкурентного потенциала страны;

· региональная интеграция. Этот процесс тесно связан с перечисленными выше формами интернационализации (транснационализации) производства и капитала. Он является, по сути, социально-экономической оболочкой данных процессов на меж-страновом, региональном уровне в форме, главным образом, та​моженных союзов и зон свободной торговли (ЕС, НАФТА, АТЭС, АСЕАН и др.). 

· либерализация внешнеэкономической политики. Под вли​янием нарастающих процессов интернационализации произ​водства и капитала, доминирующих в современной системе ми​рохозяйственных связей, государства все более последователь​но модернизируют свою внешнеторговую политику в следующих направлениях:

во-первых, ослабляются барьеры на пути товаров и капита​лов из одних стран в другие;

во-вторых, производится регулирование этих процессов по все более унифицированным и согласованным на многосторон​нем уровне правилам, включающим требования к конкурент​ным свойствам товаров.

На путь либерализации внешнеторгового режима становится все больше и больше стран. Если в 1947 г. Генеральное согла​шение по тарифам и торговле (ГАТТ) было подписано лишь 23 странами, то в 2008г. во Всемирной торговой организации (ВТО) состояло уже  153 государства, и они обеспечивали более 97% мировой торговли.

Под влиянием перечисленных базовых тенденций  междуна​родного экономического развития современная международная конкуренция характеризуется следующими основными особен​ностями:

· конкурентная борьба интенсифицируется. Ни одна страна, региональный блок или ТНК не могут обеспечить длительный контроль над важнейшими условиями производства, поскольку они отличаются высокой степенью изменчивости, постоянным качественным совершенствованием. Прорыв стран Юго-Восточ​ной Азии, а затем Индии , Китая и Бразилии  на международные рынки высокотехнологичной продукции яркое тому подтверждение;

· формы и методы конкурентной борьбы усложняются, они становятся разнообразнее, обеспечивая успех на постоянно сег​ментирующихся, в соответствии с индивидуализацией потреб​ностей, рынках. Происходит постепенный сдвиг от тарифных к нетарифным методам регулирования внешнеторговых потоков на межгосударственном уровне и от ценовых методов конку​ренции к преимущественно неценовым на уровне отдельных компаний.

· конкурентная борьба приобретает все более агрессивный, а ,зачастую, и разрушительный характер . В результате глобальных рын​ках формируется новый, более высокий уровень конкурентных отношений — партнерство. Созданием гибких альянсов, с вза​имным обменом новейшими инновациями и ноу-хау партнеры-конкуренты усиливают стратегические позиции друг друга. Одновременно государство совершенствует способы националь​ного международного регулирования активности ТНК и других альянсов с чрезмерной монополизацией производства, в целях защиты "добросовестной" конкуренции.

• конкуренция на все большем количестве международных рынков товаров и услуг начинает носить глобальный (т.е. когда конкурентные условия на рынках взаимосвязаны до такой сте​пени, что их можно рассматривать в качестве одного междуна​родного рынка), а не мультинациональный (т.е. когда конку​ренция на одном национальном рынке не зависит от конку​ренции на других национальных рынках и международные конкуренты имеют дело не с интернациональным рынком, а лишь с совокупностью национальных рынков) характер. По оценке известной консультативной фирмы McKinsey в 2003 году только 20% мировой продукции конкурировало глобально. Однако, через 30 лет такой продукции будет около 80%.

Чтобы уверенно чувствовать себя на постоянно усложняю​щемся поле современной международной конкурентной борьбы надо четко оценивать уровень конкурентоспособности продук​ции, фирмы, страны.

2. Методы оценки конкурентоспособности

Под  конкурентоспособностью принято по​нимать способность товара, услуги  или иного субъекта рыночных отношений конкурировать на рынке  с присутствующими там анало​гичными товарами, услугами или иными субъектами рыночных отношений.

Понятие конкурентоспособности является интегральной ха​рактеристикой, концентрированно выражающей экономические, научно-технические, производственно-технологические, органи​зационно-управленческие, маркетинговые и иные характери -

стики  товара, услуги, предприятия, отрасли, территориального образования, экономики страны, регионального  объединения.

Конкурентоспособность может быть определена на различ​ных структурных уровнях: конкурентоспособность товара, пред​приятия (фирмы), отрасли, территории (региона), страны.

Между всеми этими понятиями существует органическая взаимосвязь и, в тоже время, для каждого из них характерно специфическое содержание.

Конкурентоспособность товара — комплекс его стоимостных и потребительских характеристик, рассматри​ваемых в отношении к аналогичным характеристикам других товаров, предлагаемых на рынке, для удовлетворения той же потребности.

При этом два комплексных параметра товара: его цена и качество являются ключевыми в определении уровня конку​рентоспособности. Они, в конечном счете, определяют и базис​ные направления конкурентной стратегии развития предприя​тия (фирмы):

· стратегию снижения издержек, направленную на удешев​ление предлагаемого продукта или услуги, без существенного изменения технологии производства и профиля деятельности фирмы;

· стратегию дифференциации, нацеленную на инновацион​ный поиск принципиально новых технологий и создание на их основе продукции с новыми характеристиками.

Количественно конкурентоспособность товара  может определяться:

· единичными показателями, характеризующими, в относи​тельном к конкурирующим товарам измерении, значения клю​чевых для данного рынка характеристик ;

· сводными показателями: качество товара; затраты на эксплуатацию товара за весь его жизненный цикл; качество сервиса товара;
· интегральным показателем.
В современной литературе описано множество ме​тодик количественной оценки конкурентоспособности товара. Рассмотрим и проанализируем наиболее распространенные  из них:
- Представление комплексного показателя продукции (К) суммой 

вида
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Где - Ki, — единичные показатели конкурентоспособно​сти продукции общим числом п.

Данный метод может быть применен и для оценки конкурентоспособности предприятия. В этом случае в качестве единичных показателей конку​рентоспособности могут выступать и относительные зна​чения, полученные путем деления значений конкретных показателей на максимальные (нормативные) значения или соответствующие показатели более сильной органи​зации-конкурента. В результате рассчитанный по форму​ле (6.1) комплексный показатель будет отражать уровень конкурентоспособности предприятия по отношению к организации-конкуренту. Данный метод отличается простотой, но может иска​жать общую оценку конкурентоспособности, так как еди​ничные показатели конкурентоспособности не всегда бу​дут одинаково важны для общей оценки.

- Представление комплексного показателя оценки кон​курентоспособности продукции (К) на основе исполь​зования среднего взвешенного арифметического по​казателя единичных показателей конкурентоспо​собности:


[image: image2.wmf]å

=

=

n

i

i

i

K

W

K

1

,





(6.2)


где :

Ki   -  единичные показатели конкурентоспособно​сти продукции общим числом п;
Wi - показатель значимости (веса) i-го единичного показателя конкурентоспособности.

Этот метод позволяет определить комплексные показате​ли конкурентоспособности для продукции данной организации и  ее конкурентов ,и выявить относительную позицию на рын​ке так же, как и предыдущий метод. Преимущество дан​ного подхода состоит в том, что учитывается важность единичных показателей конкурентоспособности, это дает уверенность в том, что комплексный показатель конкурентоспособности будет более точно отражать измеряемое свойство. Основной недостаток этого подхода — субъек​тивность определения весомости единичных показателей конкурентоспособности.    

— Определение комплексного показателя оценки конку​рентоспособности продукции (К) на основе полезно​го эффекта от ее потребления и цены потребления. Отметим, что в данном случае полезный эффект ха​рактеризует способность продукции удовлетворять конк​ретную потребность пользователя и определяется набором показателей качества и рыночной привлекательности про​дукции, включая уровень качества и его стабильность, уровень новизны, имидж, информативность, цену потреб​ления.
В рамках этого подхода для определения комплексного показателя оценки конкурентоспособности продукции используется выражение
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где Kн,Кк — соответственно конкурентоспособность оцениваемой продукции (Кн) и ее конкурента (КК);
Xi — относительное значение i-го показателя качества;
ЦПi — относительная цена потребления;
п — количество учитываемых показателей качества.
Относительные значения показателей качества и цены потребления получаются из сравнения показателей каче​ства и цены потребления оцениваемой продукции с ана​логичными показателями и ценой потребления базовой продукции. За базовую продукцию принимают идеальную потребительскую модель продукции, т. е. ту продукцию, которую желают приобрести потребители.Данный подход в большей степени, чем другие под​ходы, ориентирован на потребителей продукции и учиты​вает их предпочтения.
Следует отметить, что применение сводных и интегральных показателей наиболее эффективно на стадии инновационного, инвестиционного, маркетингового проектирования, при состав​лении сводных бизнес- планов.

Результирующую оценку конкурентоспособности товара дает рыночный спрос, определяя его рентабельность и долю на целе​вом сегменте соответствующего рынка.

Конкурентоспособность предприятия (фирмы) в общем виде может быть определена, как ее сравнительное преимущество по отношению к другим предприятиям данной отрасли, в борьбе за ограниченный объем платежеспособного спроса, на целевых сегментах национального и международного рынков.

Важными конкурентными показателями предприятия явля​ются рентабельность производства, уровень производительности труда, успехи в инновационной деятельности, эффективность системы менеджмента, адаптивность (способность быстро реа​гировать на меняющиеся требования и условия рынка).

Сводная результирующая оценка конкурентоспособности предприятия определяется его  долевым присутствием на целе​вых рынках сбыта.

Отраслевая конкурентоспособность  обычно связывается в международном контексте с международной специализацией национальной экономики. Для ее количественной оценки используются показатели доли экспорта товаров и капитала дан​ной отрасли в структуре общего объема экспортных поставок страны и вывоза капитала, а также их удельный вес в мировом экспорте товаров и мировом производстве.

О конкурентоспособности отдельных территориальных (му​ниципальных) образований имеет смысл вести речь, когда, во-первых, факторы, определяющие конкурентные преимущества, тесно связаны с местными условиями этих территорий, во-вто​рых, успешно конкурирующие фирмы имеют ярко выраженную географическую концентрацию и, в-третьих, уровень децентра​лизации управленческих функций позволяет говорить о само​стоятельной стратегии выхода на мировой рынок отдельных регионов и обеспечения конкурентных преимуществ.

Синтетическим показателем, объединяющим все перечислен​ные уровни конкурентоспособности, выступает категория конкурентоспособности страны. Ее в самом общем виде можно определить, как способность страны ,в условиях международной конкуренции, производить товары и услуги, удовлетворяющие требованиям мирового рынка, реализация которых устойчиво увеличивает благосостояние страны и отдельных ее граждан.

Для количественной оценки уровня страновой конкурентос​пособности применяются количественный, качественный и сме​шанный методы.

Группа количественных методов наиболее разнообразна и многочисленна. В общем, здесь можно вычленить 3 подхода.

Первый базируется на анализе одного из ключевых макро​экономических показателей —  производство валового внутреннего продукта (ВВП)  на душу населения. Межстрановое сопоставление значений этого показателя характеризует срав​нительную эффективность функционирования национальных хозяйственных комплексов, рост благосостояния населения.

Второй подход основан на анализе показателей, характери​зующих внешнеэкономические позиции страны. При этом показателями конкурентоспособности рассматриваются сравни​тельные индикаторы открытости экономики : доля страны в мировом экспорте определенного товара; доля экспорта в общему объеме ВВП; удельное значение экспорта в расчете на душу населения; соот​ношение между экспортом и внутренним производством; им​портом и внутренним потреблением товаров и услуг; сальдо торгового и платежного баланса страны; динамика курса наци​ональной валюты по отношению к валютам ведущих стран мира; характеристика внешнеторгового режима; показатели динамики прямых инвестиций в национальную экономику.

Третий подход базируется на использовании многофакторных количественных моделей. Наиболее адекватным принятому определению понятия страновой конкурентоспособности здесь является интегральный показатель устойчивого развития. Он базируется на индексе развития человеческого потенциала (ИРЧП). Этот индекс рассчитывается по методике ООН на основе трех показателей:

· долголетия, измеряемого как продолжительность пред​стоящей жизни при рождении;

· уровня образования, измеряемого, как совокупный индекс грамотности среди взрослого населения (вес 2/3) и сово​купная доля учащихся начальных, средних и высших учебных заведений (вес 1/3);

· уровня жизни, измеряемого на базе удельного значения реального ВВП на душу населения (в долл. США по пари​тету покупательной способности).

Наряду с ИРЧП, интегральный показатель устойчивого раз​вития страны включает индекс состояния окружающей среды, отражающий объемы выбросов вредных веществ в расчете на единицу произведенного ВВП. Таким образом, показатель ус​тойчивого развития интегрировано отражает на национальном уровне процессы развития в экономической, социальной и эко​логической сферах.

Перечисленные количественные методы исследования кон​курентоспособности дополняются качественными методами.

К ним относятся, в первую очередь, методы социологического анализа и экспертных оценок. Их использование при измере​нии такой сложной категории, как международная конкурен​тоспособность, необходимо поскольку, во-первых, не все факторы роста конкурентоспособности поддаются непосредственному ко​личественному измерению; во-вторых, качественные методы оценки позволяют, в отличие от количественных, оценить по​тенциальные конкурентные возможности изучаемого объекта.

Методики смешанной оценки конкурентоспособности пост​роены на сочетании преимуществ методов количественной и качественной оценки.

Наибольшую известность среди подобных методик приобрела многофакторная модель, используемая для подготовки ежегод​ных Отчетов о глобальной конкурентоспособности (The Global Competitiveness Report) для сессий Всемирного экономического форума (ВЭФ).

Методика ВЭФ основана на использовании статистических данных о развитии стран из всех важнейших международно-признанных источников, а также на результатах специально созданной для этих целей системы изучения мнений ведущих экспертов и руководителей компаний и аналитических цент​ров (Excutive Opinion Survey), охватывающей  более 100 партнерских организаций. 
По методике ВЭФ ,напрмер,  2009 г., была про​изведена оценка конкурентоспособности 133 стран, производив​ших 98 % мирового ВВП.

Основным показателем в Отчете о глобальной конкурентоспособности является Индекс глобальной конкурентоспособности (Global Competitiveness Index, GCI). Он разработан для Всемирного экономического форума профессором Колумбийского университета  Ксавье  Сала-и- Мартином и превые представлен в отчете в 2004г.Этот индекс включает 12 слагаемых конкурентоспособности и представляет собой ее комплексную оценку. Его составляющими являются такие показатели уровня развития отдельных элементов общественного и экономического устройства стран ,  как:  «Общественные институты», »Инфраструктура», «Макроэкономическая стабильность», «Здоровье и начальное образование», «Высшее образование и профессиональная подготовка», «Эффективность рынков товаров и услуг», «Эффективность рынков труда»,»Развитость финансового рынка», «Технологический уровень», «Размер рынка», «Конкурентоспособность компаний» и «Инновационный потенциал».Перечисленные показатели, в свою очередь, обобщают значения 110 индикаторов, количественно фиксирующих различные характеристики изучаемых явлений.
Первая десятка стран-лидеров в международной конкурентной борьбе, согласно значений Индекса глобальной конкурентоспособности представлена в табл. 6.1.
Таблица 6.1

Рейтинг стран-лидеров

по Индексу глобальной конкурентоспособности (GCI)

	
	GCI 2009-2010
	GCI 2008-2009


	Страна
	Место
	Индекс
	Место

	Швейцария
	1
	5,60
	2

	США
	2
	5,59
	1

	Сингапур
	3
	5,55
	5

	Швеция
	4
	5,51
	4

	Дания 
	5
	5.46
	3

	Финляндия
	6
	5,43
	6

	Германия
	7
	5,37
	7

	Япония
	8
	5,37
	9

	Канада
	9
	5,33
	10

	Нидерланды
	10
	5,32
	8


Источник: Global Competitiveness Report, 2009-2010
Соседи Беларуси по СНГ и по  региону Центральной и Восточной Европы располагаются, согласно значений GCI, следующим образом ( табл.6.2.) : 

Таблица 6.2.

Рейтинг конкурентоспособности 

бывших социалистических стран

	Страна
	Место , согласно  GCI

	
	2009/2010
	2008/2009

	Эстония
	35
	32

	Польша
	46
	53

	Азербайджан
	51
	69

	Литва
	53
	44

	Россия
	63
	51

	Казахстан
	67
	66

	Латвия 
	68
	54

	Украина
	82
	72

	Грузия
	90
	90

	Армения
	97
	97

	Таджикистан
	122
	116

	Киргизия
	123
	122


  Источник:  Global Competitiveness Report, 2009-2010.

Как свидетельствуют расчеты по методике ВЭФ, в XXI веке в числе наиболее конкурентоспособных стран тон задают малые открытые экономики Европы и Юго-Восточной Азии Они уверенно занимают 6 из 10 первых мест рейтинга конкурентоспособности по методике ВЭФ. Это позволяет достаточно оптимистично смотреть на конкурентный потенциал Беларуси, в случае оптимального использования ее конкурентных возможностей.

В состав стран, исследуемых по методике ВЭФ, Беларусь пока не включена. Белорусскими учеными из НИЭИ Министерства экономики под руководством Я.М. Александровича была пред​принята самостоятельная попытка рассчитать сводный индекс потенциальной макроэкономической конкурентоспособности для Беларуси и группы из 17 Европейских стран. Расчет был про​изведен в сравнительных коэффициентах, относительно Авст​рии (сводный коэффициент 1.00), по методике ВЭФ (в версии 1997 г.). Результаты этого расчета и сравнение полученных значений индекса конкурентоспособности с другими ее показа​телями приведены в табл. 6.5.

    Таблица 6.3.

Рейтинг стран по сводному уровню конкурентоспособности,

индексу развития человеческого потенциала и производству

реального ВВП на душу населения

	Страна
	Уровень конкурентоспособности
	Справочно*

	
	Сводный индекс
	Место среди 18 стран
	Среднедушевое производство ВВП
	Ранг страны по ИРЧП среди

	
	
	
	дол. США
	Место среди
	

	
	
	
	
	18 стран
	175 стран
	18 стран
	175 стран

	Австрия
	1,000
	3
	26730
	2.
	10
	4
	16

	Беларусь
	0,564
	17
	7620
	14
	62
	14
	53

	Россия
	0,678
	10
	7100
	15
	66
	16
	63

	Украина
	0,620
	14
	4350
	18
	98
	17
	75


 Продолжение табл. 6.3.
	Страна
	Уровень конкурентоспособности
	Справочное

	
	Сводный индекс
	Место среди 18 стран
	Среднедушевое производство ВВП
	Ранг страны по ИРЧП среди

	
	
	
	дол. США
	Место среди
	

	
	
	
	
	18 стран
	175 стран
	18 стран
	175 стран

	Казахстан
	0,636
	12
	6500
	17
	71
	18
	76

	Литва
	0,572
	16
	8470
	12
	57
	12
	45

	Латвия
	0,594
	15
	7730
	13
	61
	13
	50

	Эстония
	0,854
	6
	10170
	10
	48
	11
	41

	Германия
	0,950
	4
	25350
	3
	13
	5
	18

	Франция
	0,867
	5
	23990
	6
	20
	3
	17

	Италия
	0,737
	9
	24670
	4
	16
	6
	21

	Нидерланды
	1,145
	1
	27190
	1
	8
	2
	5

	Швеция
	1,051
	2
	24180
	5
	18
	1
	3

	Польша1
	0,633
	13
	9450
	11
	52
	8
	35

	Чешская Республика
	0,744
	8
	14720
	7
	39
	7
	32

	Словакия
	0,759
	7
	11960
	9
	44
	10
	39

	Болгария
	0,531
	18
	6890
	16
	69
	15
	57

	Венгрия
	0,674
	11
	12340
	8
	42
	9
	38


Сравнение рейтингов стран по сводному индексу конкурен​тоспособности и обобщающим показателям развития экономик (среднедушевое производство ВВП и значение ИРЧП) показывает, что эти показатели, в общем, близки по значению, поэтому они могут быть использованы для укрупненной оценки уровня конкурен​тоспособности Беларуси до тех пор, пока она не будет включена в общепризнанные обзоры ВЭФ.
Как свидетельствуют количественные значения уровня страновой конкурентоспособности Беларуси, она находится в одной группе со своими соседями — важнейшими внешнеторговыми партнерами: Россией, Украиной, Литвой и Латвией.
Таким образом, у нашей страны есть хорошие предпосылки вести конкурентную борьбу на региональном и глобальном уровнях при условии оптимального использования страновых конкурентных преимуществ.
3. Конкурентоспособность экономики Республики Беларусь и пути ее повышения

Повышение страновой конкурентоспособности Беларуси яв​ляется ключевым условием ее успешного развития в XXI в. Без полноценного вхождения в мировое конкурентное простран​ство у Беларуси нет других перспектив, кроме превращения в изолированную, перманентно отсталую, замкнутую хозяйствен​ную систему, обменивающую сырьевые ресурсы и товары низ​кой технологической переработки, на наукоемкие товары и ин​теллектуальные услуги, создаваемые динамично развивающи​мися инновационными экономиками.

В качестве основной цели повышения конкурентоспособности Беларуси на данном этапе ее развития можно считать создание, развитие и максимально эффективное использование конкурен​тных преимуществ страны.

Как свидетельствуют прямые и косвенные индикаторы уровня страновой конкурен​тоспособности, Беларусь,по своему социально – экономическому развитию занимает достаточно прочные позиции в числе среднеразвитых стран мира.
Например,по оценке экспертов ПРООН Беларусь входит в группу стран с высоким развитием человеческого потенциала.  По уровню  Индекса человеческого развития она занимает , по данным за 2007г., 30 место в группе среднеразвитых стран, уступая среди бывших Советских республик только Эстонии, Литве и Латвии.  В общем списке Беларусь находится на 68 месте среди 182  стран, оценивавшихся экспертами ООН  .  
 Значения сводных экономических индикаторов, во многом определяющих уровень конкурентоспособности  Беларуси ( табл. 6.4.), свидетельствуют  о ее солидных конкурентных преимуществах, позволяющих, при их должном использовании, претендовать на присутствие страны в группе самых успешных государств мира.
  Таблица 6.4.
Сводные экономические индикаторы уровня развития Беларуси и стран мира
	Страна
	Значение индекса развития человеческого потенциала
	Ожидаемая продолжительность жизни  при рождении

 (лет)
	Уровень грамотности взрослого населения 

15 лет и старше

(%)
	Общий показатель обучающихся в учебных заведениях

(%)
	ВВП на душу населения (ППС в долл.США)
	Показатель ожидаемой продолжительности жизни

	
	2007
	2007
	1999-2007
	2007
	2007
	2007

	Беларусь
	0,826
	69,0
	99,7
	90,4
	10 841 
	0,733

	Страны с очень высоким уровнем РЧП*
	0,955
	80,1
	…
	92,5
	37 272
	0,918

	Страны с высоким уровнем РЧП
	0,833
	72,4
	94,1
	82,4
	12 569
	0,790

	Страны со средним уровнем РЧП
	0,686
	66,9
	80,0
	63,3
	3 963
	0,698

	Страны с низким уровнем РЧП
	0,423
	51,0
	47,7
	47,6
	862
	0,434

	Мир в целом
	0,753
	67,5
	83,9
	67,5
	9 972
	0,708


* Развитие человеческого потенциала
Источник : Human Development Report, 2009: Overcoming Barriers and Development, UNDP.- New York, 2009
Беларусь обладает целым рядом  конкурентных преимуществ, определяе​мых, главным образом, ее природно-географическим положе​нием и социально-экономической инфраструктурой народного хозяйства, сформировавшейся в эпоху БССР.

К этим преимуществам можно отнести:

· выгодное экономико-географическое положение;

· развитая система транспортных коммуникаций и индус​триально-производственной инфраструктуры;

•
значительные, по Европейским масштабам, земельные, вод​ные и лесные ресурсы;

· наличие ряда полезных ископаемых (калийные и камен​ные соли, сырье для строительных материалов, торф);

· наличие в некоторых отраслях промышленности уникаль​ных технологий;

· относительно развитый многоотраслевой промышленно-производственный потенциал;

· высокий образовательный уровень населения и достаточно продуктивная система подготовки квалифицированных кадров.

Анализ конкурентного потенциала Беларуси, проведенный учеными НИЭИ Министерства экономики, показал, что имею​щиеся страновые конкурентные преимущества используются пока далеко не в полную силу. Этому препятствуют следую​щие основные факторы:

· отсутствие развитой конкурентной среды на внутреннем рынке товаров и услуг, капитала и рабочей силы;

· высокая налоговая нагрузка на производителей товаров и услуг;

· высокий уровень физического и морального износа ак​тивной части производственных фондов;
· высокая энерго- и материалоемкость производства, его сильная зависимость от импортных поставок топливно-энергетических и сырьевых ресурсов;

· недостаточное развитие наукоемких экспортных произ​водств, имеющих высокую долю добавленной стоимости; 
· несовершенство нормативно-правовой базы.

Очевидно, что вышеперечисленные факторы являются пока определяющими . Именно они, на данном этапе экономического разви​тия нашей страны, обусловливают существенную зависимость ее  конкурентных возможностей от экспортно-импортных потоков сырьевой и топливно-энергетической продукции; низ​кий технологический уровень основной массы промышленного экспорта; опору ведущих отечественных экспортеров в их конку​рентной борьбе, главным образом, на ценовой фактор; низкий страновой и продуктовый уровень диверсификации экспорта; высокий уровень концентрации экспортного производства.

Реализация задачи повышения страновой конкурентоспо​собности Беларуси возможна по следующим основным направ​лениям:

· создание условий, стимулирующих активный поиск путей повышения конкурентоспособности отечественных произ​водителей на внутреннем и внешнем рынках, побуждаю​щих к осуществлению структурных изменений, обеспечи​вающих опережающее развитие производства продукции с высокой добавленной стоимостью и степенью перера​ботки, содействующих обеспечению приоритетного внимания, улучшению качества товаров и услуг;

· завершение процессов развития институтов переходного периода в институты современной рыночной экономики;

· обновление отраслевой и региональной структуры эконо​мики;

· модернизация инфраструктурных отраслей, обеспечива​ющих развитие рынков товаров услуг, труда и капиталов, базирующихся на информационных технологиях, усиле​нии глобальных и региональных интеграционных про​цессов.

К приоритетным задачам по обеспечению повышения кон​курентоспособности экономики Беларуси можно отнести сле​дующие:

· создание необходимых нормативно-правовых условий для структурных преобразований экономики, путем введения института банкротства, четкого юридического обеспече​ния прав собственности, совершенствования антимоно​польного законодательства, с целью создания равных ус​ловий конкуренции;

· устранение экономического неравенства субъектов хозяй​ствования, вызванного предоставлением неэффективных льгот и государственной зарегулированностью их деятель​ности;

· создание системы экономического стимулирования ин​новационной активности и опережающего развития вы​сокотехнологичных экспортоориентированных произ​водств;

· обеспечение эффективного реформирования реального сектора экономики, с привлечением прямых иностран​ных инвестиций, путем формирования межстрановых, межотраслевых, кластерных и территориальных конку​рентоспособных структур, включенных в транснациональ​ные корпоративные объединения;

· поощрение приоритетного развития услуг (транспортных, туристических, деловых);

· совершенствование экспортной инфраструктуры: разви​тие электронной торговли, создание эффективных това​ропроводящих сетей , логистических и  сервисных структур;

· создание системы государственной поддержки экспорте​ров, совместимой с правилами ВТО, по вопросам справед​ливой конкуренции;

· постоянное совершенствование форм и методов эконо​мической кооперации с Россией и странами СНГ;

· создание системы научного и информационного сопро​вождения экспортных программ;

· поощрение географической диверсификации и продук​товой реструктуризации экспорта;

· активный поиск новых форм и методов региональной (путем придания большей гибкости тарифным и нета​рифным ограничителям торговли со странами-соседями) и глобальной (путем активной адаптации к правилам ВТО, с целью скорейшего завершения процесса присоединения к этой организации) интеграции;

•   реализация целевой программы по улучшению инвести​ционного имиджа Беларуси.

В условиях глобализации и усиления конкурентной борьбы на мировых рынках назрела необходимость предпринять энер​гичные усилия по разработке системной национальной поли​тики в области повышения международной конкурентоспособ​ности Беларуси. Она должна быть нацелена на постоянное развитие и совершенствование конкурен​тоспособной экономики.

ВОПРОСЫ ДЛЯ ОБСУЖДЕНИЯ

1. Каковы конкурентные приоритеты страны на международ​ном уровне?

2. В чем отличие сравнительных преимуществ национальных экономик от их конкурентных преимуществ?

3. Каковы особенности современной международной конкурен​ции?

4. В чем заключается конкурентоспособность страны?

5. Какие показатели конкурентоспособности наиболее целесо​образно использовать, на Ваш взгляд, при оценке международных конкурентных позиций экономики Беларуси?

6. Каковы конкурентные преимущества экономики Беларуси и чем они предопределены?

7. Каковы основные направления повышения страновой конкурентоспособности Беларуси?

8. Каким способом лучше оценить  конкурентоспособность Вашего предприятия (организации)?
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