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ADVERTI ING: PROS А D CON 

РЕКЛ Мд: 3А И ПРОТИВ 

Реклама - это ннструм нт. торыr 11оовстяет 11редuставллть 11отен· 

r\11альным nокупат лям определенную ин рмац11ю, которую ою1 ищут. 

Она облеrч11ет покупателям выбор, привлекая нх вю1"'1аю1е к ра . 11чным 
качествам и характ рисntкам товара. Однако реклС1модате.л11 ча то не го

ворят всей правды. Они используют различные маниrту11ят11виые r1ра

емы, Rоторые вынуждают ПОК)"Пателей сделать в пр аилыiый выбор. 

Advertising is а tool t.hat is us d to provide the роtеп Hal custoiner 
with tl1e particular infor1n t1on tl1at they are looking for. dverti iпg 
add lot of olor and variety о the type апd quality f g od avail Ы . 
Advertisir1g а i shoppiпg and selectio11 for con 11111 1· . lt help them to 
шаkе tl1eir own chnice. keepiнg in view the v11riou qнalities в11d 
ct1aracterist1r presented to l1im. 

But advertisers do not tell all th trutll. Many products тау Ье 
transformed into gl 111 rous, ful\ of color and i111age products.Advert.i г 
indulge in various ml\лipu\ t.ive влd misl Rding cl{lim flnd Lha р r u d s 
t.11 coпsuшers to tak wror1g decisio11 . Moreover. persua JOn throнgh 
dvertising шаkе the consнnter spend more t 1an his op1jmal lev \. 

Adverti ing pr v1des tl1 producer w1th а cl\Jlnce to шt.egr t w1th his 
prospective cus\.Q111 r . The produ1:t is endow d 1ts id 11tit.y Ь эdvertisir1g. It. 
promotes sale • but.adru w t.s. 'Гh rodu 1' ha to нd 11 f у 11101111ts 011 

the whole procedнr о d rti i11g in l1Jdшg t\1e l11пng of tuff. Тhе 
procedure requir high tup оэt.з tl1at щ driv dowп pr fi вt th taJi. 

Advertising syrrilюlil.P. nream and aspiratio11 of many penple It 
шakes Ы br1ghter, rnore cliullenging and full of en е. Tl1i hiduen 
per uasion creat. s ter ul. р . People \о tl1 ir щd1v1d11alit . Th у аге so 
оЬ ssive wit\1 their ppearвnce, that 1 t сап ca11s riou_ nd µotentially 
d ng rous re ult . 

Е.В. Гриб 

БГЭУ (Минск) 

FEZ СО TRIBUТE LIТТLE ТО ЕСОNОМУ GR WTH 

ВКЛАД СЭЗ В ЭК НОМИКУ О ТАВЛЯЕТ ЖЕЛАТЬ ЛУЧШЕГО 

В данной работе представл н nодр бный рзвяительный анализ де
ятельности ЭЗ в 2004 r . и nредьщущпf' rоды. Покаэат лира вития ЭЭ 
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р11ссм1п1m11аw·1 ·сн в рамка .1ко11оr>111к11 Бел РУ<'И'. ВкJJад <.;:JЗ в экт1uм11 -

ку Ш"l'llPTt:Л ltl'3111iЧll'f JIЬllbJM. 'l1'0 u 311 1 Jll 'N'ЛЫIOIC l1'4?П(' lll1 IНI JWДeJHleтcя 
nрэ1юаым рr:t<11мом rec11yu;111ю1 . 

Pres 11t.ly. tl1 ч r si frec t>conomir zснн•s i11 Belar11s: "Bгt·si·· . 

"Min. k", "Cnm 1 - Ruton", "\'1t.eusk1
•• "Cr-odnoшvest'' . "M()gilev". Л frгE> 

1.ч:о111JfШС zone i:. chм·at>trrizNi Ьу ГavnraЫe i11vestine111. t~liniate. Bt1t tl1e 
coпt1·ib\ltinr1 ol' Ll1L, FEZ tu есоnшnн: grt!wth nf t11e ·ouпtry rещ i11з 

i 11:i"нi fi ·анt tlespite ta •• n<i с sto1t1s prefereпces thcy h:ive been granteil. 
Tl1Pr(' re 5 rrмons Сот this sitнalio11. Firstly. t.l1e ro1шtт\rs 1·egi tered 

iп tll!' zu 11e. ел)рfоу 22.500 р pl , only аЬонt 0 ,5 'Х• of t.l1e lnt.111 labor 
fщ-се f)f tt1e 1:oщ1t.ry_ Secorнlly, t'rel' econoшir: zoнes' ·01щ.1анiеs· пеt profit 
rose 40,З % in 2004 to 145,•1 billioн Bel11ri1 ian r11Ыes. The LoLa.I net prof1t 
01· Bel11r11sian cu111pa11i t.lo\1ЬI d last у ат. TJ1irdJy. the sl1are of loss
mak J"!; iп free естштiс zoнes reached 3 1 '!/n compar d witl1 21 % outsнle 
Ll1e zo11es. FoL1rtl1ly, in 2004 zo11es' exrюrts aшo11nLed to $4R5.5 milli 11, 
while impoтts i·eat:hed 49:1,2 111illlon. whi h те 11 they faH d to r 11cl1 11 
tr·· de. ttt•plt1 , Fift\1, iпvest.111e11ts jn FEZ reacl1etl $ 128 111illi011 )ast уезr, of 
t.l1em fQreig11 invest.111e11ts А ·ro11nt d for $31 'llliJlion, less t!1в11 2 'Yn пС tl1e 
totnl foтC'igп i11vest.111e11ts iп t/1e паUона1 е оноmу . 

~·g_z fmled to ЬесnшР Pxport. and iпvestmeпt. leaders. Brest апd. Miпsk 
zon s diri betLer thu11 otlrers, ащl Mogilev wвs ;ilnrosL idle. 011 t.he wlю1e. 
zo11es do ПQ1, set>m 11ю1 ·е pop11Jar with f re1gl\ iнve t.01·s t'h о апу other 
inst.it11ticJ11, mostly due to 1mst11.Ы t g 11 regjni , s ial ists say. 

И.И. Грозии 

БГЭУ (Минск} 

P ''YCHOLOGI AL AND LEXICAL МЕЛN ' 1 ADVER'ГJ lNG 

Jt 'Н 'ОЛ ПРlЕСКИЕ И ЛEit И IЕСКИЕ СРЕДСТВА РЕКЛАМЫ 

l\ик 113nесТ'Но, реклама. окаJЫl.iВет на ног большое ОJ1и1шие. В р бо'Ге 

ро1 ·r:ма1·риваю'ГСЛ nсновные 111·ихnлоrическ11е 11 лекс11•~еские r:pe11c·1·oa 
реклu'\11.1, которые· ~1снользуют реклнмодатели в са ей 11 1<т11к . 

Лdvertisements (;0111111ш1ict1te iпfoгшat.iuн l1y tl1 ir v1sual ap1,ear 11се 

11nt! li11~1ist.ic content. Tl1ey в.rе coнstructed ir1 tf1js way Lo t111ve tlre 
eleшeniotry a!'fect or selling p1·odt1cts or rvices Lo peopl . The eJIOГ/llOUS 
competit.io11 fo1· potentia\ cu tomers 11а Jed adve1·t.is т to exploit. t.11 
i11crediЫy versnt.ile capar:it.ies of lang1111ge вnd image to iпfluent:e peoples 
ilioughts анd а ·t.ions. Iп order for t11is 111 diнш of сотпншi otioп to Ье 
st 1 t:cessfц \ t.l1e visш11 11nd lingнistic symbols it. eniploys ·need to have 
significзпi 11\ &11i11g for the poteнtially en r111011s groнp of ustoщ 1•1о. 

Advf!rtisemtшt attniн th1s ignirica11ce, largely Ьу <1rawi11g щюn 11111'1 
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