
Для решения выютен11ых проблем 11r111wл ь обратитьr. s1 к 011ыту 

ком1шниii Ml.M-611 веса . П :ле изучення подходов 1< обесnе•1е11ию ш1-
форма1t11еИ u МLМ-бизн сер ше1JО б~,1ло разработать информ щ11011ный 

nа1<ет, кu·rо~>ый содержол бы ocio необхQд~1мую 11нtfюр:.нщ.ию д11я 11ачада 
С<.»rрудни•1ества , осущ ствления закв~оu, а также раз11ития уже сущес

·rвующих отношенш( . Основным11 элемев1·ам11 11нформа1tи(m11ого 11 аке 

та ноляются : каталог, цветовая rамми, шка;1а размеров. описание мате

риалов, цены на JtPOJ\Y•<•t11ю, рекламные мотериалы, ф11рменные блан 

ки зако ов. 

Длs1 решеюUI llJI06J1eм, СВЯЗ8111fЬ1Х (; В38ИМ00'1'110Ш0ЮIЯМИ с клиен1'QМ11 

разного уров1т , было решено сегментировать кл11ент в 11ред11рият11я НА 

·нове АВС-аяализа. После Вhlделения соответствующих груnо юш нтов 

были р эр ботаны информацио!ffiые ПШ<еты разного уровня, рnзл11чноrо 

нанолн .>~ня. Соотвf'ТСтвенно мя этих КJI H нтов были разработаны у<:лп
вия с1Уrрудн11чества: tsар11&11ты оплаты, количество дней отсрочJ<и nлuте

жа, 1тримернъ1е сроки проведения ознакомит лы1ых сем1wаров nля них. 

А.С. Смолнга 

6ГЭУ (Минск) 

ПП И П Т - ИННОВАЦИОННЫЕ JIРОДУКТЫ НА РЫНКЕ 

РЕСПУБЛИКИ GЕЛАРУ Ь 

Характерной чертой поt:ле.цних десят1U1етии стало бесцр цед нтное 

110 темпам ра:~вптие (прежде всего - в страn11х-лидерах миров го хо-

3ЯЙС'l'вn) современных тех11оло1·ий. Нв совремеяном эта11е НТР новые 

технологии С'l'ановя·rся важным фактором экономнч ·кнх и соц,11аль

ных преобразований общества . 
В смзи с тим актуально рассмотрен и ПЛ (nоли11роr11tлевовая лен

та) и ПЭТ (пол1t тер вая лент ), 1цш шн1овационных продукт в на 
рынке Республики Беларусь. 

В настоящее время в Европе 11рои:.воднтся около 500 ты ·. т сталь

ной упаковочной ленты в 1•од , но в бм1жайшие д ять лет 60 % этого 
объема будет, по щ:;ей вид11мости. заменено на П3Т. 3тот прогноз осно

ван на опыте США, rде дом1 ЛЗ'Г в производстве упаковочной ленты 

v тет очень быстро. 
Рынои упаковочной л нты в Беларуси растет высоки11111 тем11ами . 

Объем произnодства уnакоnочной ленты возрос зп пuслеДJmх 3 года па 
25 %1 . Все 60J1ьшее число nроизвод11телеfi начинают иснользоаать ее 
при упаковке своей продук1~ии . О ·новные nроизuо]\11тели полипропи.1е

новой у11аковочноii ленты н белорусском рынке - ООО "I01111тe1'in" и 
ООО "Б тПак" . 

ДoBOJlbHO ВЫt:ОКIШ 11рочность на рнзрыn в со•1ста1111и ПJ18 TИ'llJOC· 

тью и л r1<0 тью д111того вида 11родукц1111 делают Е'е неJамен11моti нри 
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1н: nт1ьэов:-1н1111 11 р11э111t•tных o· r• pac;r.и x . Утнюнкв 110J1имер11оi1 лентоii 

ofi (' 11СЧИВ ет OПTllM aJIЫ<Y IO С() PllHHI) ' ТЬ rруз. ПJ)lt tt р 8031( • ПО!'РУJ· 

ке- раз1·рузке 11 хранении . По же1а1н~1ю возможно иэнесен11е 11оrот1111 а 11 
рекв1Jэ11тов 11ред11риятин. Пn.1111эf•тероuые (ПЭТ) и 11nлиnr нипеновые 

(ПП) лrнты ее · нт ко к минимум о четыр раза меньше ст~ль11ых ·" нт . 

П 1'· 11 ПП-денты нв11яюн·я более колоr11ч1iым промh1111л HHhlM ЩJО

ду1<том . 

Так11м uбро :юм, рt.1но1с у11а1<0вочноИ 11енты л~.тяется мu:юд~..1м 1t 

11еренект111н1ым 11виду ре11л11 ;~уемых. на нем тощ~ров, и д11.н :тнятшr ус

пешных конкурентных по и.щ1й н нем е1·0 убъекта следу т ра ши· 

рять производственные мощнос:ти. ассорт~tмент выгrу каемой продук

ции, ра:~нивать сбытовую и сервИ<~ную сет1t .в круL1ных rородах ресnуб

лиюs, основыв1нссь на nриицинах маркетинга. 

Н.А . Улезко 

БГЭУ {Минск) 

РЕАЛИЗАЦИЯ ПРИJIЦИПОВ И КОНЦЕПЦИИ 

М РЧАНДАЙЗИНГА НА ОПТОВЫХ ПРЕДПРИЯТИЯ ' 
РЕСПУБЛИКИ НЕЛАРУСЬ 

Мер•1нндайзинг комплекс меропр11ятий, о новывающихся на :1а-

конt1х защ1 й. расnоложенности 11 нредставлеmт, 11озволлющнй фор. 

мировать uоложительныii имидж 11ред11рилтия -11роизводителя; упет1-

ч11ть прибыль rто~:таащика; 1111тенсифицировать и контрол~fровать 

объем реаJtизац11и nродукцни в торговоii ТО'Lке; 11рив;1ечь вmfМание по· 

ку11ателеii к тоаару-нов111Н<Р, марt(е либо унакоаке за счет предоставле· 

ш1я своевременной и н1111более нолнuй 11нформэц1ш; интенсифициро

вать работу торrовоео нерсон:ма. в нроц се го обучения 11 последую· 

ще1·0 11еjiиодн•1еско1•0 контроля. 

На рынке Республики Беларусь мерчвндайзиlfГ появился вместе 

мулътииационадьными корпорациями - "Кока-кола", "Пен ·и-кол11" и 

"Ф11лиrт Морр11с". 

На белорусско рынке ·rехно11оrю1 мерчандайзинrа будут внедряться 

11 11овсеместно щ:пользоваты:s1 еще долгое времн. ::Это обънсняется следу· 

ющими нрич11намн: пезрело ть заковода·rеJТы1ой ба:~ы; отсутств11е усло-

1111Л в раб0'1'е тор1·овой сети; 0•1•су·1·ст1111е опыта у торr'ОВОГО нер OU8Jl8; ма· 
н11nу.11.ящ111 торrовоi1 сет11; недо тоток спеuиали ·тоn: значи1'е.11 1..ная с'!'ои

мость зш1мдных техt1011оrий; нево:~можно ·т1, лр11м неш1н некоторык тex-

11nлo1·11ii мерчандайз1ш1·а на пnст<:оветском пространств . 
Исс11едооан11я и л~шт1:1, реалазуемоis на оптовых пр дприят1111х, 

концепции и щншцилоо мерчандай:~инrа, uыявили с;1едующ11i.i пере

чень нроблем : 
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