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ШШ•lадt} t· кры ·1 ую пщщщ ж1<у нр д11р11ят1н1м сеJ1ь KOl'Q хозяйства 8 сvм -

мс ОКОЛО 31 M JI !i ДШI . 'ШЛ . , 
Проб11t>ма ц •1юобра :юва1111я на 11нf'111вем рынке - . TQ пв денные к _ 

м11ссие~i ~С в i9Y2 1'. м11ним11 ы11.1 1~енr.1 Hl'I 1r:1111 рт 1шл~1я, 1<оторые u 

] 94 '" б~-.1л11 Ju ~енены к 11 рт11ым11 11ош1111нам1 . Гf'рм;11н1s~, Фрru-~ция, 
Ис11~.н11я. вмт!'t'нив 11.i на11б1т ГРt 1 ·pa1jm•1Pcю1 11ыrою-1u рцrnоложеннu-

1·0 рынJ<н ЕС 11po11::inoд11тeлP.ii БеJ1нрус11 11 Pocr1111, :-.iorv·r уст<шавл11вать 
1 Jit ·11ма ьно 11ы • юн~ ttены 11р11 1111Jки · 11JДЩJ' 1<:Jx . 

З.А. Альперович 

БГЭУ (Минск) 

ПУТИ llОВЫl lШНИЯ ОRЪ ЕМОВ 'БЫТА БЕЛЬЕВОГО 

ТРИКОТАЖА МАЛЫМИ UРЕДIIРIIЯТИЛМИ 

Б!!лоруrсю1й ры1101< 1111жн 1·0 ·1тн1кот:1 а щ1нам11•1в ра .щш~ается, 11 

H!J нем П!ICTOJJHHO !\ОЛВЛЯЮТСН t!Ol!ЫP yчut'ГHJIKИ, t<O'l'Clpыe хотят завять 

·11ою нн111у на рынке 11 11олучать стаб11ль11у щmбыль Нс:е · то приводи '!' 

к '!'ому, что r~ена 11 качt>rтво ·1 ·оваров-ко111tуреt1тон ста нпвнтсн upимepJio 

одинако11ыми и основную роль в бор~-.бе за рынок 1нt1111наю·1· ш·рАть оред-

1.:1·вв стимулирования сбыта, nра;н1;1 ьна11ком:'dун 1 швц11онваst11ол ит11ка , 

rp мотно созданный брэн:д. 
На рвrсматриваемом рынке nр111.:ут т11 ют 1<111< г11rан1·ы с большими 

nро11авоl\~Вепны:-.m мощностями 11 объемам11 нро11эводствя до 2 MJJЯ 

ед11ннr~ издел 11 l1 » год. так 11 мnлы~> 11редnр11ятия с uбъ('мОм производ­

ства до J 50 тыr Соответственно разшrчаются 11 подходы к р ал нзации 
с : uоей щюду·кц1111. К 11ре11:.1 ще твпм нµу11ных нредпрннтнil ожно от­

неети, вt>-первых. возможно ·ть 1.:пэд:~н11я сjн1рменпui1 ~;рти ма1·аэинов в 

разл ичных ре1• 110ш1х страны; во вторы , возможность rн11жен11я пены 
11родунц 1111 за счет эффекта масштаба; в-треты1х, 11озмпжво ·ть п роведе· 

ш1я 1tруnны рекламных меронр11ят11й. Одшщ крупные пр дприят11я 

11роuгрывают малым в r.коростн реаrщ10ван11н на 11зменен11е спроrо, 

контµ ле за ·бы ·rовымн каналам11 и к0ч <'Таом продукц11н. 

Лрн 11:.1учен1111 ДРJJТРЛЫ1остн 08"1Pr·rнoro б ·лорус(:1ш-11тальянскоrо 

п редприят11я ООО "Дж11 111 ;1", занимающегося 1юш1111()м fiPJ1ьeвoro три­
кптажа, выя н 11л() ь, что в 'l'еч ни 2004 1' произошло rrзкor сш1жею1е 

·быта продукции н, М11нс1tо111 рынке . 

О11рос, щюв денныii !'р ди то11аро11едов кµуnней1uих маrаз11нов 

Минска. rrnзволил выяв11ть следующне 11роблемы: 

1. Пµ бл мы с об• rн•ченнем тоuнровед 1111щ/юрма1t11сii о ПJ)Одукц11 11 . 

2. Форм11л~,ныii 11одход 1< 10111е11тв ~. 
з . Jlнсспвнан I IOЗИl\ll Л в ОТНОl!НЧШЛХ {' кл 1 llTЩ\OI , 
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Для решения выютен11ых проблем 11r111wл ь обратитьr. s1 к 011ыту 

ком1шниii Ml.M-611 веса . П :ле изучення подходов 1< обесnе•1е11ию ш1-
форма1t11еИ u МLМ-бизн сер ше1JО б~,1ло разработать информ щ11011ный 

nа1<ет, кu·rо~>ый содержол бы ocio необхQд~1мую 11нtfюр:.нщ.ию д11я 11ачада 
С<.»rрудни•1ества , осущ ствления закв~оu, а также раз11ития уже сущес­

·rвующих отношенш( . Основным11 элемев1·ам11 11нформа1tи(m11ого 11 аке ­

та ноляются : каталог, цветовая rамми, шка;1а размеров. описание мате­

риалов, цены на JtPOJ\Y•<•t11ю, рекламные мотериалы, ф11рменные блан ­

ки зако ов. 

Длs1 решеюUI llJI06J1eм, СВЯЗ8111fЬ1Х (; В38ИМ00'1'110Ш0ЮIЯМИ с клиен1'QМ11 

разного уров1т , было решено сегментировать кл11ент в 11ред11рият11я НА 

·нове АВС-аяализа. После Вhlделения соответствующих груnо юш нтов 

были р эр ботаны информацио!ffiые ПШ<еты разного уровня, рnзл11чноrо 

нанолн .>~ня. Соотвf'ТСтвенно мя этих КJI H нтов были разработаны у<:лп­
вия с1Уrрудн11чества: tsар11&11ты оплаты, количество дней отсрочJ<и nлuте­

жа, 1тримернъ1е сроки проведения ознакомит лы1ых сем1wаров nля них. 

А.С. Смолнга 

6ГЭУ (Минск) 

ПП И П Т - ИННОВАЦИОННЫЕ JIРОДУКТЫ НА РЫНКЕ 

РЕСПУБЛИКИ GЕЛАРУ Ь 

Характерной чертой поt:ле.цних десят1U1етии стало бесцр цед нтное 

110 темпам ра:~вптие (прежде всего - в страn11х-лидерах миров го хо-

3ЯЙС'l'вn) современных тех11оло1·ий. Нв совремеяном эта11е НТР новые 

технологии С'l'ановя·rся важным фактором экономнч ·кнх и соц,11аль­

ных преобразований общества . 
В смзи с тим актуально рассмотрен и ПЛ (nоли11роr11tлевовая лен­

та) и ПЭТ (пол1t тер вая лент ), 1цш шн1овационных продукт в на 
рынке Республики Беларусь. 

В настоящее время в Европе 11рои:.воднтся около 500 ты ·. т сталь­

ной упаковочной ленты в 1•од , но в бм1жайшие д ять лет 60 % этого 
объема будет, по щ:;ей вид11мости. заменено на П3Т. 3тот прогноз осно­

ван на опыте США, rде дом1 ЛЗ'Г в производстве упаковочной ленты 

v тет очень быстро. 
Рынои упаковочной л нты в Беларуси растет высоки11111 тем11ами . 

Объем произnодства уnакоnочной ленты возрос зп пuслеДJmх 3 года па 
25 %1 . Все 60J1ьшее число nроизвод11телеfi начинают иснользоаать ее 
при упаковке своей продук1~ии . О ·новные nроизuо]\11тели полипропи.1е­

новой у11аковочноii ленты н белорусском рынке - ООО "I01111тe1'in" и 
ООО "Б тПак" . 

ДoBOJlbHO ВЫt:ОКIШ 11рочность на рнзрыn в со•1ста1111и ПJ18 TИ'llJOC· 

тью и л r1<0 тью д111того вида 11родукц1111 делают Е'е неJамен11моti нри 
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