
Секция 9 

АКТУАПЬНЫЕ ВОПРОСЫ ЦЕНОВОЙ И СБЫТОВОИ ПОЛИТИКИ 

В.В. Алеwно 

БГЭУ (Минск) 

ПРОБЛЕМЫ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ НА ВН}'ТРt.:НН.ЕМ 

И ВНЕШНЕМ РЫНКАХ 

(НА llPИMEPE РУП ПО "БЕЛАРУСЬКАЛИЙ") 

РУП ПО "Беларуськалий - государственное nредuр11ятие, находя 

щееся в ведеюш Мrfю1стерства промышленности РесnублШ<и Беларусь . 

тру1пурно ПО "Веларуськаля:й" входит в Белорусский 1•осударс·1·вен-

11ый кон1~ерн по производству хкмuческой и кефтехимичеа<оiS продух

ции "Белвефтехим". 

СегодLШ "Беларуськалий" поставллет c.so11 удобреиШt в более чем 60 
страк мира. Оценкой работы JJ воuроса.х качества и экспорта стало при

суждение объединению так11х евроnейсtшх t18.J•paд, к к "Золотая зве:та 

качества", "Бр11J11111антова.я звезда иаче тоа", 21-я Международная пре

мия ua лучшее торговое имя, nр~1з "Арка Европы к честна и совершен

ствн'', Приз качества и ффект11вноrо усовершен твования уnравлеm1 -
ем, а тахже uредuр11ятие на1•1)аждено МеждУнародным nр11зом no ка 

•1еству Ce11tury Quality Era. 
Ежегодно около 85 % выпускаемой продую~ии поставляется на зк

·nорт в Занадную и Во TOЧtfY Европу. страны Средиземноморья. Юж

ную Африку, Восточную Л:1ию, Инд11ю. Ки·1·ай. Япо11ию, Южную и Се
верную Америку. 

Постановлениями Мш:~истерства коном11ю1 Ре nублию1 Беларусь 
№ 99 от 20 .08.1999 г.; № 145 от 09.11 .1999 r.: .№ 11 от 19.01.2001 r. 
устаповJiеl!Ы предельные минимальные цены на минеральныf' к11лий 

ные удобрения и сола. 

Цены на продукцию ПО "Беларусъка11иf1". поставляемую nотребн

телям ре nубJtики, декларируются согласно Пр1ц1ож нию к Ука3у Пре

зидента Республики Беларусь от 30.08. 1996 r . N• 345. 
Проблема ценообразования на внутреннем рынке - цены на 11ро

дукцию рсrулируются занонодательством. устанавливают я фикснруе

мые rtены отгрузки лродунции местным Сl'льхозnроизводителям. 1'.е . 

РУН ПО "Веларуськалий" реализует продукцию по бросо11ым цензм. 

Некоторые колхозы не россчи1·а ;111сь с 1rред11риятием еще с 1996 г. 
Последние несколько ет ПО "БеJ1аруська1111й'' яв11я тся неофици· 

ильным сrюнсором сельскоr'О хозяiiства ресnублихи . Реализ11.ция хло

р1tстого калин 1ютреб11телям Ре 11ублик11 Беларусь осущес'l'Вляется по 

ценим ниже с бестпимости (на начало 2001 г. около 11 дол. ШЛ за 
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ШШ•lадt} t· кры ·1 ую пщщщ ж1<у нр д11р11ят1н1м сеJ1ь KOl'Q хозяйства 8 сvм -

мс ОКОЛО 31 M JI !i ДШI . 'ШЛ . , 
Проб11t>ма ц •1юобра :юва1111я на 11нf'111вем рынке - . TQ пв денные к _ 

м11ссие~i ~С в i9Y2 1'. м11ним11 ы11.1 1~енr.1 Hl'I 1r:1111 рт 1шл~1я, 1<оторые u 

] 94 '" б~-.1л11 Ju ~енены к 11 рт11ым11 11ош1111нам1 . Гf'рм;11н1s~, Фрru-~ция, 
Ис11~.н11я. вмт!'t'нив 11.i на11б1т ГРt 1 ·pa1jm•1Pcю1 11ыrою-1u рцrnоложеннu-

1·0 рынJ<н ЕС 11po11::inoд11тeлP.ii БеJ1нрус11 11 Pocr1111, :-.iorv·r уст<шавл11вать 
1 Jit ·11ма ьно 11ы • юн~ ttены 11р11 1111Jки · 11JДЩJ' 1<:Jx . 

З.А. Альперович 

БГЭУ (Минск) 

ПУТИ llОВЫl lШНИЯ ОRЪ ЕМОВ 'БЫТА БЕЛЬЕВОГО 

ТРИКОТАЖА МАЛЫМИ UРЕДIIРIIЯТИЛМИ 

Б!!лоруrсю1й ры1101< 1111жн 1·0 ·1тн1кот:1 а щ1нам11•1в ра .щш~ается, 11 

H!J нем П!ICTOJJHHO !\ОЛВЛЯЮТСН t!Ol!ЫP yчut'ГHJIKИ, t<O'l'Clpыe хотят завять 

·11ою нн111у на рынке 11 11олучать стаб11ль11у щmбыль Нс:е · то приводи '!' 

к '!'ому, что r~ена 11 качt>rтво ·1 ·оваров-ко111tуреt1тон ста нпвнтсн upимepJio 

одинако11ыми и основную роль в бор~-.бе за рынок 1нt1111наю·1· ш·рАть оред-

1.:1·вв стимулирования сбыта, nра;н1;1 ьна11ком:'dун 1 швц11онваst11ол ит11ка , 

rp мотно созданный брэн:д. 
На рвrсматриваемом рынке nр111.:ут т11 ют 1<111< г11rан1·ы с большими 

nро11авоl\~Вепны:-.m мощностями 11 объемам11 нро11эводствя до 2 MJJЯ 

ед11ннr~ издел 11 l1 » год. так 11 мnлы~> 11редnр11ятия с uбъ('мОм производ

ства до J 50 тыr Соответственно разшrчаются 11 подходы к р ал нзации 
с : uоей щюду·кц1111. К 11ре11:.1 ще твпм нµу11ных нредпрннтнil ожно от

неети, вt>-первых. возможно ·ть 1.:пэд:~н11я сjн1рменпui1 ~;рти ма1·аэинов в 

разл ичных ре1• 110ш1х страны; во вторы , возможность rн11жен11я пены 
11родунц 1111 за счет эффекта масштаба; в-треты1х, 11озмпжво ·ть п роведе· 

ш1я 1tруnны рекламных меронр11ят11й. Одшщ крупные пр дприят11я 

11роuгрывают малым в r.коростн реаrщ10ван11н на 11зменен11е спроrо, 

контµ ле за ·бы ·rовымн каналам11 и к0ч <'Таом продукц11н. 

Лрн 11:.1учен1111 ДРJJТРЛЫ1остн 08"1Pr·rнoro б ·лорус(:1ш-11тальянскоrо 

п редприят11я ООО "Дж11 111 ;1", занимающегося 1юш1111()м fiPJ1ьeвoro три
кптажа, выя н 11л() ь, что в 'l'еч ни 2004 1' произошло rrзкor сш1жею1е 

·быта продукции н, М11нс1tо111 рынке . 

О11рос, щюв денныii !'р ди то11аро11едов кµуnней1uих маrаз11нов 

Минска. rrnзволил выяв11ть следующне 11роблемы: 

1. Пµ бл мы с об• rн•ченнем тоuнровед 1111щ/юрма1t11сii о ПJ)Одукц11 11 . 

2. Форм11л~,ныii 11одход 1< 10111е11тв ~. 
з . Jlнсспвнан I IOЗИl\ll Л в ОТНОl!НЧШЛХ {' кл 1 llTЩ\OI , 
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