
нове спроса. Кроме тоrо. нозннка ·1· воJможность операп1вно осущес
·1·w1яrь прямые 11оста1н<11 . 

Мноrи торrо1tые 1шм11 нии зuн11м ю·1·01 доставкuii ·1·1Juapa, ;11·u 110· 
рождает <:ерьезные м11терш1лы11.1Е'. фнttансовые 11 11нформациоииы ао· 

токlf, а uмес ·1·е с иим11 и 11робJ1емы, 1тзан11ые с нето•rным 11сnолиещ1 . 

ем э11казов. noт(lpeii 11 х1111\ени('м ·rовuров . Информа1~1ю11ная с11<:тема 

П():шоляет макс11м ;1ьяо точно лтширова 1·ь подготоаку. tiorpyзкy ~1 дос· 

т11вку лроду1tц1щ и сопрuводите11ы1ой до1tумент цш1, в с11стем{' четко 

фик<:ируетсн маrернольнан от11етстве1111о<:ть. Это лоз1ю11яет 1ю11ысить 

э~Jхl~ктиsнос·rь транспортного лодразд1ме1111s1 11 поJ1уч11ть от сущ ствую. 

щ1rх рf'суµсов махсималы1ую пропускную спосnбность. 
В посл днее время для 011т11м11звци11 11 ав1·ом11тизации внутренней 

деятельнос·rи фирмы пр11меняются так назывt!емые ERP (Enterpriвt> 
Resources Planлing)- 11стемы, нnправленные на усовершенствование та· 

ких процессов, как пла1шровани , 11зrотовление, учет и контроль. 

ЕRР-системы ориентИРоВ ны на дост11жение конкурентных лренму. 

ще тв за счет олтимизацин внутренних биэнес-процессоu. 

Осноnиnя задач, ЕRР-системы состоит в интеграц1ш всех отде;1ов в 

ею1аую ивформац110аяую систему. которая может удоuлетвор11ть все · 

возможные потребtю1:т11 каждоrо подразделения компании. По троен11е 
тn1tой единой плnтформы, единовременно используемой ф11нансовой 
службой. отделом кадров и кладовщикамп - задача 11е ама.и трн

ви1тьвая. Обычно в каждом отдf'ле на предприятии е ть своя комnью· 

тернал программа, выпо1шяющая именно те задачи, которые стовят 

перед ней пользователи. ЕRР-с11стема объединяет эта ттро1•раммы веди· 

ное иаформациоЕlНое поле<: 1·ем, чтобы ра:тичные отделы мuгл11 с бодь· 
ш11м удобством дет1тьс.и информ:щией и передавать ее друг другу. Та· 
кoii подход к 11птеrрвции приводит к достаточно быстрой окупаемо ти в 
r11учае. eCJ111 ЕRР·система иснользует все свои возможности. 

При нсн льэован1111 ЕRР-системы обособленны компьютЕ>рные 

программы заменяются еднноi1 икформационной системой. разбитой 

на функциональные модули, фун1щ11онаJ1ьно несколько схожие с пред· 

а.щущ1tм11 компьютерными 11ро1 •ра.ммвми. ЕRР.система може-r в1<.1ю. 

ч11·1·ь в себя и "старые" п1юграммы, но связаны 01111 между собоИ на более 
1·11убокuм уровне ДJ•Я во3можн стн 11олучен11я t'квозно1"1 11t1ф рмац11н. 

И.М. Козлов., А.В. Зайцев 

БГЭУ (Минск) 

ЛИЦО ЕКЛАМЬI В XXI в . 

О11ро 50 человек ра:~11ичлого во3р11ста, пола, рода занятий ттоказа
J111. •1то л~sшь 6 человек И3 50 опрошеннь1 х 1ю1южителыю относятся к 

рекламе. 20 выскаэ л11 негати1тое отнощение к "11ездесущеii" рек111tМе. 
Однако было заме•аено, что 11011езнос·rь ее )\Остат<1чно высою:1. 11 воп1юt· 
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для 11н заключnстся ;111ш1. в объемР 11ода1щемой рt•клuмноii 11нфuрма-
1~1111, 1 О pl' nоН1~ен1·ов отuет11 ;111, что ре1ц1ама не даст 11м 11икзкui1 11 лез -
1101! 11нформrщии 11 uообще не каз~..пн1ет н11кп1<оrо во :.1/\ейс1·Lшя на 11х 
11риор11т!!ты нри uыборе ·rоввра, 14 че;юве1с звявил11, ч ·rо 11роr.то н~ 11еµе

tюслт ре1ц1аму 11 n<><tтому счнтаю·1· ее б~сщте3нu11 тр11 ·ruй дене1 · pel<Jta'VIO· 
дат лeii 11 временн потрсб11·телей. Кро ~е того. 52 % респондентов заме
т1u1и, что более лояльно бы относились к рекламе, если бы она бы;~а бо

лее 11нтереснuii 11 форм11роа11т1сь в болf'е коротю1е блоки. на ТВ - в час · 
TROCTll. в силу того рекламнsл 11ндус·rрия пр СТО BJ.IHYЖ/\ClllJ 'ITO·TO 

llРРдПРИНИМ(IТЬ в Д!ll:IНOM н11прав11ении. 

Име11но 11о:этому ct>ii•1ar. 11нтr1н: ивно ра3рабатыоа1UТСЯ новые 11деи и 

технолог1111. проводятся научные 11сследован11я, конференции . Исrю11ь
зование неств1щвртной рек;1амы увеличивает объем продаж тuваров 1J 
реднем в 4-5 раз. иноrд и до раз. Суть "креативноrо" мсрчандай

зивга - размещение рекламы в необычном месте, представление рек

ламы венредсказуемым образом, исuользовашfе "яркюt ~1 острых" 

фраз. которые удивят. расr.ме1т1т и запомнятся людям. По;(ня·rь уро

вень "креат11вной" µекламы в М11нске позволят: 
l. Цветочное оформJ1ен11е ре1<ламы но краям дорог. имеющих боко· 

вые пр11rорки. Она всего лишь на 20 % дороже рекламы на биrбордах . 

Однако цветы создают более блаr·оприятный образ продукции. К этой 
же рекламе можно отнести peIUrвмy с uомощью окраu~енных камней. 

2. Реклама на одеЖ/\е с логотипами фирм, ока3ывающих помощь 
категории малоимущи граждаff. Лозунгом может стать улучшение ка

•1ества жизни во всех аспектах. Имеется оныт в Гоп;1андии . 
3. Размещение рекламь1 на мусорных баках, выполи tШЫх 11 форме 

рекл мируемой пр дукцни 11ли с нанес нными на них различными нм

писями. изображ нш1ми . Плюсы - повr.емеr.тнаs~ р1н.:щюстрааеююсть, 

имидж "чистоii'' liамuани.и, которая уделяет внимаiiие экологии rupuдa. 

4. Рею1ама на uредметах в общественных мес·rах н11к;1ейк11 на бу

тылях r. вuдuй, t<оторыми поль3уются многи~ офисы. а также над ручl\а· 
ми дверей). Мы 110 тоянно обращtJем вн11манне на ·го. куда протягиваем 

руки. 

5. "Реклама на ко11е ах", заклю•~ающансн в 11ередв11жении рек;rам
ных 1·е111·uв малой массы, размещенных на nрицеш1х автомашrПf, пост • 
ЯtiEIO курс11р lОЩИХ по rороду. 

6. Ис11оль ован11е 1<ры111ек люко1:1 тепловых сет i1 fl качестве ноt~и1·е

лей рекламы . Яр1<11е. броскне цвета тJект1мных блоков на них ~.:могут 

привлечь вю1мание сотен 11ешеходоu, uдuбавок люки стынут от;111•1ным 

ориентиром, nредуnреждаН>щим о nотенr\иалыrой онасио ти. 
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