
1'01юi1 UJ>1 ':itщ :нщ1111 ООО "Н:Ик:О Ин·1•щ)t1 йmt1J1" s 200'1 г. со 1·аои ,1 
25.7 •v", а в 2003 r . 29,4 %. Налоги , сборы и от•шс.1с11щ1, у•tить1вt,е· 
~ме n сост, я издержек обращеи1t.я, выстущн т мnщным фшстором y;to· 
JIO)IUJHllJt rоввроu, что веде·r 1с трудностнм с :бытэ, зnме11;1еш1ю оборвч11-

11зем0t~ ·1· 11 1c11111tтu.111, умl'111>1111'н11ю мщ.:сы n1.тбыли и другим н rа ·rивным 

послед TBllHM ДJIЯ ТОРJ'ООЫХ 11ред11рия111й. 
Последним , но 11е менее важным э;1ементом hfl JIOl'OBOЙ н r·рузк11 JiB · 

11.яютсн н1ыюг11 и ~.:боры. унлачи11аемые 11J 11р11б1мrи. 1tJ111 так называе­

мые прямы налоги, устанавлнваемые н посредственно н доходы 11 
имущеrтвu и влияющие на объем uолучаемой торговой орга1шJ1ншей 

чиСТ(')Й 1чтбnu111. Удельный вес нало1•ов. унлачивае~ых из нрнбыли в 

общей структуре налоговых платежей внеwнеторговоii ор1·а11иэtщю1 
ООО "1\ИКО Интернэ~iшм", в 2004 r. соста.IНtл 5,9 •у., и no срusнению с 
2003 1·. умеш..ш иJl(:я нs 2,8 лрuцен·rных пункта. 

Слож11вшаяся налоговая с11стема Реr.лубликн Беларусь формирует 

дост1:1тuчно 11ы1юкнй уровt:нь налuгооб;1Ожения хозяйствующих суб·ье•<· 
тов. На11рим1:р, реаJ1ышя налоговuл 11агру;Jка на торговую ор1·анизоцию 

ООО "КИКО Интернэйmнд" в 2004 г. составила 33.5 % и по сравнению 
с 2003 г. сниз11лась на 1 нроцентный нункт. Главной причиной такоrо 
изм не1111.я столо с11ижен11е ставки налога на добавленную стоимость с 

20 до 18 '><> , а т1U<же со1юкущюй стэик11 но оборо1·ным налогам с 4,5 ,п;о 
4,15 % . 

Таким образом, волро о налогообложении является очень острым и 

именно поэтому первоочер дная цель любого современвоr•о государствз, 

в том числе 11 Ресrrубюtки Беларусь - соз1tание оп1·има.r1ьного уровня и 

струю'уры на11оrов. а также выработк стройной, рациональной, обос­
нованной и эфф1жтивно11 налоrовоn полити1щ. 

ТОВАРНАЯ ПОЛИТИКА ТОРГОВО 
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БГЭУ (Минск) 

РГАНИЗАЦИИ 

Пре}\л1шн.11мате ьсхая деятеJtьность тор1'01юй орrан11зац11и являет­

ся эффектиstюi1, ке1гдn реализуемый т.оsар находит с11рос ка рынке. а 

удовлет11орен11е onp деленных п(')требностеii покупателей благодаря 

приобретению да11Аоrо товара щнн~осит 11рибыль . Длл: того чтобы реа-
1111зуемые товары всеrд11 имел11 спроt: , необходимо осуществ;1ять мно­

жество 11редnринимательских и мар1(етинrовых р1Jшеш111. Тt>варш1>1 по-
1111тиrса является ядром маркетикговых решен11ii, вокруг которого фор­

t1н1руютен друr11е ре111ения, связанные условиями нр11обретен11я то1111ра 
11 методам11 его продuижения к конечному покупателю. В свяJ11 с :Jт11м 
большое значение приобретает опредслен11е 011т11,..,нлыюй tюмен1t;11;1ту ­

ры реал11эу мых товаров, которая должна 11сходить с позици11 мнн11ми­

зации :э ~трат нА !1f>ttлн:шцию и манс11мизацrш полез11ост11 товаров для 
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1~отребитt>11ей . Раз МР\>'rся, тоо111н1у10 11uл111 ш<у невt>зможно отделить от 

р~uльных yrлo1Jиl1 делтельнс:n:тн торrопой орrаниэ~щии . Как nn1<Аэыва­
ет 11рnкт11ка, тор1•011ые орr1:111и;~ац11и. наход"щи с11 1фи;\'\tфНО в од11накu· 

ва..1х J<Ot1oмiiчecк11x у ;1ов11ях. nо-ра:~ному решают сво11 товарные про· 

б 'leмhl· ощrи продолжают 11роs1влнть неумен11е и нt> внедряют ничего нo­

uoro 11 c11oeii деяте;1ы1ости, дру1'и . сдедуя 11ринци11вм 11 метод м марке· 
т11нrа. находят псрспектионы nути тщзв11ти.я. 

На данный момент очев1щнn, ч1•0 проведение эффектиuно11 ТОВАР· 

H<)1i nол11тики торговой орган11зации вязано с двумя крупными ттробле· 
мам и. Во-первых, фи~1ма должна рац11онuльно ор1•1шизовыввть работу о 

р1:1мках имеющеrосн ассортимента товаров с учетом ст1щ11й ero жизнен­
ного цикла. Во-Аторых. забл11говремею10 осуществлмть разработку EIO· 
воi1 ссортнментной линии для замены товаров, спрос Jia котОJ)Ые явля· 
стся нереrулярвым 11ли отсутствует 1юобще и продаж.в этоrо товара не 

нриносит 11рибьu1и. Среди основных целей товарной ттолитик11 можно 

в1.щелить следующи : обесnечен11е nреемственвостн решений и мер no 
формированию оптимального товарного ассортимента; целена11рав11е1:1 -

ная адаптаu11я ассортиментвого наборu к требоваа11.ям рынка. 
В настоящее время выде;1яют следующие со т11вляющ11е формиро­

в11щ1я а сортm.tентв торгоыых организаций: определение те-кущих и 
nерспектноных nотребносте" ттокуuателей; анализ особенностей поку-

11ателы:коrо nоведе11и>1 на конкретном сеrменте р1.н1ка: решение во11ро­

сов расширения или суженш1 а сортим нта; оценка 11 пересмотр в его 
ассортим нта; ра смотрение т1редJюже1п1й о создании новых методов 

реал11зации товаров; rrредвар11тельная оr~енха финансовых результатов. 

Каждая торrова.я орrаП11зацuя должна иметь и nостояпяо совер­

щенствовnть товарную 11олиТПRу, что 11озвол1rт ей об n 411ть устойч1t­
иую структуру асс ртимев·га. бе nep бойный сбыт и ствб11льную нри· 
быль, необходимые факторы ус11еха в жестких у JJовиях рыночной кон· 

1суренц1ш. Отсутствие товарной 11олит1ш11 приводнт к неустойчив ст11 
ассор·rиментu всJ1едсто11е воздействия случаliных фиктороо, 11отере кон­

троля над ко11курентuсnособностью 11 коммерческой эффективностью 
торговой орrанизаци1J. 

В тор1•оnле Рес11убJшю1 Беларусь обеснечен выr.01<11ii рост общеrо 
объем» товарооборотв. Однако финансовое 1юложение торrовых oprauи-

3 ций сложное. Во мно1·ом ;;то обуслоолено тем, что вссорп1ментная 
структура не в rtoлнoil мере удовлt>творяет интересы пок 11втелей . 

В сня.зи с эт11м 11,ля ы·ех орr1шизnци.й торrовли необходим стратеrичес· 
кий подход 1с решению задач тонарной nолuтикн . 
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