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't'Y.XHOJ(Ol'ИЯ МIЩ•iАПЛАНИРОВАНИЯ 

Медщн1J1ан11рооание - 11вжный ннСтlJумент 11.11ализа и 11рогuоэиро­
в11ни:я рекламы, бе.з зн11ниs1 которо1·0 рвботать 11а р 1\ламном рынке в 

Rас.:тоящее время слож1ю, в Ja111•pa будет ненозможно. Медиаш1анирова­
ние - процесс un'rимизац1ш рекламногп 1юз.цеiit:твия с точки :~рения 

н цсленноrт11 ре1<лам1101•0 сообще1н1я 11а целевую группу при эффектив­

ном расходовании рекламного бюджета. 

Цеi!ьЮ меди1111т1нщJ0111;ншя ЯlJJtяe'fcл достижеtrие 011т11малыюго со­
отношения затрат на пров дение ре1<ламной кампании, ее колfР! ствен­
ных и качествеlfНЫХ результитов. В ходе мед11аnлвнирован11л необходи ­

мо реr1111ть следующие аuдачи: провести анализ целевой аут1 итuрии; 

выбра·гь мед11&1<анаJ1ы, соо·rветствующие целям рекламной камnании. 

из н11х выбрать наиболее nодходящи медшшос111'ели с учетом nредrюч­

теннй целевой ауди·гории; нриня•rь реu1ен11е u t:хемах раамещения р к­
л:~мьr; оцени1·ь результаты медиаr~11анироuан11я. 

Мед11а11л1111 - это набор n0Jмож11ых (по объе1<'1'11вным oбcтosrreJ1ь -
твам л~1бо в р11.мках o·r 1Jеденноr•о бюД)ltе't'а) 1:хем J)fl;Jмeщetiия рекламных 

мате~т11лов, к:1ждая и;~ 1<0торых оценинае•1•ся расче·1·ным путем no ком­
плексу цедевых nоказателt!Н. 

llpo1tecc составтшия медиаплана nодразделяетсн на три основных 
этапа: стратегическое меJtиа11лаю1рованне; 011ера•1•юнrое медиапланиро­

на1111е: та1пи-чес1,;ое медиашшнирование. Стратегическое медиnnлаm1-

ронание ос1101111но 11:1 оттределевии целей и задач рекламной ю1мпаюн1 и 
медианланирования. характеристик 1~е11евой аудитори11, территорин 

проведения рекламной камnа1111~1, даты начадli и 01<ончания кампанш1, 

бюджета на 11р11нs1тие решений, сuяэаниых медиапла.ю1ров81111ем. 
Оперативное мею1а.11ла1.щр вание - это оnределен11е тех редств мв~:со­
вой информации, о ко•1•прых будут 1щ3мещать н рекл11мные материалы, 
11 распреде11ен11е бюджета рели СМИ. 'Гактиче кое 11лан11рован11е э11к­

лючается в кыборе конкре·rных ноuителеii и 011редеJ1ени11 количества 

выходов рекламного сообщения для к11ждоrо ir.з носителей рекламы. 

Вес1. процесс м~иапланиро1:1ания у. ;1011но можно раэде;штъ на нес­
кш1ько Э't'ar1ou: 11ре.цuар11те.пьный тап (011ределение вmшния общих 11а­

раметров рекJ1t1мно1•0 11тша, мнркетин1•оuой с·1·ра·rеrии фирмы. донных 

о конкурентной ситупции на рынке, целе~i и задач рекламной кам11а­

ни11): твор ~еской стратегии, хора1<терис1•1.1к цеJ1евой аудитории, бюдже­
та на nрию1т11Е' решен11ii, связанны с мt>диаnланирован11ем; сравни­

те11ьный анализ и 011N1кн медиаханалов 11 медианосителей реклам ноr•о 
обращеню1; 11рш-1я•1•11е р()ше11ия об охвате ауди ·1·ор111 1 и о необходимом 

чи ле рекламных кон·1·а1стов; рааработка основных документов, вход;1-

щ11х 11 медиаnт:нr и. неносредственно оrтределенпе конкретная схема 

раэмещеннх р 1<ламы. 
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