
При ос щест 11 нии л1<.1боrо из •к 1108 11 ЖllO СО 1/0 
деяие ряда ·слl)ви11. 

1. ") JJ~Y 'Н~ с р~:.еащ1я IIOMPPЖK.1 обществt'НН•)m мr Сf!И 
ствие та.кеш поддержки fC поз лtt.110 Р . р,., г:wу nPon~·cтr 

цюо национальных n11ркоо. 

- 01: 

рнвати а -

2. К nri 11едР.нцю щнl.Jlhтизац~t до.n щ1 быть nодrотовn• 11 N>CYABP· 
ст 1 1ыi •Ш8Р т, ll!KKO..'JЬKY f!Пi1 8 rp Гllll t"l' prn. 

3. Приват11а1щия должна удовл• т1юрять 1 ·лавному 11мити•1ес1tому 
критерюо - онn должпа дать требуемый \1ф . l<Т 1t ее ;должно бы1 ъ 11 д· 
цо пов рнvть вспять. 

В хаqестве теоре-rическоrо обосно t1.111 я необходимосn 11p11n 111за · 

цюt •t 01 ·р 1111ч 1щя социально·э1 ouo!ll 1 re 1 " Ф~·нкц 1 <'< 11 рст 
яую л сыrрал ссичсская работа М. Фридмена "Кап.11 лиам, 

свобода u ;пемократ11я" . В пеи выде.nяются u схоль о :14 ню1змов 11р11-
ватизаuш1. н1шр11м.ер, qтнанr.овый, ноrда р 11 бt.>е111.111т1sо 11ri достuвл~1 -

емыР rосударст ом услуn1 (посещение общ ве111rы n рко 
ся платными, .а также формы осущ TWI .ни : прода • R 
ных активов, контрактировnнJfе с частными ф11рма~11 - ис11u ю1 ел11 -

м11 заказоя, ДPfl . rул111ю11юн11• р :tJtnчныx отр СJ1ей и ВDе'\Р.Ние допоп1111-

тмьuых n11ат ЖР rтри предо ·тм1л п1111 r суд 1 11е11 мх yщiyr rо01дц ­

н11е конкуренпюй среды " т.д. 
В и. м·оsсщl'е врем.н uровод11тся 1Jриu11т11мцstи системhl у11рnв11t-ния 

и ремонта авт мобильны 1·ро с rocyJ ~тн 11101~ н ч 1ща, ориR ле­

жащuх штатам, с обязательетв ми по их ремонту n сбор}" плат ж и 
бюджеты штатов, nрняаrи:sац1101tпые реф )рмы в школhном обр 

HIJI, nере11ача в с б TBCHR{'W,Th 1\8~~'ТКЫХ ПРQ Дl'[Ю к MU 

Интернет 11 мноrо друl'ое. 

Т к11м 1>6ра. ом, nров деннът анм11з пр11вnт1tзацю1 11 усиление дР.Й· 
CТRllSI' PhlllOЧltbl'X 8tШ "40В n экоп NИК )J COЦll lbltOll cct РР в США 
дают nовrщ ПОJ18Г81'Ь 1) np11MPllИl\IOCTJ ( че· м JШДllBl.IJ у lЬНЬIХ Ot'O· 

бенностей) тот uпыта в ряд стран, в ·rш11 чис.л н в Р ,nуб.nике Бел • 
русь, если н сегодня. то отя бы в обо;~р&1мом 6. дущем. 

А.Н. Щербич 

БГЭУ (Минсх) 

П Д О 1 К ОЦЕНКЕ НЕ 1АТЕРИА~ТJЬНОА 
Б ТВЕННО И 

тавноИ 'lастью юшитала ор дпрrштия является нР.ма·rерuа.лы1ая 

. ......,.....,,,"" тъ . Эr У ·Х у, 11\U 1 :ти, а тенты. &ктив брен/\а. В ело· 

nepe "11• 1 рывочны.м отношениям nри атизt11щя t разгос·уда11-

с-rвлен11е с: бствеввости важно trрмшльно оцеп 1ть активы бr~екд , стп~ • 
кость которьrх по д~шнt.1м rnециальной комnан1п1 lnL rbr nd может со· 
·т в11тъ 6011 1101101н111N вr го KflD\и· 11ре.о,11рнят1111 . Ho3НIJl(8 т о-
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llJIO : 1С 1 • ОЦ tll\11. (1111\СОСТЬ брендоо. в МЩ)С)В(JЙ 11p&кTrt1{~ сущ твуе·1 
ряд .nодходоо. 

1. Mnoддunu.1111rn:льuoгo дохода, В сх;11оые то1 о подхода щ:n1мь:Jу­

ютс11 t ' едующи nu1·a атми: 
г.тРnень иаnеt·тоост11 бр ндо; 

u nок 1ar ~ i, от1t111ощ1fх нредпочтен1tе это1t арк~ в r.т·· 
11•·11ь 

- Щ'llORaJ1 )Л8\:'Гl\ЧНО<:Т" , 

E(" HI выр знть :;;~.анныu 11одход в виде фор:11у;1ы, rro это буде·~· uыгля• 

летъ il дvющ11 :\\ 11бр.1зт1t: 

" 
где т - сто11мu ть бр 11д.1; ''~ - r1бъе продаж брендовых 1uваров за 
n11ределенныii ш риод; V

0 
- ооъем продаж обычных тu1'11рuв; Т - сред-

нее вре:'>tя жи:~ни брендп. 

2 Р1111оч111,1й nrннnан иu текущей рыночноi1 кщs·ь!f'IHKTYflP., фи111н1· 
совом 11010 ен~ш продавае:11u11 1щмun1нt11 и щ,,бн1, ых •1овых 8Jlадель­

цев. ':sк, 1щмn 11 1н Pbll1p-Mor в 1998 r. кyuиJta ое111атРрпаJ1ьные ак­
т11вы Kraft. Fnod ;ia 1 iJ. ,6 .ripд дол, США, А u111t•1щ. рСJ<ий кOJЩf"J'H estle 
11р1fобрел Rowent1\ аа 5 млн шu йц.1рею1 Фrщюсnв, uричем 4 млn ntвеЙ· 
цщ1с1(11Х фран1<n11 - с·rщ1мf'lс1·ь м11рк1t. 

3. Метод экс11ер-t·вьrх оцекок. Ero суть со1.то11т 'J1) , что аuторите·r­
uы~ не.•111н1 11 1.i •H•·11~1rrы выставляют оценки по основным 11tфамет­

ра111, Jшрак1· р11зующих брэнд компании: рьшо•fНU~ дnJtя, стнбилышсть 

бр нд , мt.ждуu.1родt1 IPBer. нпсть, peкJ111..'ll~aя аодд ржка, юрид11ч 
IOUI 31\ЩИТО. 

4. tnt.<-rbrand. в OCHU!I!' OЦCl:fК\i C'l'ORl\llOC'l'И испuльзуются qетыре n11-

раметр1;1 : 

- вес брэндв - вл11яn~н• па конкурек·f()в " омюtиров ш1е вад 
Hl!Mlt; 

W•tp11нa бр:шда ч11с.10 охваченных рt~r11онQJ1ьвых ры1н ов, про-

цент nотр бит лей брэида от ч1iСЛА но·1·реби·rелей . той тoвap1roii катего­
рии: 

длщ~а брэндо - распшрение оэа пред1!ЛЫ 11cpuu1111ч1U1i:.нoi1 товар­
нuи группы; 

- rJ1убин.1 бр:}1 11 - стN1ена.J11щльност11 потреб11телей к бр;тдируе­

мому вару, 

Пр11 оценке стоимости uр11ва1'иJируемых Щ.l<'д11ри.11т11u, на наш 

вэ1'Jаи.р., е.11едУt!Т учитыnать tt r"r<H .мость оредnр11ят1tя. В осноnе с.щ,енк~f 
следуt'т использовuть рассмотре1tные выше метод• ки (особенно чет­

верты1 и пятый 11од uды), объед• нив их в одну. :ho объясняется теN, 
что они уч11тыnа10т ряд nокаэателеП, имеющих 11спосредственное отно­

шение.• CTl)Jt~U :Тll 6р JIДOB. 
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