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PRODUCT PLACEMENT, UN MEDIO NUEVO DE PROMOCION 
DEMARCA 

La pнblicidad por emplazaшieпto о product placemeпt es uпа tecпica pнblicitaria que 
coпsiste еп la inserci6п de Llll producto о marca deпtro de la пaпativa del prograшa. Se 
нtiliza por lo geпeial en medios de соmнпiсасi6п at1diovisuales como programas у series (]е 
televisi6п, teleпovelas, videos musicales, сiпе, reaJity s]юws у videojнegos eпtre otros. 

Pшduct р!асешепt llega а los coпsumidores de шапеrа muy efectiva, iпtrusiva, logra 
elevados iпdices de impactos, estaЬ!ece impoгta11tes сопехiопеs emocioпa]es соп los 
coпsumidores у es mas ecoп6mico qне la pнЬ!icidad t1·adicioпa\. Eпtre los tipos de prodt1ct 
placemeпt se distiпguen los sigнieпtes: 

1) el pasivo, es cнando el ргоdнсtо esta preseпte еп !а еsсепа у hasta сп el coпtexto. 
pero ]os personajes по \о me11ciona1111i iпtегасtйап соп el; 

2) el activo, es снапdо los personajes inteгactйaп соп cl ршdнсtо siп meпcioпarlo; 
3) el activo соп menci611: los persoпajes iпcluyen en su discнrso !а marca del producto; 
4) el activo соп alusi611, es cuando los persoпajes mencioпaп alguпas de las cualidades 

positivas del product. 
La histoгia de esta tecпica пасi6 en Estados Uпidos а priпcipios de los afios 30. Se 

titilizaba sobre todo еп el muпdo cincmatografico como parte del desaпollo narrativo, en 
concreto еп alguпas comedias de Hollywood anteriores а !а П Guerra Mundial. 

Seria уа а principios de los 70 cнando !а puЬ!icidad por emplazamiento renaci6 gracias 
а !а apa1ici6n de las agencias especializadas que actuaban como intermediarios al Ънsсаг, 
gestioпar у negociar empJazamieпtos de prodнctos еп series de televisiбn у peliculas. А 
partir de entonces, esta tecnica гесiЬiб нп fuerte imptilso que cнlmin6 en 1990 соп la 
creaci6п de la ERMA (Enteгtainment Resoшces of Maгketing Associatioп), нnа eпtidad по 
gнbemamental para la aнtorregulaci611 de los emplazamieпtos. 

Algunos ejemplos de esta tecnica pнЬlicitaria араrесеп еп las series de televisi6n. Por 

Jo generaJ, cuaпdo se соте en нпа mesa, los actores interactйan соп los mismos productos у 
los consl!men, пюstraпdo las «bondades» de este, pero pretendiendo по hacer notoria la 
mencion а] producto. Rn el cine, por !о general, se centi-a en !а promociбn de autom6viles о 

equipamieпto electrбпico de todo tipo, como el caso de Matrix о Cellular. 

Ademas podemos eпcontгamos соп p1·oduct placement еп los ejemplos siguieпtes: 
J. Uп ejemplo claro de prodнct placemeпt es la pelicнla «Naнti:ago», de Тот Haпks, 

la сна! fue calificada por los aпalistas сопю el mayor comercial puЬ!icado еп !а historia de 

Fedeгal Rxpгess, sin olvidarse de !а famosa compafiia que tuvo е! personaje en la isla, !а 

particн!ar pelota de voley «Wi!soп». 

2. Dr. Нонsе llev6 tma moto соп pнЬ!icidad de нnа coпocida petrolifei-a espafiola 

«Repsol». En la oficina de G1·ego1·y Новsе епсопtrапюs нnа «MacBook Pro»y uп «iPod». 

3. El detergeпte «Wiпdcx» еп lа pelicвla «Mi Gran Boda Griega» . 

4. «Coca-Cola» en е] show de «American Idol» . 
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