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с1·еnени лояльно<:·1·11 no·rp б~1т лeii объемы щ~омж нх par.1· ·т, X•JTSI 1 li1• 
ЭHl'l'Ht'l't'Jlhllbl/\tlt '1' Mllli LI CltJIV bblC'(Jl(UЙ l~f'Hbl, 

В у('.ловиих дr.Иствю1 огр· ю1ч н11й на рек111J:-.&у а11кш·олы1оii nроду1·

ц1н1 ороДО11Ж(:'J.!Ие fip l[Jl()[I оr.ущеС1'1U!ЯСТСН IJYTt'. 1Jpuf!PДl!lllJЯ UIJUM(). 

ушн-акциii, работы с :-.fсрчендаиэера,1щ, дl'густа1щи. Средства но прn

д1щжение выдРJТяктт сам11 11ро113оnд1rт •Jщ 11 l'•'41б1щ1юто целях t<t• .м нн

кnци1i. Д;1я nроведе1щя соrл11со6ан111.1х ка.мттаи11и м, д<'JIЫ\Ы (iр;•ндu в 

у Bt!PЖA•IIOT бюджет, Kfl111-pн,'J1> ;м Pll" од взн1н•м ю.порщ·о о у1цс1·т11.1J1 -

ет бренл-мепеджер. 

Бiwttдmtг НА 11р<-дnfJю1тшt 1.!Р вь1де;1рн в r 01·тон 11.ное 1m11p1ш.n .-
flll ' а RBJl.IH!TCЯ OJ\HOii ~\З функций O'rдeJ\8 !148pKf,'T•tUI а. в nбязюmос·r1-
двух бренд-менеджРроu, р.1оот111Uщ11 IJ 1юм11 uщ1, входн ·; µ:мр· Gот1<а 
с:тратегщ1 продвижения тuр1•овых марш< на рынке~ рn::~~аботка 11 11ров • 
дение рекламных ~еро11~иятш1; 11нw111э i1x результатов. Вреt\д-м"не
джер аnализирует продви.женщ" торг вой м рюt нА рынке, коррек·rиру

ет и оптим11.1ируе-т Тlрrщесс nrioдaж. Каждый брен,11-менеджер увршu111 , 
не колью1ми группам.11 бревдов. Однако оценка зффектJшности брен 

д11nга пе прои:шод11тщ1. 

Д1шцая оргwrиэацноняuя с·rруктура не .ивляР'ГСll ~ффект11в1юli. Цt- · 

лесообразно было бы ЗIН<])еnить каждый бренд за отде..1ьны мР.nедже

ром. Пр11 н~желnпuи уне.~н ченш1 штата ~енеджеров можно р1щ1ш:тват1. 

разделение фуню~иii по nоставщи1<1UV1, тuваrны::-.t груn1111м иди <:Рrмен 

там. Например, 110 1'0n11рuым груnnам выдел1rть менедж•: в 110 рыику 
вина и отдельно по рынку водки и лю<еро-в дочны 11зде.r111й, 81' l<nк 
каждый из этих рывков nецнфи-~ен. 

В качес.тве основных рекомендаций веобход111>Jо назвать следУю1ц11е. 

t. Ис11олЬ3оващrе брендоnых crp1нerJfЙ, адаrrrщшиавны>. к щ.~ику. 
2. Работа с брендамл, з11служи.вruи11t~1 на11большего доверия. nотре-

бите;1ей. 

З. Рвсшиr1ен11е линейки а.rшоrолъных напитков, 11бъединt>нных од· 
ним брендnм. в целях формирования ед1mого имиджа марки. 

4. Обесnечеш1е чеТJ<ОГО и выгодного uозищ1ониJ1UВ111щя, nоддержаш1 
п'fидж. брендuв и. ест1 необхuдимо, nРоведе1-111е реnо;111ц~101н~ро11а1щп, 

5. Разрабо'l'ка станцар ·а мерчендай:шltrа. 
6. Сотрудnnчество спец11алистов по мерчt>ндай;нtнrу с брt>нд мrнt» 

джерами. 

7. Оценка эффек·r11в.нuсти прю'd.еняемътх брендовых cтpaтeгrfii. 
Реализация ре1~омендицнй oQl;('ne•1ит n 111ыше11щ: •tфф1•к·гшщr~r.'!'и 

бр uд11нrа н де111·ельноr.ти nредnриятuя в це.юм. 
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