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Говорят, что однажды Павел Дуров встретил своего одноклассника, с ко­

торым не виделся на тот момент уже более семи лет . Проведя вечер в пре­

красных воспоминаний «лихой» молодости, Павел был озарён идей создания 

социальной сети, основой самоопределения участников которой должна была 

стать история их учёбы и профессиональной деятельности . В профили В Кон­

такте были введены такие поля: имя, фамилия фотография, факультет, курс, 

кафедра. Эта форма для студенческого сайта была позаимствована у проекта 

для американских студентов Facebook, где в качестве логина для входа на 

сайт служат не никнеймы, а адреса электронной почты. 

Павел Дуров вместе с коллегами у делил много времени обсуждению на­

звания сайта, чтобы оно точно отражало суть проекта. Была поставлена цель 

- укрепление контактов между студентами, выпускниками и бывшими одно­

классниками, ведь друзья не должны терять друг друга после учебы . 

Первоначально подбиралось какое-нибудь название, связанное со сту­

дентами - что-нибудь вроде "студент.ру" . Однако от этой мысли скоро отка­

зались: рано или поздно все становятся выпускниками. Для Павла Дурова на 

момент создания сайта это было действительно актуально, потому что тогда 

он как раз заканчивал университет. Тогда было подобрано новое, более уни­

версальное название - "ВКонтакте" . Оно сразу же понравилось всей команде, 

кроме - как это ни удивительно - самого Павла Дурова. Конечно, сейчас он 

вряд ли жалеет о сделанном когда-то выборе. 

Летом 2006 года уже работала закрытая альфа-версия проекта, а в сен­

тябре 2006-го была запущена бета-версия , с «полу-закрытой» регистрацией, 

только по приглашению. Проект ВКонтакте быстро набирал популярность, 

но м ноrих останавливала закрытая регистрация. Под постоянными просьба­

ми открыть свободную регистрацию , в ноябре 2006-го дорабатываются сер­

висы групп, заметок, встреч и открывается свободная регистрация. Сразу ла­

винообразно начинает расти посещаемость , прошло буквально две недели, и 

купленный в июле сервер уже не справлялся с нагрузкой, пришлось покупать 

ещё один . 
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Дальше посещаемость и популярность увеличивалась в геометрической 

прогрессии - хотя бы один студент в своей группе узнавал о В Контакте, и 

через небольшое время практически вся группа была зарегистрирована в со­

циальной сети . В Контакте брал все новые и новые вершины - в январе 2007 

года вошёл в «50 самых быстро растущих сайтов рунета» , летом 2007-го - в 

пятерку самых посещаемых сайтов рунета, а начиная с декабре 2007-го зани­

мает второе место по посещаемости, уступая лишь шаi\ .гu . 

Идея сайта проста, как и всё гениальное, и основывается на извечном 

стремлении большинства тащить багаж прошлого через настоящее в буду­

щее . Разлетаясь по разным уголкам планеты или страны в своих мечтах, од­

ноклассники, однокурсники и соратники по работе в офисе на всю жизнь 

прикипают друг к другу. Но как же сохранить общение, если школьные годы 

не вернёшь , институт пролетел весёлой вереницей гулянок, а работы в наши 

дни принято менять каждые несколько лет?! «Залипая» ВКонтакте каждый 

день хотя бы на полчасика, появляется возможность общаться с друзьями! 

Плюсом также является пресловутая возможность казаться тем, кем ты 

не являешъся на самом деле. ВКонтакте, как известно, «сквозь пальцы» 

смотрят на достоверность предоставляемой информации, что позволяет вы­

глядеть ещё более популярным, чем он есть на самом деле. Так, на январь 

2010 число пользователей (зарегестрированных аккаунтов) приблизилось к 

50 миллионам, в марте 201 О ВКонтакте содержит уже порядка 64 млн акка­

унтов, а ежемесячная аудитория, по данным TNS, составляла более 18 млн 

человек. Но и это не предел, ведь число участников растет ежедневно при­

мерно на 300 тысяч пользователей, а качество сервисов улучшается. 

Одной из наиболее интригующих загадок социальной сети Вконтакте 

является то, что при огромной посещаемости и огромном архиве файлов 

пользователей очень долго сайт работал без рекламы вообще . Откуда у про­

екта были деньги на содержание себя? Это обстоятельство породило много 

слухов в сети, вот один из них : на сайте antic\1at .rн , а точнее на форуме этого 

хакерского сайта выложена информация, будто сайт ВКонтакте спонсируется 
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