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БAJШEPlWI р кллмл о п 'У ЛЕКТР ШIОГ БllЗП ел 

В настоящее время Рссnублнкn БеJJарусь еще 01·стаеr о р:н1111п111 11 р:~сnрt1-

странеш111 .r1ектро11ной торговл11 от развитых стран мира. Ко 111внш1. не уч111 ы ­

ваrощие nотенuиал электрою~оrо б11з11еса, моrут 0•1епь быстро уrрат1тть с1.ю11 

коммерчесюfе по11щ•m лод narncкoм 60:1ее с1юсобны~< 11" 1vщ111а111111 в уСJ10011я 

новых реал11й rынка /( нкурентов . Сеr'ОДНЯ есть Ин1срнет - это зффектнщюе 

сrедство 1ар е11111га, рекламы tt сбьгrа nроД}1щ1rи, самым лопу.1ярным 11 1ффск­

тнвным сnособо 1 которого ям.яется бnннерf!ая реклама (лрнмеrно 60 70 %). 
Банnер - то nрямоуrолъное rрафн•1еское 1нображе1111е в ф rмате 111 

(с nримене1111ем анимации) 11лн JPG (С1аТ11'111ое) Чан.1е всего 11с11uлиу1от фор 

мат o!F: так ках 011 дает больше вuзможностеli для ффект11вной rекгrамы. Так­
.же расnространенным инструментом юrотовле1111я баннеrов являются 11 
FLАSН-технолоп111,· которые nозnоляют 11р1шенять более сложную а1111~1а11шt1 11 

увел11ч11вагь инфоrмащюнное сnдержа1111е 11р11 м111пrмалы1ь1х р з erax фaii rm 
баннера. Са11.{ бапнер, 11зго10вле1111ыi\ в заn11с11мостн or целей nрес11сдуемых 

рекламодателем np11 nроведенни рекламной комщ1нш1, помещается ~н1 

WеЬ-страннце 11 11 сеет rnлерссьшку на сервер 011реле.11енной ф11rмы . Размеrы 

ба1111еров измеряются в п11кселях п могут быть как.и ш угодно, одnако ваибп;rес 

ффект111111ыми сч111а тся бавнеры болъших раз 1еров, T!IK кок ~•х легче размсс­
тнrь на страничке . 

Можно выделяют следующне способы ба1111ер11ой рекламы : 
- раз 1ещен1tе баtшера в службах ба1111ерной рекламы . r11 службы обмдн ­

няют большое количество сайтов а ед1111ую баниерную сел. ~' с n мошью cnc ~ 

цнальньrх программ показывают бавнер на стратщах т11х сз!i1ов; 

- размещен не банпера на са!! rax с ot ром ной носещаемnстью 11т1 на nонско ~ 

вых серверах; 

- обмен ба11нера11т с друпшн са.1!1·ам11. 

,[1,.пя больш1111ства серверов бавнсры - это осн вно11 11сточ11ик рекламных 

доходов. В связ~1 с т11м вонрос об 11х эффект11в11осп1, с 1очк11 зре111111 реклащ.1 , 

важен и для клпентов 11 для вшще11ьцсв серверов Пр11 се оценке нс1юл1.зуют 

два основных параметра: 

1) кол.нчество показов : cкoJlhкo раз был показан тот 11ли шюй ба1111ср . Стон 

1ость баннерноii рекламы, в ос1юв1юм, оnределяется тем, сколько стоит 1 ООО 
показов бвннерn 110 денном сервере ( 'РМ). В белорусском И1пер11ет она nары1-

руетс11 от 2 до 30 до11. США; 
2) кол~rчество nткл~1коn 11л11 nrоходов : сколько раз человек щелк1iул мыш­

коi1 на 6ЭJ111ер, чтобы 11epei'tт11 к более подробному оn11са1111ю реклам1tруе юго 

товара 1~ли ycJ1y111. Дня анаJшза этой nел11ч1шы 11с1юль уется показатель CTR. 
которыА рассчитывается как оп1ошен11е ко1111•1ества npoXOl\OB к кол~1•1еству n<'­
ка.зов в nроцен rax , среднее з11ачен11е которого по Интернету состаnпяе~ 2, J 1 % 
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Однахо C'ffi не ямяетс.ч абсолюwым гарантом эффективности баннера. 
Реклама ~южет быть красивой и интригующей, застав:~я:ющей обратить на себя 

внимание. но, начав загрузку сайта и разобравtш1сь, куда он попал. nользова­

~.1ь ..~ожет с легкостью на.жать хнощ1' «Back.>1 (возврат) на браузере. В связи с 
ти~. для проведения эффе1'"ТИВНОЙ бзннерной рекламы необходимо выявить 

uе.'!евых пос~ите.'1ей сайта; составить перечень специализирова1-!ных ресурсов; 

составить медиаnnан; -запустить тестовую реl(Ламную компанию с исполъзова- ' 

ние-.~ нескольких вариа1rrов баннера; запустить основную рекпамиую компа­

нию с исподьзованием баннера. показавwеrо 11аю1учший отклик (CTR). 
Таким образом, в настоящее время можно говорить о баннерной рек..1аме в 

Интернет как о впо:ше Сi1ОЖ11вшемся инструмеnте уrтравлентtя lf маркетинrа со­

временной компании. 

Е.С Ломозова 
ФWlиал БГЭУ (Бобруйск) 

ИНТЕРНЕТ КАК ЭТАП РАЗВИТИЯ 

МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ 

В связи с активным процессом глобапизащш эконом~1ки и интернационали­

зации компыотерных сетей поЯВJJяются новые возможности осуществлеЮIJ! 
коммуникаций. Среди современных мультnмедиатехнологий особое мес-rо в 

маркетииrе отводится глобn.тrъной сетя Интернет. которая позволяет осуществ­
тпъ ~шоrоуровневые ко 1муникации с использованием интерактивных сетевых 

nроцедур и мультимедийных ресурсов. 

Цель работы - выяснить теоретические основы проведения комплекса мар­
кетинговых меропрш~тий через Интернет. в частности рекламной камnани:и, и 

определить пракmческую эффеК'rивиосrь такой рекламы. 

Маркетинг комплексная система организации производства и сбыта про­

~кции, ориентированная на удовлетворение потребностей конкретных nотре­

битеJJей и получение прибыли на основе исследования и прогнозирования рын­
ка, изучения внутренней и внешней среды предприятия экспортера, разработки 

стратеrшt и тш.'Тикн поведения на рынке с помощью маркетИiirовых программ. 

Ресурсы Интернет при проведении маркетинговых исследований :.1oryr прю.tе­
НJПЪся в следующих направленюrх: 

1. Использование поисковых средств и каталогов Интернет. 
2. Проведение опросов посетителей собственного сервера. 
3. Исследование результатов телеконференций. 
4. Использование данных опросов, проводимых на других серверах. 
Разрабатывая маркетинговую стратегию д..1Я Интернет, нужно обратить 

внимание на следующие аспекты : брэнды, изменения, лако~mчностъ, фШJЗ.Нсы, 

продвижение, технолоn~я. Особенностью рекла.w.I в Интернет являетсJr то, что 

ее центральный элемент - это WеЬ-сервер фирмы. «Интернет-реклама)> - новое 
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