
Однахо C'ffi не ямяетс.ч абсолюwым гарантом эффективности баннера. 
Реклама ~южет быть красивой и интригующей, застав:~я:ющей обратить на себя 

внимание. но, начав загрузку сайта и разобравtш1сь, куда он попал. nользова­

~.1ь ..~ожет с легкостью на.жать хнощ1' «Back.>1 (возврат) на браузере. В связи с 
ти~. для проведения эффе1'"ТИВНОЙ бзннерной рекламы необходимо выявить 

uе.'!евых пос~ите.'1ей сайта; составить перечень специализирова1-!ных ресурсов; 

составить медиаnnан; -запустить тестовую реl(Ламную компанию с исполъзова- ' 

ние-.~ нескольких вариа1rrов баннера; запустить основную рекпамиую компа­

нию с исподьзованием баннера. показавwеrо 11аю1учший отклик (CTR). 
Таким образом, в настоящее время можно говорить о баннерной рек..1аме в 

Интернет как о впо:ше Сi1ОЖ11вшемся инструмеnте уrтравлентtя lf маркетинrа со­

временной компании. 

Е.С Ломозова 
ФWlиал БГЭУ (Бобруйск) 

ИНТЕРНЕТ КАК ЭТАП РАЗВИТИЯ 

МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ 

В связи с активным процессом глобапизащш эконом~1ки и интернационали­

зации компыотерных сетей поЯВJJяются новые возможности осуществлеЮIJ! 
коммуникаций. Среди современных мультnмедиатехнологий особое мес-rо в 

маркетииrе отводится глобn.тrъной сетя Интернет. которая позволяет осуществ­
тпъ ~шоrоуровневые ко 1муникации с использованием интерактивных сетевых 

nроцедур и мультимедийных ресурсов. 

Цель работы - выяснить теоретические основы проведения комплекса мар­
кетинговых меропрш~тий через Интернет. в частности рекламной камnани:и, и 

определить пракmческую эффеК'rивиосrь такой рекламы. 

Маркетинг комплексная система организации производства и сбыта про­

~кции, ориентированная на удовлетворение потребностей конкретных nотре­

битеJJей и получение прибыли на основе исследования и прогнозирования рын­
ка, изучения внутренней и внешней среды предприятия экспортера, разработки 

стратеrшt и тш.'Тикн поведения на рынке с помощью маркетИiirовых программ. 

Ресурсы Интернет при проведении маркетинговых исследований :.1oryr прю.tе­
НJПЪся в следующих направленюrх: 

1. Использование поисковых средств и каталогов Интернет. 
2. Проведение опросов посетителей собственного сервера. 
3. Исследование результатов телеконференций. 
4. Использование данных опросов, проводимых на других серверах. 
Разрабатывая маркетинговую стратегию д..1Я Интернет, нужно обратить 

внимание на следующие аспекты : брэнды, изменения, лако~mчностъ, фШJЗ.Нсы, 

продвижение, технолоn~я. Особенностью рекла.w.I в Интернет являетсJr то, что 

ее центральный элемент - это WеЬ-сервер фирмы. «Интернет-реклама)> - новое 
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понятие, ее общ~прк~наяного определения, 'ПОЖМУИ, нет до с11 , пор. Onieтo11 
на юnрос «Зач.::., фирме нужна pel('.naмa о Интернет?)) оqень ' 111oro. но. прежде 
всеrо. эта рек,1вма пэ.целенu : 

- на создание благоnрщпного нмнлжа ф1tрмы или товара/ус.1уn1; 
- обеспечею1е дОСТ)'ПR()СТJt инфор~1аци11 о ф11рмс или npoil)'IC'ltИИ 1tля сотен 

п11U1110нов люден; 

- реа..'fизаци10 все возможностей пре::1остав..'1ения информашш о товаре: 

графИ!\"а., звук. аниыаuия: 

- оперативную рсакщfю на рыночную ситуашuо: обноалсние дамных прай~­
nисrа, и11формац11и о фирм~ или товарах, анонс новой rтро;~.укции: 

- nро.:щжу 11родукции через Интернет. 
Исследования по1\азывают. что ре"-'Тама в Ишернет может вm1ятъ яа поку-

11ан:!1ей бо:~ее · ффективно, чем теле- нлн радиорею1ама. Рынок И1Пср11ст­

рек,1амы на белорусских caftтax руковоzппс.тtи ""Р]1IНейrш1х проектов оuени:1и 

на у.11Ив:1ение единодушно: око110 350 тыс. дол. в год. По оuенкам Тh'Т.ВУ, по 

сравнению с 2003 г. рьrнок размещения рекпа. ы в Интернет вырос вдвое. В Бе­
ларуси пройден первый, теоретический этап ocвpeНf'UI компаниями Интернет­

просrраuства в част11 развмntи ~аркетинrа. Теперь необход1rмо переходить от 

тсорстtческих разработок. к обсуждению практических вопросов применения 

И1nерн~·маркетинrа в Бе..1аруси. Уже есть провайдеры и студии дизайна, ко­

торые способ11ы не 10.11ько со'3дать дизайн сайта, но и серьезно занимаются ре­

шением маркетинговых задач с помощью ИН1ернет. Основные надежды и ос­
новЗ.11Ю1 для усилий в области Интернет сегодня - постоянный рост объемов 

про,1аж чере·1 Иtrrернет, затрат на ре1шаму в Сети, все большая дос~11ностъ 

Интерне'! и рост его возможностей. Кощ.~тпее - стремите.:1ьный рост кошtчс­

ства Интернет-лрос11.'1'ов1 все 11овые rех11олоn1ческие н технические возможпо­
сm (бз.ннерныс сети, Интерн~-маr'а3ннь1 1 базы данных в Интернет), рост кон­
куренuии провайдеров и, как следствие, падение uен на услуги. Все больше из­

вестных фирм акт11вно исло:1ь1у1от Интернет. Этот рыноk растет, и в отличие от 

друn1х посто11шю и очень быстро. 

М.Л. Ca.'lft1xo1eц 
Фи~иал БГЭУ (Пши:к) 

УIАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЪНОСrь ПРЕДПРИЯТИЙ 
ПИЩЕВОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ 

Совре\1е11ные условия tребуют должноrо уровня Jконо\tцческой зффектив­

ноС'ТН nроюводства и хонкурентоспособност1t выпускаемой про;1ухции на рын­

ке, а !аJ<Жс рыночно-ориентированной с:исте~ы маркетинга. Базовым з емен­

то~.t орrанизаuии маркетинrовой деятельности является ко1щеnuия маркеnшrа, 

основны'' принципом которой яв.1яеrся ориентация проюводства нг. реалnны~ 

требовюнU1 и rтожеланИJ1 nотребител~й н 1а сче1 ':JTOro обеспечение эффсrn1в-
11оrо проюводства. 
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