
Вопросы    к экзамену

1. Экономическая психология, ее предмет  и место среди других наук.

2. Психология и экономическая деятельность.

3. Модели экономического человека в классической экономической школе.

4. Концепция человека в (Капитале( К.Маркса

5. Экономический человек и социально-экономические реформы в России.

6. Проблемы психологии менеджмента в России.

7. Современные проблемы психологии бизнеса.

8. Психология и этика протестантизма.

9. Психология и этика православия.

10.  Психологические проблемы перехода к новым формам собственности в период реформ.

11.  Психологические проблемы управленческой деятельности.

12.  Проявление психологических факторов в сфере производства.

13.  Системный подход к исследованию поведения субъектов организации. Ситуативная составляющая в поведении субъектов организации. 

14. Характеристика внешних и внутренних факторов, влияющих на поведение хозяйственной организации, группы, личности. Рыночные факторы и элементы рыночной среды и их влияние на поведение субъектов рынка. 

15. Администрация и трудовой коллектив организации, их интересы и основы поведения

16.  Факторы и типология предпринимательского поведения. 

17. Подходы к определению личностных и профессиональных качеств, способствующих предпринимательскому успеху. Выявление предпринимательского потенциала и сферы приложения сил предпринимателя. 

18. Изменения в организации, роль и поведение лидера в период изменений в организации: ситуативный подход к стилю руководства. Управление нововведениями: лидеры реорганизации и их опыт. 

19. Стратегии эффективного прогнозирования развития и принятия решений. Системность и ее проявления в принятии сложных управленческих решений.

20. Роль экономической культуры организации как регулятора поведения ее субъектов. 

21. Факторы, определяющие, формирующие и воспроизводящие культуру организации: рыночная ситуация, специфика деятельности, размер организации, этапы и перспективы ее развития, личность руководителя, система организационно -культурологических мероприятий. 

22. Подходы к типологии поведения организации. Роль и элементы имиджа организации. 

23. Поведенческий маркетинг: выявление, формирование, поддержание и использование позитивного имиджа организации. Организация глазами клиента.

24. Бюро безупречного бизнеса. Международные стандарты качества ISO и их влияние на культуру производства. 

25. Юридическая и социальная ответственность организации и их влияние на поведение организации. 

26. Конструирование организации с учетом личностного фактора, “под руководителя”, “под ключевого специалиста”; гибкая организационная структура организации. 

27. Обеспечение достижения организационных целей: система сквозных показателей - от миссии до показателей результативности на рабочем месте.

28. Особенности финансово-кредитной системы и поведения ее субъектов: клиентов, акционеров, сотрудников. 

29. Психология накопления и заимствования, выбора партнера для решения проблем кредитования и накопления. 

30. Психологические факторы и особенности экономического поведения в сфере производства. 

31. Психология экономического поведения в торговле. 

32. Психология потребления, спроса и маркетинга: мотивация потребительского поведения, исследование и формирование потребностей, система формирования спроса, реклама и Паблик Рилейшнз. 

33. Психология страхования экономических рисков, имущества, здоровья. 

34. Психология в налоговой системе. 

35. Психологические особенности поведения субъектов организаций на разных этапах их развития: пионерная стадия, эволюция, стабилизация, кризис, инволюция, реорганизация. 

36. Особенности экономической психологии малого бизнеса, семейного бизнеса, крупного бизнеса, среднего бизнеса, бизнеса с иностранным участием. 

37. Проблемы взаимодействия культур и пути их решения на совместных предприятиях.

38. Психология конкурентоспособности на рынке труда, психология форм занятости и незанятых.

39. Организация психологической консультации и профессиональной ориентации в стране и в хозяйственной организации.

40. Регуляторы поведения субъектов рынка и организации.

41.  Психология экономического поведения в торговле.

42. Психология рекламы и Паблик Рилейшнз.

43.  Налоговый менталитет и налоговая мораль.

44. Психологические параметры товара и психология моды.

45. Психологические особенности восприятия рекламной продукции и цены потребителем.

46.  Ощущение "пороговой цены" и его проявления.

47.  Факторы, определяющие поведение покупателя.

48.  Психологическая характеристика основных видов покупок и стадии покупки.

49.  Сущность явления "престижного потребления"

50.   Характеристика покупательной способности (дохода) и целей сбережения.

51.   Факторы удовлетворенности трудом.

52.  Воздействие экономической информации на личность.

53.  Содержание понятий "экономическое сознание" и "экономическое мышление".

54.  Структура экономического сознания.

55.  Психологические особенности оценки экономического порядка,
долговременной ориентации в экономическом сознании.

56. Особенности и принципы деловых контактов (общения).

57.  Предпринимательские способности и функции.

58.  Элементы предпринимательства как функции.

59. Предпринимательский риск и качества предпринимателя.

60.  Мотивация предпринимателя.

