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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

Экономическая и организационная психология - это междисциплинарная наука. тесно 

связанная и с экономикой и с психологией. Однако подходы к изучению .жопоми'fеских 

проблем и поведения человека в этих науках значительно различаются. с)копомичсская 

теория в большей степени дедуктивна, абстрактна, зависима от матйштичсских ныкла;юк 

при разработке экономических моделей. Психология же. не у~шляя роль экономических 

факторов в экономическом поведении людей, обращает внимание на то. что час 1 о их 
воздействие преломляется через психологию человека, и без учета психологических 

факторов нев03можно объяснить и предскюать поведение людей в реальных экономичссю1х 

ситуациях. Поэтому на современном этапе рювития общества ;дшьнейший экономический 

прогресс невозможен без знания психологических механизмов, лежащих н основе 

экономического пове;_~ения. 

Курс "Экономическая и организационная психология" предназначен для магистрантов 

по специальности психология. Предполагается, что в ходе занятий они ошакомятся с 

основны:-.ш стратегиями экономического поведения, будут иметь представление о важности 

учета в экономических преобрюованиях национальной психоло1,ии. менталитета наро.'!а. 

психоло1,ических особенностей производителя и потребителя, получат сведения о 

психологических закономерностях и механизмах эконо~шчсской политики. а также осоз11юо1 

необходимость рювития своей внутренней психологической культуры. 

Цель преподавания дисциплины повышение уровня профессионш1ьной 

компетентности будущих специалистов, их психосоцианьной адаптивности и 

психолш,ической культуры, 

Задачи изучения дисциплины: 

приобретение знаний о психологической сущности, 3акономерностях и принщтах 

зкоиомической деятельности и экономической политики государства, социалr.rю" 

11 сихо;югических механизмах мотива11ии экопоми ческого поведения лю;(ей; 

формирование у студентов навыков психологического понимания осущсствО1яс~1ых n 
республике экономических реформ, анализа социалыю-психологических фактоrон 

обеспечения стабильности экономической и политической власти; 

освоение студентами плюралистического, системного, творческого JКОНО\ШЧеского 

мьшыеиия и адекватных требованиям времени форм Jкономического поведения. 

В результате изучения курса "Экономическая психология" студенты i!..ОдJКН.О!_ЗНап,: 

сущность и к:1ючевые категории экономической психологии; 

основные психологические закономерности и механизмы экономической деяте,1ыюсти: 

направления и принципы практического применения психологических 1нш1ий и 

нсихо,~иагностических методик в профессиональной ж:ятельности; уметь их характерюовать 
и использовать; 

иапиональные особенности психологии белоруссКОI'О парода и рынка Бе,1аруси; 

психические состояния и л11чностиые особенности участников рыночного 

взаимодействия; 



психологические аспекты предпринимательской, унравлепчсской, рекламной и ·1. ;(. 

деятельности, уметь аюыизировать- изменения в структуре мотившщи 

Jкономического поведения разных субъектов рынка в современных условиях; 

юаюлосвязь объективных экономических законов и законов социально-психо;юги•1еских: 

особенности процесса делового взаимодействия, '"бо;1евые точки" 

профессионального общения; 

собственную стратегию экономического поведения и его последствия: 

- ус;ювия и предпосылки проявления творческой индивидуальности в 

профессиональной экономической деятельности. 

Приобрести навыки: 

развития и самосовершенствования коммуникативных и профессиональных качеств: 

самостоятельной творческой деятельности в области психологии рекламы, психо.1опш 

финансового поведения, психологии корпоративной культуры; 

конструктивного де,1ового и межличностного общения в ус.1овиях рыночной эконо,шки: 

само11ре3ентации в деловом общении с учетом индивидуальных психологических 

различий. 

l lеречень дисциплин, усвоение которых необходимо для изучения_далной f!Иf_IJ.IJПЛIШ&_!: 

- Этию1 (в полном объеме); 

- Основы 11сихологии и педагогики (в полно:'>! объеме) 

Политология (раздел: "Социальные институты и социальное упраюение"); 

Со1щология (разлелы: "Социальное взаимодействие и сопиальная структура", 
"Социальные институты") 

Всего часов по дисциплине 50, из них всего часов аудиторных 50, в том числе 34 часа 
лекций, 16 часов семинаров. 

Реко\1ендуемая форма контроля - экзамен. 



Пl'Иl\IEPllЫЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН 

Наименование разде:юв и тем Общее кол В том числе 

часов 

Лекционных Семинар-

ских 

Разде.'1 1. Эконо\111чс~1-:а11 щ·11хо.1;~.·1111 

1. Экономическая J 1 ~:их( )чог1 t я к:1к наука. 2 2 

2. История ста11овлен11я ·жоно\1ичсской 11си- 4 2 2 
хологии как самостоятсm.1101! 01рас.111 11ауч-

ного знания. 

3. Человек в систе\1е ·жономи•1сск11х от1юше- 4 4 
ний. 

4. Психологичсскнс фс1кторы ·1ффсктивtюсти 2 2 
экономической дситс·;: ыюс ш 

-
5. Психология денс1·. l lc:1:-:oJ1,)1·11•1·.:..:кiJC ас- 2 2 
пекты финансового 111"1с;1е1н1я. 

---- . ---· 
6. Психологичссю1с ас п ск·1 J_)l Щ>с:д!р!ШИ- 4 2 2 
мательской ДCЯTCЛLllOCTl[ 

·-----··· 
7. Модели потрсбитс.11.ского повс•1сшш. 4 2 2 

---- -- ---- ------

8. Психология ченоuL.' 1 н.:с i\..._1~ ·о :..:а1111·, ;.:1а 4 2 2 
- ···-·-···----· 

9. Психология маркет:1н1 :1 2 2 
"-. -- . - -

10. Психология рсюr;:щ,1 11 юшджа 6 4 2 
--------· 

Раздел 2. Орrа1111·1а1t:ннн::1и 11снхо.101·1tи 

--
11. Кориоратив11ая 1\\ :11,·1' :ia 11 се 4 2 2 
формироваrшс 

-- - - ---·--

12. Психология шцсi' :-1 i~;l 11 руково, tства 2 2 2 

-----

13. Психология шшс 111 12 2 
-·-··--· - ··- -· -··· ·-

14. Этапы ра1шп11н 1;от1~:·::11:'с 14 2 2 
1 

15. Психология у11рав.1е11:1н К< т1ек1.1во.\1 ') 2 ~ 

·-- - -- - --
Итого: 50 34 16 

- . --· ··--·-· -



co;!,EPiIC\111: :~УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Предмет 11 061,c·1:i· Jко110,111чс·,·коii психологии. Предпосылки становления экономи­
ческой психо.1оп111 на 1 юс-1 сон~тск<>.\1 пространстве: кризис административной экономиче­
ской систс:r..1ь1~ зко:1,1\;::ч.._·l:.-::1·: pl.':;1., ·.·r>1. нсоблод1-rмость преодоления проблем переходной 
экономики (бсзраоол 11 щ. 11н1]>.1ш1н11. 11судовлетворенного спроса).) 

Tel\ta 2. l'lcтt)p11.;• t: 1 ~.•it1l'..~·it'i1н ,, 11~01101\111 111сской психологии как са~1остоятельной 

отрасли нау'-11101-0 з11~11111и. 

Становлсннс oli '"'" 1" 11 , : ре_,, 1 :·1 а Jконо~шческой психологии. Содержание и основ­
ные формы пршш.:с·;..,,~ 1.c1i~1.10: "" 11 сфере нроизводства, обмена, распределения и по­
требления. Форы11;ю1::11111с ос11ошt1":; 1·сорий Jкопомической психо;югии. Эволюция эко­

номико-психоло111•1ес~снх 11;1cii на 'Jапп:lс. Эволюция экономико-психологических идей в 
России и ьслорусс;, 11. 

Тема 3. 1.J~:1онс~.· н сис·1·е\1с ·н-:tНН),111ческ11х отношен11й. 

Ра_11шч11ыс 1:.;р:",111-.;", "'""'""1·1cci;om р:rшития общества и представления о чело­
веке. Присв;шваю1.l11:. " l•P•'" """'''·"ll!i1 тины экономик и особенности человека; доинду­
стриальный. 1111,'1'"'l'·•J_11,:1i.:' 1: "· :i"1111;1устрт1льный типы; прогрессизм и постмодер­

низм; инваi1ро11,\11,_·н L~1-·1н1_\i н r...1од~:11, 1 1словека. 

Te\ta ..f. llc(1"~11.i .. r·o:."k 11·,сс1.·, .· •iJo.1..:тor1.1 :)ффсктивности экономической деятель­

ности. 

Отражена~ ·.J.\lJJ"-i.\111•:1..·r..:i~.1x J1j. 1,lct:cun в созt1а11ии и мып1лении их участников. Роль 

экономических li i _·;10...: 1 :t1;_1~·:" "· 11 11_ ·, .. ~-.:~(...: ')1сu11u:-.1ической деятельности. 

Взаимосвя:.и. 11cн:,~·JJ~)~ :111. ·_,1,;:01lL).\!J1':1....·~1..:vii сферы жизнедеятельности общества и экономи­

ческой наукп. 

Тема 5. Пс1р;о:н;, ".: :а·11 ·1 _ ! : : '·"" югпч<'ские аспекты финансового поведения. 

Воспр11>I11:с: : __ ·11, .к~:, ;.,.1е1. ""'"'куш;гурные особенности отношения к деньгам. 

Психология .:1ох1"."·'" с"ч ,, :x•11t:." '"'·''-'/tс1111я_ Архетипические особенности восприятия 
богатства 11 601а11.:.\ 1: кyJ11,1}J "" ос "•русскогu народа. Закономерности поведения субъек­
тов рынка в yc:roн11s1:\ 1п!(]J_·1я1r1rн 11 ·11\ОIJС1\1ическ11х кризисов. "Денежные" типы личности 

(Н. Форман_ X.1·0.•1<icp. Р. jlc11:icJ. 

Тема 6. Пен хе.""'·'''-''"""'. :tc1 · 1,.1 "Рсдr1р111111мателъской деятельности. 

Предпр1шш1::. :.i1 .. , ''" :",;: , '·" ,·· ::;i1:. lра.'\и11ии нредпринимательства в России и Бе­
ларуси и их ос~н"н.:1:но'-· с11. ~-.<i:.;yчL·L 1" 

мической истор11;i .: 1~:-: :i..:~,11~;. 

"оровства, взяточничества, мошенничества в эконо-

Структура 11рс·.;111.:11111\1:11с :1,с;;:, i: .1сюсль11ости: Мотивы, потребности и установки в 

предприни:.\1атс:11,1.:1~оi·1 . {~~1·1 .:~11,:tOL'. ,; . \ )t)раз r1р~,~~нрини)11ателя в отечественной литературе 
и совремснш•.\1 .. '·" · ",_,: ." 11" •\! ·,. 1111. Гkil.,о:югический портрет современного пред-

приниматели: 11.11.:,oi,1 " ""11' :1,1. . ""1·11.110-пснхологическая типология отечественных 
предприв" "а 1 с'.'.· .. 



Припяшс рс111,:1111:: о 11окуilкс. ,l.c;:;JlJj)Ы, детерминирующие особенности потребитель­

ского повеJ\ения: 1;vJ11.1ypa и с\·ок\.11.·1у1х1, соцшшьные статусы и роли, референтные груп­
пы, особенности 1~l)J·1:нт111~11uii 11 .\'1 111национ11ой сферы. Психологические аспекты эла­

стичности cIIpoca. ')во_11он11я c~1,·rc;):: :~н11н 11отрсбительского поведения. 

Челоuсч~.:скиii ,\aj:.:1a_1 J(~,i. _\,'-· 1 :.~ ;;~н,.;ощСiJНОЙ в ·человеке способности приносить до­
ход. ЧелоnсL11,..'Скнj~ k~1i: i 11 <.:_:1 нi,_ tJ\)' ;;.": ~ 1:1 ·,L)/l(.J.CJ110.1e способности и талант, а также образо­

вание и npиuJpc·cc, .. J) .. -, 1~1·.<.t.-n:.;н1K<.;.~. "'· 
Расширнтсш,11<:н '"" 1с1111:.1 " .,._''tсск01·" капитала связана не только с производи­

тельными способ11,к·1-,"111 н ш1всс1 :1 '11юш, формирующими эти способности, но и с соци­
альными, гю1хi!:ос. · ' · "., .. .; ,:11•1сс•::1\Ш, культурными свойствами и способно­
стями людей. 

Те!\'1а 9. ! Ic~• _.,.1 ... -..: -.1:. 

Понятие ш1р1<L· 1111 а. (Jc11c 1и11.:,_, .: ''"' ,,,_, 11шн1. Функциональная структура в со-
временных ор1·ш111 -.а111 .1~ 11 \IL'•,· ''' \1.1 ·:,:·111111·а н современных бизнес системах. Способы 

построения юаи,1<1.';сii:1ш1н 01л11ш'.:111111 11 кJ111с11тов. Технологии разработки организаци­
онных cтpaтcгIJi'i. l lрс>с':СТ11рон 11:1с· '" •:11сс:·1·1111говых стратегий и современные психологиче­

ские тех1rоло1,1 rн о:. 1 ·а! 1·~:11 t11c1r 11. 1 i'! ~·· :; 1·1 1>r. 1 )·:о,. 1: :нJ:::11пон1Н'НJ структура и ра·~µаботка мар~ 
KCTII11J'OB1)J\: l' ··р;·1 :· 

Тема 10. llt•н. ""·"";а'.:·-. . .1". 

Основнт,1е пси~~олс 1'IPll'CK1•.' 1!_1\.'. ii,т Pl'KЛa.~rr.1. Роль рекламы в экономической деятель­

ности. Рек,1ащ1 ка:."" .•:т1 1ю '" "·' .·:·нJI'O 11сследования. Изучение эффективности рек­

ламных кам11:11111i1 .: : ,1,;cJ111 11 ""''' :.р.щссс()в рекламного воздействия. Речевые страте­

гии в рекламе. Oc,,Gc '1юсп1 ",Jc·11; 1 ,, 111с рсюшмпого сообщения потребителем. Психоло­
гическое 11а1н111у.1" .101 ~1н11L· 1i~~, р·.\"1. ,_'~1<...'\: в усJiовиях личных продаж. 1~Ве1' и (рорма в рек-

ла~~е. и~ш,;;:; 11 ·с .. с ... 1::::11.1. , ., с,н,;:н1ия имиджа. Воздействие имиджа и само-

презентация. Ср:1, 11111 :•1;.11:111 ."", , ,:_111:щ11и и самореклама: от древности до наших 

дней. Соцпа.11,110--1. ';1.\ .:1,J1 ;1•1·~· ·--·· ":1.1.:.:t 11:'1.1i:t1кa 

Понятнс 1~'1р11;'. .l·1 j ,11н•,1 1.-·. 

тивной ку.тн_,·1ур1)1. r jjJJ, ~;1·,1 :i11i ,,(,. 
екая! прецнр111111:..1", ...:". ;.:1\~:" 1: , , _ 

формироваli~1>1 LJl1, .. 1i1, .aJlJ:,1111, "': 

,, се КО\11юнентов. Этапы формирования корпора­

' 1')'J11,зуры (Д.Коул): бюрократическая, органичс­
·' · ''1ас 1 :~я коыанды". Модель и основные проблемы 
" :";, l!с1р,штивное значение в корпоративной куль-

туре девизов " :10 " 111 , .. ·: "'':: \' · , . , "с' 1111 ро,з 11 установок корпорации . 

во и рукоио,'l•..:·1вl). 1L" ,)1,1,1.il' \ \": 

ДСТВО И llCll.\.l);J~)i, ,..___~ ... J1;1 .:"!i1 ,J,:l 

компетентНl)i.: п1 р ::li .• );01·: ·.._'_',; 

. i!l,Jc: :с·1 на. Основные теории лидерства. Лидерст-

1"' 1;"1щ 11псJ1я. Структура стиля лидерства. Руково­
, , 1 с к m. ,с. Личностные качества лидера. Структура 
, : :.1 11 1:,111!,j влияния в группе. Руководство коллек-



тивом на pa'~IH>1X '";.:111. ·, l~I·,; р;1~1:.;; 

ных ситуа11ш1х. 

Тема 13. llc1, -;о .•. 11111 в:1'"'1" 

!1
: l\OBO. tCTBO 

взаИТ\-1ОНеifr.:т1111е 11!! 111 :::t:i ~· 1··: С'уl!l'!~н:т1) l~Jl<.1.L-IИ ~at\~H\.J'1CM'111 L-'1.JVH1Л 1111,l.1,Иnnдал 

и заложена в L:a.~·10;'· 111 1 •• po_:l'-' 1 1·~·.11 1. · .. ·:! i{ 1:1с·11, !\al\ нсклк)чительно человеческий (ре11омен, 

который нс с.:у1цс1..: t ну".: 1 GL··1 l'Jн i...'i ~1 1.· ·'--'•i-1 -,..'J!}( и ·.>11рсдслястся способностью вызывать ИЗ1-fС­

нения в снос.'.1 01<"р;. :1-~с: · 1111 ·1 :11;:_ ,1·; ,1' " 11(1.: yt111тL iкснасмь1й эффект. Мотив власти п как 

предраспоножсшrс;сл.:; ,1,"·л1·.;;,·1111 .•. ,,,,:"::1сJ1с·шrого рода целей. Понимание власти как 
межперсо11а:11>ноi-i i\:Ot, _· 1·ру 1~н11: 1. 

Коллсктнn ка1: 111· • \la:юii Г!'': ' '·. < 1\i1нсс ~венная значимость цели деятельности кол­
лектива. Ос0Gс111н: ·11 ,-{1.1.·1-...·1,"1.~1·.: ::<1• "·'"''"~' :>та11с развития. Формирование актива. 
Взаимодсйслн1с а:с111 ·:•с р1·к" »·. lc': '·' •1i. Ф1>р1111ронание общих устанонок и ценностных 

ориента1~ий 11 ко.11.·: ·к1 :"~-.'. ( l)\1: i"'1 .. 

в коллектив 1..:-. ГТ01r:-. 1·11 ~'11:1:1 1 1.' ,:· 

самоупра1{~1..:1111:.r j',. , "._ 

15. IJ~ll\ШIU .. ;; . . . . ."" ..... " 

·сс·:1он»1х н эмшщонально-личностных отношений 

." . ""'.,., ""·Кризис цели в коллективе. Проблема 

Попял1с "У"Р·"•-'- "1,,·: l. ". :·"l """"'""1. Понятие руководства. Понятие трудово-
го кол.1скпша. С 11 : к р"1 : ; ) • "" "• " .•. : 1"·i; 111 .:а. СоJ(иально-психологическая характери-
стика кол:~ с· к 1 "'"'· ... ,. '" "." " 1_ .. ·, ::ва. ; 1Lщходы к управлению персоналом. Харак-
теристика Ol'iioн11;._..; l . . 1~t' ...:1 ,1 i. l :, :1.· _ .'-·, i;1,1. 11011.нтпе мотивации. Первоначальные концеп­

ции мотиваr11н1. С<•11р"· .1с11111.1с ''"';'·' \(/ 1 :iвait1m. Влияние через участие. Влияние через 
власть. Внш1i111с 11. \ ·, 'L'; ·- ,-._ ''. ,, • "'.: ill' 11\ 1 c.1r сотрудничества. 
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