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Новейшие технологии позволяют обеспечить следующие преимущества 

виртуального маркетинга по сравнению с маркетингом , основанным натра-

диционных технологиях : 

а) отсутствие пространственной локализации , возможность осуществ­

лять деятельность вне привязки к конкретной территории или локальному 

рынку ; 

б) обеспечение возможности сокращения времени на поиск партнеров , 

осуществление сделок, разработку новой продукции и т.д.; 

в) снижение асимметрии информации (ее неполноты и неравномерности 

распределения) и как следствие снижение информационных транзакционных 

издержек ; 

г) сокращение прочих транзакционных издержек, в том числе накладных 

расходов (командировочных , потерь от несостоявшихся, неправомерных или 

недобросовестных сделок) ; снижение риска, связанного с неопределенно-

стью ; 

д) снижение трансформационных издержек за счет оптимального выбо­

ра структуры товарного ассортимента, сокращения времени на разработку и 

внедрение новой продукции, обоснованной политики ценообразования , 

уменьшения числа посредников и затрат на сбыт и т.д. ; 

е) рационализация структуры управления, в том числе путем ее сжатия 

по вертикали, сокращения и объединения ряда функций, солидаризации от-

ветственности . 

Интернет предоставляет множество инструментов для воздействия на 

целевую аудиторию рекламодателя. Среди них можно выделить: размещение 

рекламы на тематических и общеинформационных сайтах , банерные сети, е­

шаi 1 -маркетинг, продвижение с помощью поисковых систем и каталогов, об­

мен ссылками, рейтинги, партнерские и спонсорские программы и др. При 

этом можно воспользоваться следующими видами интернет-услуг : 

• услуги общих и специализированных сайтов ; 

• услуги банерных сетей ; 
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