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ВВЕДЕНИЕ
К числу наиболее актуальных проблем, решаемых специалистом-товароведом, относится экспертиза качества товара, в том числе его эстетического качества.
Учебная дисциплина «Эстетика и основы дизайна непродовольственных товаров» стоит в ряду важных товароведческих дисциплин, формирующих специалиста – товароведа высшей квалификации, который является активным участником формирования окружающей предметной среды, воспитателем эстетического вкуса у потребителей.
Причина введения учебной дисциплины «Эстетика и основы дизайна непродовольственных товаров» обусловлена необходимостью приобретения более глубоких гуманитарных знаний студентами данной специальности.
Цель преподавания учебной дисциплины – формирование у магистрантов прочных теоретических знаний и практических навыков в области исторических стилей, современной моды, дизайна, основ композиции и экспертизы эстетических свойств товаров. 
Задачами преподавания учебной дисциплины являются: 
– рассмотрение теоретических положений об эстетике и дизайне непродовольственных товаров;
– раскрытие закономерностей формирования предметного мира че-ловека; 
– изучение основ эстетической ценности товаров в связи с изменяющимся характером потребностей, моды, появлением новых материалов, совершенствованием технологий производства;

– изучение эстетических требований к различным группам непродовольственных товаров;

– рассмотрение особенностей дизайна отдельных групп непродовольственных товаров.
Подготовка специалистов в рамках изучения учебной дисциплины «Эстетика и основы дизайна непродовольственных товаров» должна обеспечить формирование следующих групп компетенций:

академических:

– уметь применять базовые научно-теоретические знания для решения теоретических и практических задач;

– владеть системным и сравнительным анализом;

– владеть исследовательскими навыками;

– уметь работать самостоятельно;

– быть способным порождать новые идеи (обладать креативностью);

– владеть междисциплинарным подходом при решении проблем;

– иметь навыки, связанные с использованием технических устройств, управлением информацией и работой с компьютером;

профессиональных: 

– оценивать эстетические свойства товаров;

– оценивать удобство бытовых изделий;

– проводить анализ и оценку дизайнерского уровня изделий;

– руководствоваться законодательными, нормативными и техническими нормативными правовыми актами в профессиональной деятельности;

– анализировать спрос и разрабатывать мероприятия по стимулированию сбыта товаров и оптимизации торгового ассортимента и повышения эффективности деятельности предприятия;

– находить организационно-управленческие решения в стандартных и нестандартных ситуациях.

В результате изучения учебной дисциплины магистранты должны:

знать:
– основные категории эстетики;
– основные закономерности формирования художественных стилей;

– понятие дизайна;

– методы формообразования изделий;

– показатели эстетических и эргономических свойств;
– эстетические требования к товарам;
уметь:

– проводить анализ различных видов изобразительного искусства;

– анализировать и определять эстетическую ценность декоративно-прикладного искусства и предметов быта;

– определять по основным признакам стили в современном костюме;

– ориентироваться в тенденциях моды;

– анализировать форму товара с точки зрения композиции, определять объемно-пространственную структуру, пропорции, особенности фактуры и цвета;

– анализировать рекламную продукцию и упаковку с точки зрения эстетического восприятия;
владеть:

– методами оценки эстетических свойств непродовольственных товаров; 

– методами оценки эргономических свойств непродовольственных товаров;

– методами товароведной оценки непродовольственных товаров.
Изучение учебной дисциплины базируется на таких учебных дисциплинах, как «Теоретические основы товароведения», «Товароведение и экспертиза однородных товарных групп», «Маркетинг».
Аудиторная работа с магистрантами предполагает чтение лекций и проведение практических занятий. Текущий контроль знаний магистрантов осуществляется путем опросов, подготовки и защиты рефератов, проведения промежуточных контрольных работ.
В соответствии с учебным планом для магистрантов программы «Технология торговли, товароведение и экспертиза непродовольственных товаров» по специальности 1-25 81 08 «Товароведение и экспертиза товаров» учебная программа учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Эстетика и дизайн непродовольственных товаров» рассчитана на 136 часов, из них аудиторных занятий – 50 часов. Распределение по видам занятий: лекций – 20 часов; практических занятий – 30 часов. Форма текущей аттестации – экзамен.
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