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АГР • 1 РКЕТИИ • ПРОБЛЕ tЫ Р ВИТИЯ 

М ркепщr - новое явпеuие в сельско:\1 ·озяUстве Ресnуб;тию1 Беларусь. Пр11 
рвбтс в ус.1овиях пере. ощ~ к рьrnочяы:\1 оrношенюrм пр1Р<ОДJtтся отха.1ываn.ся 

ot )!НОГИ. УСТ(1ЯВШИХСЯ стереотипов. 
внедрение :-..tаркетннга в селъскохозя:йственкых предприятиях Беларуси -

то перестройка всей nроюводственной. сбьповой, финансовой nоЛJiткки на 
nринuиnиа.11ьно новые основы, качественно отmrчающиеся от сложившейся ра

нее практики. 

Маркетинr в аграрном секторе необходимо рассматривать как аркетинr 

продово;~ьствия. основная задача которого - дове,.1.ение продуктов питания до 

потребителей . Это гораздо больше, чем дост1iжение соотвеrствня между спро
со111 и предложеюJе'd. На потребление продукrов селъскохозяf1ственной. пере

рабатывающей и пищевой промышленности влияют кроме зкономи'lеских и 

социадьных факторов, физиолоnfЧеские потребности, привычки, вкусы и др . 
Деятелъностъ агромаркетинrа многогранна: сфера селъскохозяйствеRНого 

производства. система заготовок и сбыта, сфера материалъ.во-технического 

снабжен11.я и обслуживания, nepepaбonca и торrозм Но. несмотря на это, мар
кетинr в аграрном секторе все еще сдабо развит. 

Одна нз главных прнчftн - uены реалюащщ nродукции не зависят от 01-

дельных производителей. Государство, регулируя закупочные цены на сельско

хоэяйстзенную про.цукцню. сдерживает разВИТ1{е рыночных отношений. Коле
бание цен в течение года создает неопред~енность как дnя сбытовика.. так и 
JVUI производителя . 

Дnя маркетологов остро сто~п проблема деф~щита достоверной информа
uшt проведения маркетинговых исследований и развития внутреинеrо марке

'Тинга . Информация о рынхе - основа маркеnmговой деятельности, поэтому од

ним из наиболее важных условий разв1пня рыночны отношений в сельском 

хоцйстве ресауб.!JИЮi Я11ЛЯстся организаuия единой рыночной системы обесnе
чений сельскохозяйственных предлрюrrий маркетнпговой информацией. 

Несовершенная правовая основа рыночноrо хозяйствования - еще одна 
прич.инв. 'Тормозящая разв1пие агро 1аркетинга. Юридическая база функциоm1-

ровааия предприятий прювана дать l!М следующие права : самостоятельно nла-

11ировать свою пронзводственную проrрам. ty. основываясь на потребностях 
РЫНt<а и платежеспособном спросе заказчиха; устанавливать по согласованию с 

kонтраrснта.'щ доrоворнъ1е цены на nрнобретаt:мые н решшзуе~ые товары; са
мостоятельно решать с кем и как вести дела на рЫl!ке 

Необ ·одимо сказать , что на датrы:й момент темnы развития: теории арке
ntнга оп режают развитие практики . Лишь в середине 90-х годов учебные за
ведения nристуnи.'lи к nодrотовке спец11алнстов в данной об.1асn1. которые нэ 
да~н1ыii ~tомент то:~ъко начинают внедрять маркетинг в аграрный сектор . 
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Пр.1ч~1ны nло. ·oro раз и "' arpo.1apкenшr а .: оются и внуrр11 са.-.шх сель· 
~кохозя С'ТВСННЬ&Х npeдrтpИJ111tfi: nrжe.noe ~ :ОПОМ1!ЧС1; ·ое ПО.'!ОЖ'еЯИС 11ре,щтрн

ятий не ет руководите. я~ пойти на 011олн111~:!1ьные рас оды, связанные с 

фор. 1ирован11ем мар1tетинговы t'Тде.1100, проведение.~ мар етинговы. · ~сро
прияrий · 11c,:юno111t.\ta1111e р_ ко1щд1пеля. 111 це eJi 11 ада 111pi;enшra· F1е,:10ста

rок к11зщ1ф1 UИJЮJJЗнны · t--алрок· боязнь ру ·оводttте.1еГ 11зЧJ1тъ ю. 1е11еm111 на 
nредnрипии и J:W. 

Развиn1е громар ·етинга в Респубn11 1 Бел русь - один 11 сзмых • ффек-
111в11ы ... nос(\бов выве.:.tения нашего се.1ьского о яlkrвa ю кр1t 11с:1. , Лпя тоrо 
необхо,111мо вцеfiсrвовать 11 с 11меющасся в республию1 ресурсы, сnоспбныс 

стаn. octюnon для соэданttя эффе1·:тютоti маркетинговоn с11сте.\fы . Решение 

прсблем в ра1в1тп1 вrро щpxenнrra - первоочередная задача д.1я ~10~ с11 темы. 
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ОЦЕНК \К 11К РF.НТОСПО ОБНО Пf ПРОДУКЦИИ 

ОАО ~<СЛАВЯНКА>> 

О О «Славянка» cneuиa11n1tpyeтcя на выnус1<е верхних швейных 1rздел11l\ 

)'Жскоrо, ·е11ско10, 110.зрnстко11ого и детскоrо вссортимента. Фаюорамrt. оn
редетuощн 111 11оз11ш1ю тов:~рэ ОАО «Слав1111ка>1 на рынке, яв..111.Юt'СЯ не то:1ько 
цены н ~..11чес:тво, но Т8.JО1Се 11мидж nред11рюrп1я, дизайн, cюuкtt, обс11уюшан11е, 

и 111дж товара и соотноше1mе JTllX факторов. 

На рынке Республ~rки Бе.~арусь о о 1<C.1au.llHl\З)) .и 1ее1 прямы кончрен
то.в: 11Калинка» (r. Со:~иrорск). (<Знамя 1шдустр11ализацню1 (r. Внтебск) 11Э.1е

\fа.>1 (r. Минск) 11 др. Кон ()'рентосnособ11осrь фирмы оtражаетс11 110 с.11едующи. 1 
·ые. rента\1: 

- ассортименrу 11 кол11чсс·rву выпускае,10А продукщш; 
- качеству DыП)скаемо!t nроду ;щш: 
- каналам реа.'JИ.зац1щ; 

- uer1oвoii nomrrикe. 

Оr.tенку степени удовn1: 1воренш1 nотрсбно~.:ти покупате:~я по·1рсби1ельски'Ан 

cвoiicrrmш11 юле,111я производят с по!'>tошыо сводного парамстр11чсского 1111дск

св /1 п, хоторый рассчитымется no фор~у е . 
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